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1 Uvod

Kazdy den v lidském Zivét znamenaieSeni mnohatznych moznosti a dinéni
mnoha fiznych rozhodnuti. V s@asné dob, nastésti, vtomto kontextu nezabir&sejni
misto poteba dostatého nasyceni serddto vSak by moznéa bylo Zadouci, aby i tak se
dulezitost dostupnosti potravin (v Sirokém pojet@lstudrZzovala na prioritnich umiset
mezi zalezitostmi, které by &ly staty, gipadré politici, feSit. Ceny potravin v této
souvislosti jsou dosti citlivym tématem, které $pbttel obect znatel@# vnima. Zda na
zmeénu cen potravin ma vliv i ndjklad snizeni saistainosti v produkci zerdélskych
produkti je vSak jiZz moznéieSit spiSe v politickém kontextu. Vramci vnimani
spotebitelem je zajisté zajimavé hodnoceni diferendineglinotlivymi vyrobky dle zem
pavodu potraviny a jejich substifutZe tato diference je priméfwztazena k cef je zcela
logické. DalSi souvislosti, jako producent, zpreaeV, misto prodeje, vlastnik prodejny,
atd. jiz jen dokresluji tznorodost moznosti pohledna problematiku vztahujici se
k potravinam jako celku obeén

Potravinyjsou podle zdkona o potravinach a tabakovych vyobb¢110/1997 Sb.)
definovany jako: "Latky uené ke spaebd ¢lovékem v nezminéném nebo upraveném
stavu jako jidlo nebo napoj, nejde-li ocilla a omamné nebo psychotropni latky. Za
potravinu podle tohoto zakona se povazujidatné latky, latky pomocné a latkycené k
aromatizaci, které jsou &eny k prodeji spdebiteli za @elem konzumace"
(Potravinynejsouodpad.cz, 2017).tByato definice fisobi pordrné technokraticky,
pravdou Astava, ze ,jidlo", jak by se mozna dalo potravindkat srozumitelsji, je prost
zakladni a nutnou podminkou pro lidsky Zivot. Jemto kontextu pouze chvaleni hodné,
Ze tento vyznam byl reflektovan v mnoha deklara@gbolitickych prohlasenich v lidské
historii.

V souwasné dob je toto téma stale stejraktualni. Nelze namitat, Ze diky relativni
bezproblémové dostupnosti potravin vipbné kvali¢ i kvantit, je mozné se na zajiti
takovéto dostupnosti potravin mérsoustedit a ¥novat se jinym probléim ve
spol&nosti. Zarové je pozitivni, Ze i obané vnimaji dosaZitelnost potravin jako pravo,
které maji staty povinnost zajistit pro vSechnymci uvedené dostupnosti potravin.

Na druhou stranu ale jiz m&mobtami vnima otazky souvisejici s potravinami
v kontextu zerd jako celku, a to fedevSim v souvislosti se zéd¢lskou produkci. Pojmy

jako potravinova satstatnost, fipadreé potravinova bezgmost, maji ve vnimani ¢bani



pravdépodobrd mnoho pordrné odliSnych pohled. Pro &Zného spdtbitele totiz
dostupnost potravin, pokud je v ramci obchodu, gelaz dostéujici a jiz mér durazu
klade na otadzky ohledndodavatelskeheettzce do tohoto obchodu. Z hlediska statu jsou
tyto otazky dosti vyznamné, politici by ¥ipad® dlouhodobych vizi @i tyto otazky mit
jako zésadni, a to nejen z pohledu zabé&apie potravin v fipadré krizovych situaci.

V sowasné dob je v mnoha médiich zaznamenatelnkiklon politické reprezentace
k nutnosti podpory vyuzivani domacich zdroy zentdélské vyrolg pro zajiséni
dostaténého podilu potravin domacihdymodu.

Produkce potravin pro kotweého spdebitele ve vSech jejicklancich by tedy a
byt na takové Urovni kombinace pringipychézejicich z wezitosti zabezp&ni dostatku
potravin a z principp svobodného trzniho mechanismu, aby vysledny dildbgazen. Je
ziejme, Ze jednotlivéclanky v ramci vertikaly vyroby potravin budou mitnohdy
protichidné pohledy, festo je vSak nutno zminit dosti sjednocujici poldsthtnich — a to
véetrg subjekfi mimo vertikdlu a Bznych spatebitei — na roli obchodnichetzcl
v oblasti prodeje potravin. Tento pohled netiili$ pozitivni, mize to byt ovlivino
v urgité mire vlastnickou strukturou, ale také pouze jejich anbesilnou trzni pozici.
Zneuzivani trzni sily jéastou vytkou uc¢i praktikam obchodnichietézci. V souvislosti
s problematikou saistatnosti pak je ¢asto uplaiovan gedpoklad, Ze dlouhodobé
udrZzovani ceny potravirgeské provenience v obchodni¢httzcich nad Urovni ceny
potravin zahrarhiho pivodu povede k ochodu dalSich produéerg sektoru prvovyroby.

Je mozné &ktera tvrzeni o politice obchodnide®zci potvrdit, nebo vyvratit,
alespa casténe¢? Toto jsou kkové otazky, které mohou definovat (satfepme
v kontextu dalSich fakt@) dilezitost tohoto tématu, transformaci tohoto tématamci
této disertani prace a stanoveni jlkterych by tato prace #ta ambice alespocast&né
dosahnout. Tato disettai prace mimo jiné vznikla také v souvislosti seagovanym
vyzkumnym zansrem, na kterém autor této diséria prace participoval na zakkad

osloveni Ustavem zefdéIské ekonomiky a informaci.



2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem préce je na zakladgnalyzy cen vybranych potravin charakterizovéiteré
trendy chovani maloobchodni¢btzch ve vztahu ke spigbiteiim v Ceské republice se
zantienim na odliSnosti mezitigtupem k potravinanteského fivodu a zahragniho
puvodu. Dikimi cili pak jsou odpo&di na nasledujici vyzkumné otazky:

[) Dil¢im cilem¢islo | je provést siy dat a na jeho zakladvyhodnotit zadkladnimi
statistickymi metodami odliSnosti v cenach vybrdnypotravin dle zewmh
pavodu v maloobchodnichietzcich vCR, tato data s#tit pro dalsi
zpracovani a ifpadre identifikovat prokazatelné zobecnitelné &dvohledrg
odliSnosti produkt ¢eského a zahratiiho pivodu, Wetrg odpowdi na
vychozi cil.

Dil¢i cil | je rozliSen samostatrdle 29 vybranych zpracovanych potravin a také je
zpracovan souhrrin respektive v pohledu dle jednotlivych 11 analyamojch
maloobchodnicketzci.

Vyzkumné otazky souvisejici s &iin cilem I:

V1: MuZe porovnani certeskych a zahraémich potravin v maloobchodnich
fettzcich odpowdét na otazky souvisejici giptupemietzci k potravinam dle
zen® pavodu?

V2: Je mozné na zakladvybéru ekvivalentnich potravin deklarovanych jako
¢eského fivodu a obdob& zahraniniho pivodu prokazat jednostrannostigtupu
obchodnichrettzci k tuzemskym produceirin?

V3: Maji obchodniettzce snahu ,posSkodit” tuzemské producenty pouZiiirdich
prodejnich cen zahrafriich produkt (neodpovidajicich ndkupnim cendm) oproti

piipadné zahranni konkurenci vyrobi potravin?

II) Dil¢im cilem ¢islo Il je identifikace moznych jednozireych za¥ra o chovani
maloobchodnichiettzci v kontextu potravirteského a zahrafiiiho pivodu na
z&klad& vyhodnoceni variability cen a korelace vybranydtaaateh véetns
zahrnuti pistupu k vySi cen potravin v odliSnostech dé€zci v konkrétnim

piitazeni k jednotlivym maloobchodnifeizcim.



Vyzkumné otazky souvisejici s &iin cilem 1I:

V4: Jakietézce pracuji s cenovym rogim jednotlivych vyrobk? — jaka je ,§ka
rozsahu” ve vztahu k pmérné ceg a v kontextu medianu? — Roste tato variabilita
S cenou vyrobk?

V5: Je rjaka odliSnost mezieskymi a zahratnimi vyrobky v kontextu fistupu
fetzci i dle jinych kritérii, napiklad rozdilu v cendch mezi vyrobky i méeiczci?
V6: Je mozné z hlediska cenové politiky potvrditigbsti nejen leréni rettzci

dle formatu prodejen, ale i ve vztahwdskym a zahratinim potravinam a lze
identifikovat jednoznéné tato zjiseni?

[II) Dilcim cilemgislo 11l je na zaklad vybéru vhodnych zakladnich analyz a agregaci
vyhodnotit vyznamnost vlivuivodu zahrariinich potravin na rozsah nabidky,
cenové relace (v porovnani stuzemskymi potraviparptedpokladatelné
ohrozeni domaci produkce v konkutaim gristupu dle velikosti trzniho podilu
maloobchodnichiettzci a jejich gistupu, pipadré dalsi souvisejici hodnoceni
se zamifenim gFedevSim na potraviny dgteréni na mléné a masne, a to
v kontextu moZnéhoiffazeni k jednotlivym maloobchodnifatzcim.

Vyzkumné otazky souvisejici s d&iin cilem 111:

V7: Maji nejvysSi zastoupeni u potravin zahéaftio pivodu zemnd Némecko,
Polsko a Slovensko? - Lze identifikovat specifikdisupu k zahragnim
potravindm v nabidce a cenovych relacich dle jdohyoh potravin, gipadre i
fetézca?

konstatovat, Ze cenova nabidka obchoditéttzci potvrzuje obtiznost dosazeni
sokEstatnosti v zemddélské prvovyroks souvisejici s touto potravinovou produkci?
V9: Lze, dle charakteristik vypovidajicich o kontewi (dle trzniho podilu),
potvrdit trend silného vlivu vyznamnychietzci i v pripad ceského
maloobchodniho potravikgkého trhu a rize toto mit dsledky i v kontextu

potravinové sotstainosti vCR?

Cil prace je samostatny cil, ktery vSak pro svéadesi musi reflektovat cil, ktery

byl pouzit pro vychodiskaipmetodickém postupu shu dat, nebt data pro dosazeni cile



prace nejsou primaénvybrana pouze k jeho dosazeni, ale jsou upravenaracovana i
v kontextu cile pouzitého pro vychodiskd metodickém postupu stu dat. Nutnost
akceptace tohoto cile ma vliv i na metodologickylpd na vysledky analytické&sti a na
jejich celkové hodnoceni. Tento cil je nazvan t#ichozim cilem a je s nim takto i dale
Vv praci pracovano. Vychozim cilem je ,potvrzénivyvraceni pedpokladu tykajiciho se

existence v pmmeéru vysSi cenové hladiny u potraviského zboziceského pvodu ve

vztahu k zboZi fwodu zahrariniho®.
2.2 Metodika

Metodika této disertani prace jako celku, magkolik ¢asti, které jsou rozteny i
z hlediska usp@dani kapitol do ¢kolika relativie samostatnyclgasti, které metodicky
popisuji zpracovani praktickésti prace.

Prace jeclenéna nacast reSersni, teoretickou, &st analytickou, praktickou.
Metodiky zpracovani jednotlivyctiasti praktick&asti jsou uvedeny v té konkréttasti.
Prace jako celek vSak &aa reSerSnéasti, ktera vychazi ze studia literarnich a dajSich
prevazie internetovych, zdra@j které se vztahuji k problematice fungovani tisiogchodu,
maloobchodu, maloobchodni¢btézci, vliivi globalizace a koncentrace atd. Tyto zdroje
jsou zpracovany formou analyzy dokumerkomparace informaci a celkového kontextu
znalostni baze v soéinnosti s kauzalni vazbou v ramci vystuprace. V ramci literarni
reSerSe a metodiky jsou tabulky i gr&fglovanytrimskymicislicemi, divodem je rozsahla

7

ast a snaha o rozliSeni a zachovani vlastni honitggednotlivych¢asti.

%

praktickac
Na zéklad studia problematiky jsou &eny postupy umaidjici snerovani
k stanovenym cilm v ramci analytickéhoffstupu. Pro dosazeni &i(vychoziho cile) je
v kontextu podrob¥Sich metodik pstoupeno k pouziti cenového #&eti v ramci
maloobchodnichketézci na trhu potravin. Z tohotoustodu je nutné definovani apobu
Seteni, uteni konkrétnich polozek pro sledovani atd. Podtpbje toto uvedeno
v prislusnécasti praktickécasti prace. V ramci této metodiky je také uvedeakladni
zpracovani ziskanych panelovych dat a jejich imgze Wlereéni dle jednotlivych
potravin. Celkem se jednd o 29 vybranych potraviodnocenych vramci 11
maloobchodnich potravifskych fetzci, a to vrozdleni na ceské a zahraémi

ekvivalenty vyrobk.



V dalSich ¢4stech pak je pracovano se ziskanymi Udaji, kteoé@ gpracovavany
v kontextu cii prace, za pouziti zékladnich statistickych metBalSi podrobngjsi
informace o metodickych postupech jsou uvedeny dasti 4.1 této disertani prace,
respektive Wasti 4.1.2, kterd popisuje analyzy pro#dé s daty po jiz uskutaéném
primarnim sbru dat wetrg zakladniho zpracovaniiidéni a hodnoceni. Vasti 4.1.1 je
metodicky popsan primarni &b dat, respektive definovani &gobu Sdeni, uteni
konkrétnich polozek pro sledovantjgrava k hodnoceni atd.

Kazda zcasti praktick&asti prace ma provedenu syntézu hodnocenych infidrraa
to v ramci di¢iho zavru prace. Syntéza je primé&maloZena na vyhodnoceni tabulkového
a grafického zpracovani provad/ch analyz s pouzitim pouze zakladnich metod, jako
nagiklad sumarizace, konkretizace, separace, abstrdkdekce, observace, komparace a
interpretace, zi/oda eliminace moznych turbulentnich vliw ramci mozné progresivity
metodologického aparatu nesouvisejiciho s primérnpmttebami stanovenych il
V komentovani uskutaménych zjiseni je predevSim zawteni na souhrnné informace,
piedevsim uplatno u zpracovani jednotlivych 29 potravidasti 4.2).

V ramci celkového shrnuti vysletikprace — celkového zé&w — je ot pouzito
zmirénych metod pro syntézu ziskanych informaci. &mi na stanovené cile prace
vykazuje nejen jejich vyhodnoceni #gadné potvrzendi vyvraceni vyzkumnych otazek a
tvrzeni, ale i pipadné stanoveni zobecnitelnych &d@va tvrzeni, moznosti k dalSimu
vyzkumu a v tomto kontextu definovaniimposi a omezeni v rdmci této prace do dalSich

piipadnych vyzkum v oblastech z4jmu této prace.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Trh a obchod v obecné rovig

Relevantni teoretické znalosti o fungovani mechahisia trzich, jejich vlivu na
poptavku, nabidku a &mvani ceny, jejich fipadnych selhani ve smyslu owlvani trhu a
jejich specifikach pro maloobchodni prodej jsou ygaym zakladem pro moZznost
uchopeni a zpracovani &V ramci této disertai prace.

3.1.1 Trzni chovani

Spotebitel je dle Noela (2009) definovan jako osobart,identifikuje potebu
nebo touhu, vyhleda, koupi a sfaefituje produkt k uspokojeni dané imiity“. Spotebni
chovani jako ¥dni disciplina pak zkouma jaké produkty a sluzbgtigbitelé kupuji a jak
jim tyto koups ovliviuji jejich kazdodenni Zivot.

Zakaznik se rozhoduje o Wi prodejny, ve které realizuje né&fsi cast svych
vydaji, na zaklad celého souboru podti. NejdilezitéjSi je pro zadkaznikyerstvost a
kvalita zboZi (pro 86 %), cenova urdivgpro 80 %) a takéietelné oznéni cen (pro 70
%). Ste sortimentu, rychlost odbaveni, orientace v pradagistota prodejny a okoli jsou
piiblizné na stejné udrovni Wdezitosti a za velmi dlezité je povazuje gmeérne 62 %
zékaznik. Za nejmén dalezité faktory povazuji zékazniciémostni programy, sluzby
zékaznikm a zastoupeni ztlkovych vyrobkKi, které jen kolem 20 % z&kaziipovazuje
za velmi dilezité (Hes, 2009).

Vybrané studie o vlivu cen a slevovych akci na chéwi zdkazniki

V akéni slew by mely byt primarré zastoupeny produkty s vySSi cenovou elasticitou
a ty, které pindsely vyssi fispivek na dhradu. Produkty iszené do stejného @kho
letaku by ndly byt diferencované. Jedna se o produkty, ktemgiepitel nevnima jako
blizké substituty. Obzvl&Stvhodné je z&adit jen jeden produkt ze stejné skupiny zboZi,
protoZe jinak dochazi ke snizovani efektwrdkslevy produkd, v disledku vzajemné
substituce. Toto dopotani by nElo byt striktrgji uplatiovano u skupin produkts nizkou
arovni cenové elasticity poptavky a nizkym neboazapm gFispivkem na Uhradu, coz v

nasi studii pedstavovaly najiklad salamy. B proma:ni slev salani, je vhodné, aby do
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letaku nebyly z&azeny blizké substituty této skupinyjgadré jen v omezeném mnozstvi
(Kucerova, Zeman, 2014).

Pro sedm z deseteskych spdtbiteli je pi vybéru potravin dilezitejSi jejich kvalita
nez cena a té#h dw tretiny jsou ochotny zaplatit vysSSi cenu za potraypngs@sné pro
zdravi. Vyplyva to z pizkumu, jehoz vysledky zvejnila spolénost Nielsen (déle
uvadtna i pod ndzvem AC Nielsen). Z jinych zdr@jle vyplyva, Ze préeského zédkaznika
hraje stZejni roli cena, a podil zbozi prodavanéhtizci ve slevovych akcich stéle roste
(Denik.cz, 2015).

Vyrobci i maloobchodnici jsou do z&v& miry zavisli na promocich d@gousit tento
cyklus neni jednoduché. Pomocitbe i znalost vnimaniadezitosti rekterych atribui pro
riaizné produktové skupiny. Vice neZ polovifechi oznaila nagiklad cenu za jeden
z atribufi, ktery je ovliviiuje @i koupi cerstvych potravin jako je ovoce a zelenina (59 %),
mléné produkty (54 %), chléb a @eo (51 %) ¢i pii koupi masa (51 %).
V piipact trvanlivych potravin hraje cena me&nyznamnou roli: u nealkoholickych ndfoj
a slanych snackjen 39 % a u alkoholickych nagiojen 40 % respondeintdeklaruje cenu
jako jeden z faktdr ovliviujicich nakup produktu. U balenych vod je to pak g9 %.
(Nielsen globalni studie, 2016)

Z prizkumu, ktery zviejnila zadtkem ngsice ezna 2015 agentura STEM/MARK,
naopak vyplyva, Z7e ve slevach nakupujddm roku 92 procentechi. Tietina z nich
uvedla, Ze si zlewmé zboZzi ptizuje ¢im dal ¢casgji. Pro 28 procent jsou slevové akce
doslova konikem. Jen zhruba dvprocenta nakupuji ve slevacim dal még. Podle
zveejnéného piizkumu téZe agentury v roce 20d43i v obchodech stale vice porovnavaji
kvalitu s cenou zbozi a hledaji jejich nejlepSi ponZatimco o pt let diive tyto Udaje
povazovaly za nejdezit¢jSi dw tretiny lidi, v roce 2014 to byly tén tii ctvrtiny. Na
slevy lidé slysi, pokud jsou vysSi nez 20 proc&an(k.cz, 2015).

Z v roce 2016 zvejrnéné globalni studie spalrosti Nielsen (2016) vyplyva, 2esti
spotebitelé jsou na chvostu v zajmu o nakupovani potraden 37 %Cechi bavi
nakupovani potravin afed umisinim na posledniifce z vybranych 32 evropskych zemi
je predkEhlo uz jen Finsko (31 %). Naopak na Slovenskuc¢tédwe tietiny respondeiit
nachazi v nakupovani zalibu (61 %), ibfzuji se tak vice evropskémutpnéru, ktery
dosahuje 53 %. Takto nizka Uravepokojenosti prameni i Zgswdéeni, Zze az 63 %

responderit si mysli, Ze maloobchodnici nerozgmpottebam a pozadavkn svych
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z&kaznik a nenabizi produkty, které zékaznici skode oceni a maji v oblib

| v hodnoceni vydru potravin jsouCesi kritictgjsi nez pamérni Evropané — jerityii

z deseti si mysli, Zze v prodejnach nachazeji dastatvelky vyker potravin, v pipad
Slovenska je to 53 % respondienVelmi piekvapiv v3ak Cesi ani Slovaci nenachéazeji
z&bavu ve vyhledavani slev, coZz do @meamiry ovliviuje vysoké procento produkiiz
standard& nabizenych v promocich a slevach v obou zemichn 44 % ceskych
responderit a na Slovensku dokonce némez tetina deklaruje, Ze je bavi ,lov" na slevy.
Praimér za evropské zeérje 61 %.

Podle adaj spole&nosti Nielsen z vyzkumu z'edchoziho roku ale podil zbozi
prodavaného ve sléwdosahl VCesku 50 procent a mezéna stoupl ofi procentni body.
V piipact novinek uvadnych na trh dosahuje tento podil jiz 63 procentekkvita
slevovych akci obchodnik na ceském trhu fitom klesda (Denik.cz, 2015).
Kazdy druhyCech (57 %) povazuje kvalitéerstvych potravin za velmitdeZity faktor,
dvé petiny responderit je nabidkacerstvého masa. Aspekt "nejnizSi ceny” hodnoti jako
dulezity jen 36%ceskych spdtbiteli (evropsky pimér dosahuje urovh47 %). Na rozdil
od ostatnich sledovanych statu hodnoti ukazatel dobré hodnoty(,good value for
money") meére nez tetina ¢eskych spdebiteli (29 %) jako velmi dlezity (Nielsen
globalni studie, 2016)

3.1.2 Obchod

Jednim ze saiasnych trendl je spoluprace obchodnidetzcl s dodavatelskymi
firmami. Zatimco u tradniho zpisobu distribuce podnikaji jednotlivé subjekty
samostaté, v modernim distribnim systému dochazi kznym formam spoluprace,
jejichz hlavnim cilem je zvySeni efektivnosti pdkimi spolupracujicich subjektSilné
postaveni distribtnich mezitlanki vedlo ke vzniku novych forem marketingu. Firmy si
uveédomily, Zze kromd pofreb a pani koneénych spotebiteli musi v marketingovych
strategiich zohlatbvat i poteby svych obchodnich partiieiCilem tzv. trade marketingu
je rozvoj spoluprace s obchodnimtetzci. Dodavatelé koncipuji specifickou
marketingovou strategii podle peb svych kikovych zakaznik, tj. obchodnichietzci
(Machkova, 2015, Elsner, 2014).
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Trzni sila (moc) je schopnosténit trzni cenu zboZi nebo sluzeb. Standardnim
metitkem trzni sily je mira koncentrace. Tato mira ndwtuje podil na vystupu (nebo
kombinovany trzni podil), za ktery zodpovidaji re$v firmy odwtvi (obvykle ctyii
nej\wtsi). Pouzitim této miry fiZeme hrav rozliSit mezi od¥tvim slozenym ze stovky
malych, relativé bezmocnych firem a jinym odtwvim, také slozenym ze stovky firem, ale
ovlddanych #skolika velkymi a mocnymi. Proto je tato miratitkem trzni sily, ktera dava
do souvislosti velikost firmy s velikosti trhu vyoki (Schiller, 2004).

Oligopol, monopolisticka konkurence (realné ekorak@isituace) a monopol (spiSe
teoreticky model) jsou trzni struktury v priesdi nedokonalé konkurence. Zasadni rys
tykajici se siznou intenzitou nedokonale konkuteich trznich struktur je schopnost
ovliviiovat svymi rozhodnutimi trzni cenu (Jéka a kol., 2010).

Dle Soukupové a kol. (2003) typickynteulstavitelem monopolistické konkurence
jsou podniky sféry maloobchodu a sluZzeb. Dle Sex®i@010) pi oligopolnim chovani
nabizejici firma ovliyiuje trzni poptavku a nabidku celého &V, a musi proto i své
volbé nabidky na trhu potat kromé poptavky jednak s reakci konkurenta na jeji volbu,
jednak sama reaguje na volbu nabidky konkure@ekavanou reakci konkurentgleni
do své funkce &ekavané poptavky.

Monopolisticka konkurence existuje v advi, kde pisobi velky pdet firem
produkujicich vyrobky a sluzby, uspokojujici viceméstejnou pdebu. Vstup do
takového odstvi je volny. Vedle velkého pou firem je dalSim typickym rysem
diferenciace produktu, tzn., Ze produkty téhoz drurakEné iznymi vyrobci vyvolavaji
odliSné reakce u spabitele. Nkdy mize jit jen o diferenciaci dongtou (Juréka a kol.,
2010).

Oligopol je trzni struktura charakteristicka refati malym mnoZzstvim firem a jejich
vzajemnou rozhodovaci zavislosti spojenou s nuitnadtategického rozhodovani
(Soukupova a kol., 2003).

Autori Bensen a Faminow (1985) potvrdili jiZ v roce 1988 potravinové&ettzce
vykazuji v ramci svych obchodnich politik rysy ajplniho chovani a auioBajari a Ye
(2003) tento oligopolni charakter chovéeizch rovrez identifikovali a prokazali.

V prostorovém modelu monopolistické konkurence igimtelé preferuji vyrobky na
urgitém mis&, nebo vyrobky s witymi vlastnostmi. Toto chovani sgebiteli vede
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k tomu, Ze se mezi firmami prosazuje tendence sadistvzajemnou sodk o poptavku na
produkty, které se nejvice podobaji jejich viastrirobkim (Frank, 1995).

PrestoZze jsou v monopolistické konkurenci mgoyn koncentrace nizké (oproti
oligopolni konkurenci), nejsou jednotlivé firmy lmacné. V monopolistické konkurenci
existuje aspekt monopolu. Kazdy vyrobce v monogtioké konkurenci je dost velky na to,
aby n#l urcitou trzni silu. Monopolisticky konkuréni firma celi pri své vyrolg klesajici
kiivce poptavky po svém vystupu (Schiller, 2004).

V ramci studii, které zkoumaji vliv koncentraceurha ceny potravin, byl autor
Sudhir (2001) prvni, ktery zkoumal &elozky koncentrace trhu a trzni sily. Jednalo se o
vertikalni trzni koncentraci: mezi obchodniky a agmvateli potravin (potravitigkym
odwtvim) a o horizontalni koncentraci trhu: mezi skgmi dodavatél potravin
(mlékarny, masokombinaty, atd.). Autor doSel k&ay Ze diky koncentraci trhu a sveho
vysokého podilu na trhu vyuzivaji prvovyrobci petréiskych produki svou cenovou
vyhodu ve vztahu kettzcaim (a mohou prosadit i vy$Si odbytovou cenu své ykoe),
nasledg vSak pouzerettzce diky své vyhafl vysokého portfolia vyrobk od riznych
dodavatael z miznych zemi mohou v ramci své strategie diferenciagge obchodnich
marzi jako jediné ovlivnit finalni cenu pro spelitele a timto podporovat odbyt svych
vlastnich privatnich ziak ¢i odbyt vyrobki od jimi preferovanych vyrolic(dodavatel).

3.1.3 Maloobchod versus velkoobchod

Tradiéni ¢lenéni obchodu na maloobchod a velkoobchod asné dob ma vice
propojovacich prvik nez v minulosti a v souvislostech se &mnymi prodejnimi trendy a
zapojovanim internetového prodeje je taleneéni spiSe pro definovani principialnich
rozdilh nez pro redlnou moznost striktniho rée®i  obchodnich  firem

v rychloobratkovém sortimentu.

Maloobchod

Maloobchod je podle Kotlera (2004) definovan takdaloobchod zahrnuje vesSkeré
¢innosti souvisejici s prodejem zboZi a sluzéimp kon€nym spotebitelim pro jejich
osobni, neobchodni uziti. Mnohé instituce — vyroletkoobchodnici a maloobchodnici —
se zabyvaji maloobchodnim prodejem. AtgSinu maloobchodniho prodeje uskiieyi

maloobchodni prodejci, tj. firmy, jejichz trzby plgu grevazri z maloobchodndinnosti.
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Zamazalova (2010) uvadi, Ze maloobchod je mist® #dchazi k dogovani
hodnot, které si zakaznikigje. Je to vyznamnyglanek distribdniho fetzce, ktery se
spole&né s ostatnimi &astnikyiettzce podili na napbvani poslani marketingu, které tkvi
v zaji¥ovani, vytvdeni, komunikovani a poskytovani hodnot pro zakaznik

Obdobré je uvedena i definice vyjadjici maloobchodni¢innost jako ¢innosti
(retailing), které zahrnuji vSechriynnosti spojené s prodejem zbozZi nebo sluzéime
koncovym spdebiteiim k osobnimu, neobchodnimu vyuZziti. Maloobchodniajler)
nebo maloobchod je jakékoliv obchodni podnikartipfeobjem prodeje pochazigyazre
z maloobchodnéinnosti (Cimler, 2007).

Prace maloobchodnikspa@iva ve vyjednavani s dodavateli a na zaklaaho, jaky
typ zboZi chce daniettzec nabizet, jakoui&u portfolia, s jakym servisem, rozhoduje o
cenach a promocich a nakupuje a dodava zbozi dwtjadch obchod. Marketingove
aktivity maloobchodnik jsou také nazyvany jako tzv. retail marketing, kst jednéa o
obchodni aktivity pidavajici hodnotu vyrobkm a sluzbam, které jsou prodavany
spotebitetm (Levy, 2012). Dle Kotlera (2007) maloobchod berodejen roste
v poslednich letech daleko rychleji nez maloobchogrodejnach (fedstavuje prodej
koneinému spatbiteli prostednictvim forem a moznosti, které nabitihgy prodej).

Pro maloobchod s potravinami jsou, poddlako pro dalSi formy maloobchodu,
piiznatné vysoké uspory z rozsahu. Musi se vSak vyrovrabvgklym substitdnim
vztahem mezi ffmymi naklady na produkci na jedné sttanmezi naklady na dopravu na
strart druhé. V piibéhu tohoto stoleti ovlivnily velikost a rozmdsi obchod

s potravinami zrény vlastnictvi automobil (Frank, 1995).

Velkoobchod

Velkoobchodnicinnost zahrnuje vesSkeré aktivity spojené s prodejbovi a sluzeb
tém, kdo je kupuji za delem dalSiho prodeje nebo pro pouZziti Wastnim podnikani.
Velkoobchodnimi prodejci nazyvame ty firmy, kteegézabyvaji pedevsim velkoobchodni
¢innosti. Velkoobchodni firmy nakupujitgvazi od vyrobd& a prodavaji #tSinou
maloobchodnim prodeajm, firmam a jinym velkoobchodnikn (Kotler, 2004).
velkoobchodu. Je zaloZen na dlouhodobé ¥amh gedmetny okruh dodavatél i

odkerateli. Velkoobchodni firmy realizujici tento typ podnikajsou bd’ samostatné
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subjekty stojici mezi vyrobou a kaimym prodejem¢asto vSak se jedna o firmy s tzkou
vazboud¢i dokonce kapitalovym propojenim na vyrob&ienaopak na maloobchodniky.
Agenturni velkoobchod je spiSe formou zpiedkovatelskécinnosti, nezli fisobnosti
klasického progednika. V ramci tohoto typu velkoobchodniho podnikdeni realizovan
vlastni fyzicky pohyb zboZiips vlastni naklady tohotdlanku, nybrZz je jeho Ukolem
komplexni organizéni zajiS€ni celého toku zbozi, p&n a informaci. Samoobsluzny
velkoobchod byv&asto nazyvan terminem ,,Cash & Carry*“. Je vhodnynéeja pro mensi
odkery vlastnim dopravnim pragidkem zakaznika a jefipodny pro provozovatele
pohostinskych a restawrdich zdizeni, drobné maloobchodni prodejce atdkdy jsou
tyto velkoobchody fistupné i pro vybrané nepodnikatelské subjektychdpi zde tedy ke
kombinaci mivodniho velkoobchodu s maloobchodni orientaci. Regavelkoobchod
vznikl jako cesta k zahrnuti nepotravisiéého sortimentu do velkych potravisiéych
maloobchodnich jednotek. Podstata regalového vbltwamdu spéiva v dohod mezi
velkoobchodnikem a maloobchodnikem o tom, Ze maloodnik bude na
velkoobchodnikovo riziko prodavat ve vymezenychategh sortiment velkoobchodnika.
Tato forma velkoobchodnriinnosti je aplikovana zejména u nepotravin nebcapoli a
kavy (Mulatova, Mul&, et. al., 2013).

Dle Kotlera (2007) klasicka velkoobchodni firma makje dva Siroce pojaté typy:
velkoobchodnik nabizejici Uplny rozsah sluzeb &oabchodnik nabizejici limitovany
rozsah sluzeb. Velkoobchodnici s omezenym rozsalstuieb pak nabizeji svym
dodavateim a zakaznikm meért sluzeb. Makl& a agenti se od klasickych velkoobcliod
liSi. Za prvi, nenabyvaji vlastnické pravo ke zbgéhoz prodej zprostdkovavaji, a
vykonavaji jen gkolik ¢innosti. Podob# jako klasicky velkoobchod se specializuji na
produktovou fadu nebo na ity typ zakaznik. Treti typ velkoobchodu probiha
v prodejnich pobgkach vyrobce, kde jej vykonavaji sami kupujici n@lbodavajici, nikoli

nezavisli velkoobchodnici.

3.1.4 Legislativni podminky v rdmci rozvoje obchodu v Evopské unii

Autori Cimler a Zadrazilova (2007) uv§d Ze cilem legislativnich opanitidicich
organi Evropské unie je snaha o vyreoi jednotného standardniho piedi pro
podnikani v ramci obchodu. Evropsky obchod se reich&gislativnim prosgedi, které je

ovlivnéné jednotlivymiclenskymi staty a jejich legislativnimi opahimi. Toto je dlezita
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role stal. Ulohou statu je vytw@t pravni podminky a pravni préedi pro individualni
podminky podnikani, a stim spojenou i individuabgotebu. Celkovy ekonomicky
systém bude jen velmizko fungovat efektivéy pokud v ramci legislativy nebudou pr&vn
upravené dodavatelsko-atthtelské vztahy mezi jednotlivymi ekonomickymi jetdkami
(podniky, organizacemi, obchodniti@tzci). Rovréz musi byt vytvéeny podminky, aby
se subjekty mohly dovolat svych prav, féfad vici svym dluznikim.

Autoii Medved a Nemec a dalSi (2011) konstatuji, Ze regulaceakiky a obchodu
prostednictvim jednotlivych zakan vyhlaSek a nidzeni je nevyhnutelna, ale i v tomto
piipact je nutnd rovnovéha, deficit regulace nebo naomgk rebytek je systémav
Skodlivy. Pravni ekonomicka regulace ma vyvolabtek podminky, aby subjekty mohly
fungovat efektivd, nema vSak iedpisovat nepodstatné detailyfigadré naizovat
subjekfim, jak maji v u€itych podminkach postupovat. Tvorba zisku je hnagiotorem
subjekfi v ramci svobodného podnikani. Pokud je tato metivafunkce naruSena
napiklad nevhodnymi formami statnich intervenci, pot@pol€&nost i ekonomika
stagnuji. Zabezgeni rovnocennych podminek pro podnikani ve fesfévyroke-
dodavatelské i ve sfé obchodni je rozhodrve vaejném zajmu.

Dle Hese (2009) cely systém sfadtitelské politiky i volného pohybu zboZi
konverguje k Uplné harmonizaci rép EU. To s sebou nepochybrpiinese vyhody
v podolg jistoty spotebitele v nastaveni stejné Ur@vprav, bezpéosti, odpo¥dnosti
subjekfi, zpisobureSeni probléiinapod. Gilezity je vSak vykr adekvatniho typu pravnich
norem, kdy se jako idealni pro zaist skut€né jednotnosti nag celym trhem jevi

narizeni ES, a nikoli dosud nejvice pouzivanésrice.

3.1.5 Internacionalizace a koncentrace obchodnich firem

Proces koncentrace a internacionalizace vyroby layvymotebu viastnit adekvatni
protivahu na strandistribuce. Zejména v procesu internacionaliz&tery seradi mezi
hlavni néstroje firemniho rozvoje distu, vSak doslo v oblasti distribuce Kitgému
zpozdni a internacionalizace distritmich firem zdala prakticky az v devadesatych
letech minulého stoleti. DynattéjSimu rozvoji internacionalizace v oblasti distrieu
branily predevsim obchodnpolitické a pravni fekazky, obtiznost a nemoznost vstupu na
trhy zemi stedni a vychodni Evropyiny atady még vyspilych zemi, a Hlis vysoké

logistické, investini a jiné naklady. Odstrani tchto gekazek nafelomu osmdesatych a
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devadesatych let vedlo sp&ie s rozvojem informénich technologii a rostoucim vlivem
globalizace (sblizovani spebniho chovani a nakupnich zvyklostitzmych zemich)
k nastartovani procesu internacionalizace, ktery stal @Fizna&nym zejména pro
zapadoevropskée obchodréttzce. Pro wtSinu nejétSich evropskychetzci jsou dnes
mezinarodni trhy hlavnim zdrojem trzeb. Americkéaitengové firmy z&aly podnikat
globalre pozdiji zejména proto, Ze proérbyl, a do zn&né miry stéle istavd, prioritou
velky tuzemsky trh a podnikani na americkém komtine(Machkova, 2015, Hingley,
2016).

Tabulka I: Nejv étSi retailingové spol€nosti podle obratu (rok 2012)

Paadi | Nazev spolénosti Zend Obrat mil.| Patet Podil zahranii
puvodu | dolari zemi na obratu (%)
pusobeni
1 Wal-Mart Stores Incf USA 469 162 28 29,1
2 Tesco PLC VB 101 269 13 33,5
3 Costco  WholesaleUSA 99 137 9 27,6
Corporation
4 Carrefour S. A. Francie 98 757 31 54,0
5 The Kroger Co. USA 96 751 1 0
6 Schwarz UT KG Rmecko| 87 236 26 57,7
7 Metro AG Nemecko| 85 832 32 61,6
8 The Home Depot USA 74 754 5 11,2
9 Aldi Einkauf Gmbh | Nmecko| 73 035 17 59,2
10 Target Corporation USA 71 960 1 0

Zdroj: Deloitte: Global Powers of Retailing 2014

Vyznamnym fenoménem poslednich let je rychly menidai rozvoj diskontnich
fettzci — mezi prvnimi deseti nejtsimi retailingovymi spoknostmi se prosadilyfit
spole&nosti rtmecké: Schwarz (ktery provozuje diskontef¢zec Lidl), Metro a Aldi.
Rovrez dochazi k dynamickému nastupu ruskydinakych firem na mezinarodni trhy.

Dynamicky proces internacionalizace neprobiha pgezeu klasickych obchodnich
fetzcl, jez prodavaji rychloobratkové zbozi, ale takéragzci specializovanych.
Napiklad mezi 250-ti nejgtSimi retailingovymi spoknostmi se v roce 2012 umistilo 42

fetzcl specializovanych na médni zbozi (fashion goods).
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Koncentrace je jednim z nejvyznagBich trend v oblasti mezinarodni distribuce.
Proces koncentrace vyplyva ze snahy distnlich rettzci posilit své postaveni na trhu
nejen wici konkurenci, ale i w¢i dodavateim. DalSim dvodem je pak skutmost, Ze
koncentrace umadikije firmam dosahovat ztiaych Uspor z rozsahu, a tinit§i efektivity
provadnych aktivit (Elsner, 2014, Machkova, 2015).

Koncentrace probiha na drovni orgasizia (vytvaeni obchodnichietzci a
strategickych obchodnich alianci), prostorové (olcti jednotky se soustfuji do
nakupnich zén a nakupnich center) i provozni (pzav&oncentrace sgiva v rostoucim
podilu na obratu, ktery ma klesajicicpbvelkych provoznich jednotek).

Z hlediska miry koncentrace jednotlivych trisou mezi zemi znané rozdily.
NejvysSi stupe koncentrace maloobchodniho trhu v Ewgpve Skandinavskych zemich,
ve Svycarsku a ve Francii. Naopak nejnizsi sivgcentrace se vyskytuje v zemich jizni
Evropy (ltdlie, Spagisko). Ve stedni a vychodni Evrap pati k zemim s nejvice
koncentrovanym trhem Slovinsko, Marsko, pobaltské statyGeska republika. Nafklad
v roce 1994 byl podil deseti né&pgich obchodnich firem €R pouhych 7 %.

V grafu ¢. | je uveden format prodejen ve vybranych zemicboe 2013 tak, jak
vyhodnotila spolenost GFK (dale uvagho i jako GfK, gipadré Incoma GfK), konkrétni
parametry prailenéni formatu prodejen ve vystupech GFK se neptmajistit, piesto
v3ak je pravépodobné, Ze chapani formdiude obdobné jako u spét®sti Nielsen — viz
tabulkac. VIII.

Graf I: Prodejni formaty ve vybranych zemich s¥edni a vychodni Evropy (rok 2013)

100% 5 6
10 9 3 8
90% 0 a 17
80% = 20 19
) 29 78
70%
60% 1 22 38
50% 3
40%
30% 23
0%
Slovensko Polsko Madarsko Rusko Ukrajina
W Hypermarket M Supermarket = Diskont = Cash&Carry ® Malé obchody ® Pouli¢ni prodej + trhy = Ostatni

Zdroj: GfK 2013, Retail and Future Markets
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Diverzifikace obchodnichietzcl se projevuje rozvojem vlastnich distrémich
znaek (private labels). Distrilitni zna&ky se nejvice pouzivajiipprodeji potravin, ale je
mozno se s nimi setkat i v nepotrausid/ch ietzcich. Privatni znky jsou jednim ze
zakladnich nastrdjretailingovych firem na odliSeni se od konkureneedstavuji totiz
neopakovatelny prvek nabidky jednotlivych prodejenrozdil od zngek vyrobdi, jejichz
nabidka je ve &Sin¢ fetézci stejnd. Zatimco ostatni aspekty firemni strategidou byt
pievzaty konkurenci, distritai znaky predstavuji prvek, ktery je specificky pro kazdou
spole&nost a je obtizné jej napodobit. Nitgpad nemecky diskontnirettzec Aldi prodava
vice nez 90 % vyrohkpod vlastnimi zngkami, které maji velky Usigh nejen v Nmecku,
ale i v USA aiv dalSich zemich (Carolan, 2011).

Podle vyzkund spole&nosti AC Nielsen (PLMA, 2013)podil privatnich ze& ve
sledovanych dvaceti zemich stale stoupa. Nadpsioyodil maji distribtni zna&ky ve
Svycarsku (53 %) a Sp&eku (51 %) a vice nez 40 % podil jeitytech zemich — ve
Velké Britanii (45 %), Portugalsku (45 %)g&iMecku (44 %) a Belgii (41 %). Podrati
situace je zachycena v nasledujici tabilte
Tabulka Il: Podil distribu énich privatnich znatek ve vybranych zemich v roce 2013

Podil privatnich zngek (%) | Stat

Nad 50 % Svycarsko (53%), Sgisko (51%)

40-50 % Velkd Britanie (45%), Portugalsko (45%)gniecko
(44%), Belgie (41%), Rakousko (40%)

30-40 % Rakousko (39%), Francie (35%), Finsko (33P@lsko

(33%), Mafarsko (33%), Slovensko (33%)R (31%),
Svédsko (31%), Dansko (31%)

20-30 % Nizozemi (29%), Norsko (28%ecko (22%), Tureckg
(21%), Italie (21%)
Zdroj: PLMAs International Private Label Yearbo@k13

o

Retézce vyuzivaji #izné Grove znaek, které se za#iuji na odlisné cilové
segmenty. Ekonomické z#ky jsou zacileny na sp@bitele, kt& upednosiuji levné
vyrobky. Standardni zghky, jez nesoucasto nazev obchodu (Tesco, Spar) bylym
zarwovat dobrou kvalitu zaffznivou cenu. NejvySsi kvalitu nabizeji préemi@vépecialni
znaky, nagiklad zn&ky pro biopotraviny, které jsou &gny narénym spotebiteim

s vysokou kupni silou.
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3.1.6 Maloobchodni¥etézce s potravinovym zboZim a etapy vyvoje €R

Obchodnitetézce s potravinovym zbozim se zahtaiin kapitdlem a zahramimi
Gcastmi zaaly vyvijet své aktivity n@&eském trhu v roce 1991. &érvnu v roce 1991 byly
oteeny v Jihla¥ a v Praze prvni supermarkety, a to konkfé&opermarkety MANA,
nalezejici k holandské speotesti Ahold. V témZze roce, tj. vroce 1991 byly b&ine
oteweny prodejny dalSich obchodnitetzci, konkrét se jednalo o prodejnietézci
Billa a Delvita. V dalSich dvou letech &gy dynamicky vstupovat dalSi potraviske
obchodnirettzce se zahrami (Casti: v roce 1992 se jednalo o d&vi prvnich diskonth
orientovanych prodejen Plus, Norma a Eden, v rc2@31se jednalo o vstup rakouské
obchodni spokosti Julius Meinl (Nmec, 2012).

Autoii Szyba, Rukal, Smolovd a TouSek (2006) konstatuji, Ze ubghnu
transforméniho obdobi se vyvoj maloobchodu na tz€ms$ka ubiral dvojim sénem, a to
ve dvou diametrakhodliSnych etapach:

a) Prvni etapa, tzv. etapa atomizace (1. polovinde2@0. stoleti)

b) Druha etapa, tzv. etapa internacionalizace (od®vmy 90. let 20. stoleti)
Prvni etapa byla jak organia®, tak i prostorov charakteristicka ro#Stnim
maloobchodu se znaky decentralizace a dekoncergnadagur maloobchodni gitV ramci
druhé etapy naopak doSlo k meplédnutelné prostoréxvorganiz&ni koncentraci, kterou
fidily a kontrolovaly velké nadnarodni maloobchotkiézce. V ramci chronologie vyvoje
se Uvodni faze dastnily nejprve ty spotmosti, jez dokazaly pozenit a @izpusobit sve
prodejni koncepty specifikn tehdejSi ceské maloobchodni &jt tj. nevyhovujicim
prodejnim, technickym a lokaim parametrm staveb, podminkdm pron&jmapod. V
avodni fazi se jednalo o nizozemsky obchodni kameérold, belgicky Delhaize le Lion
nebo rakouskyrettzec Julius Meinl. Tytorettzce zahajily internacionalizacieského
vnitiniho trhu a pozimily mistni samoobsluhy v koncept potravwskych supermarkét
Mezi prvnimi potravingskymiietzci se nenachazely firmy zéhhecka, jejichz zajem byl
od paatku transforméniho obdobi pedpokladan. DBvodem byla sougtdnost
némeckych obchodnictketzci na ziskani trhu v novych spolkovych zemich, toiajelou
prvni polovinu 90. let 20. stoleti, maloobchodmi wrCeskoslovensku (resgiesku) pro &
byl druhdady. O to vice se tyto obchodfgittzce naceském trhu investorsky prosadily v

druhé polovig 90. let. Samostatnou kapitolou bylo kratk&abeni jediného neevropského
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zastupce, firmy Kmart z USA, tato spéest provozovala Cesku do roku 1996 $sgesti
obchodnich doiin (Szyba, Rukal, Smolova a TouSek, 2006)

Autorka Zamazalova (2009) vymezuje ve své publikigii etapy, respektivetyii
specificka obdobi vyvojetsobeni zahratnich retailingovych spotmosti nateském trhu,
stejné etapy jsou vymezeny i v publikaci aat@imlera a Zadrazilové (2007):

i) Prvni etapa (1990 - 1994): gkem obdobi séeskd ekonomika zala otevirat
zahrantnim firmam a nacesky trh zaaly pronikat zahragini retailingové
spole&nosti — mezi prvnimi vstoupily dOR spolénosti Euronova, K-mart, Billa,
Plus Discount, Baumax. Tyto firmy se brzy¢aly konkurovat a svad boj o
zékaznika

i) Druha etapa (1995 - 1998). qa@wek obdobi byl charakterizovan vstupem
hypermarkeal na ¢esky trh (tj. kolem toku 1996). Kulminace této fazastala
v druhé polovig devadesatych let minulého stoleti. V této&se jiz vCR zaaly
rozvijet dalSi obchodni forméty: jednalo se o digkd prodejny a supermarkety.
Vlivem silné konkurence postprivati#a ifetzce a roviZz nezavisly obchod
stagnovaly a utlumovaly svowinnost. Nabidka retailovych spdleosti
pievySovala poptavku a & se vyvijet trh zakaznika.

iii) Tieti etapa (1999 - 2002): doSlo k rychlénistu obliby nakupu ve velkoploSnych
prodejnach. Vice nez polovingeskych domacnosti igdnosiiovala nakupy
v modernich typech prodejen (hypermarkety, supetetgr diskonty). Zaaly se
stawt nakupni centra, ktera kraénmakup nabizela i zabavu. £mal tak vznikat
novy trend nakupovani. Okolo roku 200Q:ala pozice supermarkesldbnout.
Tento rok byl zlomovy: rozvoj hypermarkezaal stagnovat a vhodné lokality
pro jejich vystavbu byly v§erpany.

iv) Ctvrta etapa (2003 az dosud, respektive 2007): r&ném vyznamu zamly
nabyvat diskontni prodejny se strategii nizkych gemnoce 2003 byly zahajeny
prodeje v siti prodejen Lidl). Nabidka «kterych lokalithch pevySovala
poptavku, coZz se #alo projevovat ve z#mach chovani spigbiteli, rostly
naroky na kvalitu zboZi a sluzeb. N&gelpmu let 2005 a 2006 &aly zceského
trhu odchézet spateosti Carrefour a Julius Meinl. Oproti tomu v tétag
zaina ogtovny rozvoj hypermarkét — vzhledem k v§erpanym lokalitam ve

velkych mestech se vystavba hypermarketatina sougsedit na ndsta stedni
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velikosti. Roviéz dochazi k fuzim zahramich firem v rdmci TOP 10 nejt8ich
sopolé&nosti: timto doSlo k dalSimu navySeni koncentrdmehodu (Zamazalova,
2009, Cimler a Zadrazilova, 2007).

Jak vyplyva z vysledk studie autar Starzycna a Stoklasa (2011), re$i mezir@ni
dynamika fistu objemu obratu zahr&nich obchodnich spaleosti byla vykazana mezi
roky 1997 a 1998, kdy doslo k fi&tu objemu obratu zahra&nich spolénosti o 124 %,
piicemz mezi roky 1993 az 1997 se jednalo oasiyrv rozmezi od 30 % do 47,5 %.
V letech 1999 a 2000 se objem obratu zakiraoh spolénosti zvySoval o vice jak 20 %,
v naslednych letech se dynamikatsin objemu obratu zmenSovala. Situace do roku 2009
je zachycena v tabulee Ill.

Tabulka 1ll: Objem obratu zahrani ¢énich fetézcia ve skupiné TOP 50- ti obchodnich
spolanosti vCR v letech 1993 - 2009

Rok Objem Z toho| Podil Roéni Roeni Ro¢ni

obratu TOP| zahranéni | zahraninich | zmeéna zmena zmena

50, mid. K& | spol. spole&nosti | podilu obratu obratu v %

v % v p.b. zahr. spol.|
mlid.K¢

1993 | 59,3 16,0 27,0 X X X
1994 | 55,5 23,6 42,5 +15,5 +7,6 +47,5
1995 | 79,9 27,7 34,7 -7,8 +8,2 +42,1
1996 | 100,8 36,0 35,7 +1,0 +8,3 +30,0
1997 | 118,1 56,6 47,9 +12,2 +20,6 +57,2
1998 | 161,0 127,1 78,9 +31,0 +70,5 +124,6
1999 | 193,7 154,2 79,6 +0,7 +27,1 +21,3
2000 | 235,6 188,7 80,1 +0,5 +34,5 +22,4
2001 | 264,3 215,1 81,4 +1,3 +26,4 +14,0
2002 | 296,6 232,3 78,3 -3,1 +17,2 +8,0
2003 | 300,6 258,3 85,9 +7,6 +26,0 +11,2
2004 | 321,2 266,1 82,8 -2,4 +7,8 +2,9
2005 | 342,4 278,0 81,2 -1,6 -9,3 -3,2
2006 | 365,9 296,1 80,9 -0,3 +18,1 +6,5
2007 | 406,2 325,7 80,2 -0,6 +29,6 +10,0
2008 | 4429 369,9 83,5 +3,3 +44,2 +13,6
2009 | 446,4 367,6 82,3 -1,2 -2,3 -0,6

Zdroj: Starzycna, Stoklasa, 2011, kalkulace na atkbptilohy ¢asopisu Moderni obchod ve
vybranych letech, vlastni Gprava
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Autorka Zamazalova (2009) uvadi, Ze v delstupuCR do EU, tedy v roce 2004 jiz
patil ¢esky maloobchodni trh mezi nejvice koncentrovahg tre stedni a vychodni
Evrops. Jako piklad autorka uvadi vysledky $ehi AC Nielsen za rok 2004, které jsou
zachyceny v nasledujici tabul€elV.

Tabulka IV: Hypermarkety v zemich stiedni Evropy v roce 2004

Ceska Republika| Slovensko|  Polsko &éasko
Pcatet hypermarkeét | 162 75 cca 190 77
Patet hypermarket | 16 15 5 7
na 1 milion obyvatel

Zdroj: AC Nielsen, 2004, in: Zamazalova, 2009, tlasiprava

Autori Starzycné a Stoklasa (2011) konstatujicésky retailovy trh byl atraktivni
pro zahranini fettzce z ®kolika divodi. Nejednalo se pouze o moznosti nového trhu pro
umisgni sokasnych a budoucich vyvijenych produkt dalSi expanzi zahranich aktivit.

Pro evropské spataosti byla lakava hlavngeograficka poloha novych trh

Tabulka V: Doba ¢innosti mezinarodnich retézai na éeském trhu v obdobi let 1991 -

2008, od roku oteweni prvnich prodejen

Plus
Discount

J. Meinl
Tesco
Globus
Interspar
Penny
Market
Makro
Kaufland
Carrefour
Lidl
Zdroj: INCOMA Research, 2009, GfK Praha, Shoppingnior, in: Zamazalova, 2009

Jak vyplyva z tabulky. V, v roce 2006 - 2008 doSlo k vyznamnymeén@m v ramci
¢innosti mezindrodnichiettzci na ¢eském trhu. Od této doby uplynulo &R0 let a
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zmény byly realizovany nejen v ram€leské republiky, ale ve statechiesini a vychodni
Evropy.

Autor Ryba (2014) ze spaleosti Planet Retail charakterizuje toto obdobi edrst
.,Dvacet let v maloobch@dve stedni Evrog bychom mohli charakterizovat invazi
zapadoevropskych maloobchodni¢bteza: do tohoto regionu, renesanci doméacich
maloobchodniclietezai, ale i padem ékterych zahrarinich hrai”.

Autor Ryba (2014) konstatuje, Z&eska republika, podobBnjako Rumunsko a
Srbsko pai mezi trhy, kde je moderni maloobchod pé&viarukou zahramnich
maloobchodniclietszca a domaci sétnepati mezi TOP 5 firem. \Ceské republice v roce
2014 ntly silné postaveni gmecké skupiny Schwarz Group a Rewe Group, v Rumwunsk
Schwarz Group a francouzska sgolest Auchan a v Srbsku se jedna o nizozemskou
skupinu Delhaize Group. Oproti tomu v zemich, j@au Polsko, Md&arsko, Chorvatsko
a Slovinsko doméaci maloobchodniettzce zvladaly zrenovovat své prodejny,
zkonsolidovat trzni pozice a Uspe celit zahraninim fetzcam. Polsky velkoobchod
Eurocash skoupil vSechny své konkurenty a vigtdismu, ktera vlastni &idi pres 10 000
prodejen a jeho cash and carry prodejn§lynv roce 2012 ¥tSi nafist trzeb nez polsky
leader trhu, diskontnietzec Biedronka. Asociace maloobchodnitdttzca CBA v
Mad’'arsku uspSre celi spol€énostem Tesco aémecké skupitt Rewe Group diky svému
rozvinutému sortimentu privatnich 2k a multi-formatové strategii. Asociace CBA
piidala ke svym supermarkKeh a malym samoobsluham také diskontni prodejny,
prémiovy format Prima a také je vyuzivan elektr&giprodej (e-commerce). Chorvatsky
maloobchodntettzec Konzum je stale v domécich rukou diky strateggi mateské firmy
Agrokor, kterd vroce 2014 uskgdtela navic akvizici slovinského obchodnilietézce
Mercator. Timtaetzec Konzum ziskal dominantni postaveni v celé &jagoslavii.

Dle Ryby (2014) odeSla éhem poslednich 20 letada zahradnich hr&a z
nekterych trhi ve stedni Evrog. Némecka spolknost Tengelmann prodala v roce 2008
vSechny své diskontni prodejny Plus s cilem inwedtalo nepotravindkého obchodu.
Tato situace nastala i v ranceské republiky (viz. tabulk& V). Obchodni skupina Rewe
Group odeSla z Polska, v ramci skupiny doSlo k ejioslipermarkeét Billa a celé divize
cash and carry Selgros v Polsku, Rumunsku a RuSgal&nost Aldi, poprvé ve své
historii ode3la ze svého trhu, Recka. Ostatnietzce se s rostouci silou konkurence

zanefily pouze na strategicke trhy. Jak spolest Carrefour, tak i skupina Delhaize Group
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(byvala Delvita vCeské republice) prodaly své prodejngeské republice a na Slovensku,
avSak nadale investovaly v Polsku a Rumunsku. Sleupielhaize Group dokonce ziskala
dominantni postaveni v Srbsku diky akvizici srbsgéle&nosti Delta M. V souvislosti s
globalni ekonomickou krizi nabyla v nedavné mintiloslos\wtové na dilezitosti strategie
selektivniho investovani. &8ina nej¥tSich nadnarodnich maloobchodnii@®zci jako
Walmart, Carrefour, Metro Group a Tesccalonv letech 2001 — 2004 problémy s
klesajicim ziskem a negativnim aatem trzeb, a to nejen na svych domacich trziehi al
ve svych zahratnich sitich. V dsledku toho tyto firmy z&ly podstatd vice investovat
do domécich tnln kde historicky tvély nejvétsSi zisky, na ukor svych zahranich
jednotek. Restrukturalizace evropskych spiotesti se promitla do navyseni jejich objem
obratu (trzeb) v ramci Evropy. Tato situace je 3aelma v tabulcé. VI.

Tabulka VI: TOP 10 obchodnika s potravinami v Evropé, rok 2016

Pa. | Retézec/ Obrat Sidlo Pa. | Retézec/ | Obrat Sidlo
Skupina v Evropz, Skupina | v Evrop,
mid. eur mid. eur
1 Schwarz 92-95* Bimecko 6 Edeka 50* &mecko
2 Tesco 68 Velka B. 7 Aldi 49* Nemecko
3 Carrefour 56 Francie 8 E.Leclerd3,4* Francie
4 Rewe 55* Nmecko 9 IT™ 40,2 Francie
5 Metro / Medial 54 Nemecko 10 | Auchan | 38,55 Francie
Saturn

Zdroj: Retail-index.com, Veraart Research Group BYe Netherlands, 2016, http://www.retail-
index.com/Sectors/FoodRetailersinEuropeandworldasjex
Poznamka: *odhad obrat ¥etné obchodu s palivy

Mnohé z evropskych spdaieosti, resp. skupin dokonce prodaly v souvislosti

s globélni ekonomickou krizi své obchodni sit zemich, kde nedly silné postaveni,
piestoZe tyto trhy jsou povaZzovany za strategickéysokym potencialem. Najklad
spole&nost Carrefour prodala své prodejny v Indonésinaj3ku, roviz prodala sij podil

v joint venture se spataosti MAF na blizkém vychad avSak spoknost Carrefour
zustala v regionu jako" franchiser a dokonce prodaléj ,e-commerce format“ v
Brazilii. Skupina Metro Group prodala francouzskéle:nosti Auchan svych tég 100
hypermarkel v Rusku, Polsku, Rumunsku a na UkrajiTaké skupina Walmart, ktera

byla pod silnym tlakem v USA, zrevidovala své inuad aktivity v zahranini. Tato
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skupina zakela rékolik desitek prodejen €ing a prodal stj podil v joint venture Bharti
Walmart v Indii, trhu, ktery je pro zahr&ni obchodni s# ténei uzaveny, ale jehoz
liberalizace je vysoce. Rovh spolénost Tesco odeSla ze dvou velmi rozsahlycli, trh
spolenost opustila sisupermarkétv USA a prodala 130 prodejerCiing, a to nejétsimu
¢inskému maloobchodnimiettzci China Resources EnterpriceieftoZze bude mit
spole&nost Tesco 20-ti procentni podil ve vladou kontvaltémietézci, Tesco ,brand” (tj.
znatka Tesco) prawipodobr z Ciny zmizi (Ryba, 2011).

Tabulka VII: Analyza nejv éSich obchodniki/obchodnich skupin vCR, s prevahou
rychloobratkového zboZzi, dle trzeb, rok 2015 - 2016

Spolgnost Trzby | SUM % Retézec**

1. KAUFLAND CR/skupina 55,23 | 55,23 14,1 | Kaufland (124)
Schwarz
2. AHOLD CZECH REPUBLIC 48,33 | 103,56 12

3 Alberthypermarket (91),
supermarket (240)

3. TESCO STORESR 41,76 | 145,32 | 10,7| Hypermarket (76),
hypermarket Extra (9),
supermarket(62), OD/ City/M
(6), Expres (45)

4. LIDL CR/skupina Schwarz 33,66/ 178,98 8,6 Lidl (231)

5. PENNY MARKET/skupina 32,13 | 211,11 | 8,2 | Penny Market (360)

Rewe
6. MAKRO CASH & CARRYCR | 30,12 | 241,23 | 7,7 | Makro (13), Drive In (2)

<

7. GECO 29,98 | 271,21| 7,6| Geco tabak - tisk (262)

8. GLOBUSCR 22,93 | 294,14 | 5,9 | Globus (15)

9. BILLA / skupina Rewe 21,62 315,76] 5,5| Billa (205), Billa stop & shop
(43)

10. JIP VYCHOD@ESKA 11,4 327,16 | 2,9 | JIP (35), JIP Plus (144), Cash
& Carry (12), velkoobchod
(17)

11 - 30. subjekt 64,77 391,93 16,5 XXX

z toho skupina COOP 26,16 X 6,/ skupina COOP

Zdroj: GfK, Spakova (2016), vlastni vypiy

Poznamka: Trzby = trzby vmild. & bez DPH, SUM= kumulativni trzby, % = podil
obchodnika/skupiny na TOP 30 (tj. na celkovych &ctb 30 obchodntk s nejvy§Sim objemem
trzeb vCR), **=poget vlastnich prodejeniijnu 2016

Vroce 2016 podil mezinarodnich obchodnidetzclr na celkovém trhu
rychloobratkového potravinového zboZCeské republiceigkrasil dle Seteni spolénosti
GfK 70 procent. Trh se stalgetelrgji segmentoval. VSichni velci obchodnidiefratili
hranici r@&niho obratu 20 miliard korun a vyrazrse tak vylenili vac¢i zbytku trhu

Nejvyrazrgji se v poslednim roce prosazovala skupina Schw#aufland a Lidl)
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nasledovana skupinou Rewe (Penny Market a Bill@bifi pozici na Spici obchodudhy
také spolénosti Makro Cash & Carry a Globus,iegiuje Skalajeditel vyzkumu Retail &
Shopper spolmosti GfK Czech (Spkova, 2016).

Dle tvrzeni Potravingké komoryCR se v roce 2016 pohybovaly obchodrifgzky
od 50 % u zékladnich potravin aZz po 100 - 150%roli s vysokou fidanou hodnotou.
Vysoké obchodni ifirazky rettzch znané omezuji moznosti vysu potravin pro
spotebitele: kvalitni¢i specializované vyrobky jsou diky obchodni poétietzci pro
zakazniky znén¢ ceno¥ nevyhodné. V souvislosti s ntldou krizi v Evrog zaaly
obchodni tettzce do CR vnaset do své obchodni politiky daldi prvek, a jéo
uptednosiovani produkce ze svych matkych zemi. Obchodiiétzce dovazi d€R ¢im
dal vice zahraginich, vyrazg meére kvalitnéjSich, zato vyrazhlevngjSich potravinéskych
vyrobki s nepiznanou podporou matekych zemi, které se snazi svydelp/tki mléka a
masa jakkoliv zbavit (Toman, Vefova, 2016).

Podle vysled vyzkumu spolénosti Incoma GfK byla i v letech 2010 a 2011 ®&v
obchodni skupinou €R v letech skupina Schwarz se svymi hypermarketyfléad a
diskonty Lidl. Druhé misto zaujala dal&imecka skupina Rewe, provozujici supermarkety
Billa a diskonty Penny Market.i&tiho nej¢tSiho objemu trzeb dosahovala sgalest
Tesco Store€R (Mulatova, Mula, et. al., 2013).

Tabulka VIII: Po &et obchodi s potravinami a smisenym zbozim €R za roky 2000 —
2016

Ukazatel 2000 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2016/
2000
do 50 m? 10662 8129 | 8158 7524 7256 69696619| 62,1 %

51-100 m? 5254 423% 4235 4408 4563 45/4679| 89,1%
101-200m2| 2208 1734 1679 1788 1819 1830826| 82,7 %
201 — 400 m2 837 608 6395 613 553 544 518 | 61,9%
Supermarket| 900 1291 1330 1362 1352 1349 1334 148,2

401 — 2500 m? %
Hypermarket| 68 273 287 299 309 314 318 4676
nad 2500 m?2 %

CELKEM 19 929| 16 270| 16 324| 15944| 15842| 15580, 15 | 76,7 %
294

Zdroj: Nielsen Census (2016), vlastni v¢po ¢lereéni dle prodejnich format

Poznamka: do 50 fispolé&nost Nielsen definuje ,malé prodejny potravin‘, 5800 n? ,stredni a
velké prodejny potravin“, 401 — 25002msupermarkety“ a nad 2500 mhypermarkety*, u
,diskonti“ nenf striktni rozdleni dle plochy, festo vSak Ize uvazovat plochu 400 — 10GGartedy
zaazeni do podskupiny supermatket tomto kontextu je mozné i tazeni uvedenych formado
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tfi kategorii, a to: maloformatové (do cca 2006),nstedréformatové (cca 200 — 25002
velkoformatové (nad 250090

V Cesku bylo vroce 2016 celkem 15 294 obdhalipotravinami a smiSenym
zbozim, od roku 2013 jejich pet klesl o¢tyii procenta. Nejvic ubylo malych prodejen.
Snizil se i poet supermarkét za posledniit roky o 28. Naopakifibylo 19 hypermarkeét
Supermarkety a hypermarkety dohromadgdstavuji 80 % celkového obratuegiiotravin
a obchod se smiSenym zbozim, coz je nejvysSi podil v réstiedni Evropy. Vyplynulo

to z posledniho jizkumu spolénosti Nielsen (Nielsen Census, 2016).

3.1.7 Chovaniftetézai ve vztahu k dodavateam na trhu CR a SR

Autor Begek (2000) wlanku v¢asopise Obchodni pravo rahdje typické chovani
obchodnichietzci V Ceské republice & svym dodavatéim (tzv. ,vytykané chovani®)
do 4 nésledujicich kategorii:

i) Do prvni kategorie jsou tazeny z hlediska ochrany hospisk® soutze
nejproblematitéjSi zavazky omezujici dodavatele v jeho samostatném
sougznim chovani, zejménat# konkurentim kupujiciho. Sem p#t raizné
pozadavky na exkluzivni dodavky, doloZzka nejvySSighnhod, tj. zavazek
nedodavat produkci konkurenci za vyhegich podminek nebo automatické
dorovnavani vlastniho smluvniho vztahu na tyto kupujiciho vyhodyjsi
podminky, pozadavky na recigrd nakupy a vazané obchod§i, zavazek
vyuzit konkrétniho subdodavatele, apod.

i) Druhou kategorii, a dodavateli nejvice neoblibenyravazky, jsou ujednani,
tykajici se cen auenych plateb ve progph obchodnihaetzce. Obchodni
praxe zna tzv. ,zalistovaci poplatky” (za zalistov@lo seznamu prodavaneho
zbozi v obchodnintetzci), ,regalovné” (platba za vyhodj§i umiséni zbozi
v regale), retrospektivni slevyrippivky na marketing obchodnictetézaa,
apod.

iii) Ve treti kategorii je zahrnuta praxe obchodnfelzci, spaivajici ve snahach o
piesun vlastnich obchodnich rizik na své dodavatetéto kategorie spadaji
napiklad zavazky dodavat tzv. ,prodejné zbozi“, (§kdvé zbozi, u kterého
ma dodavatel zaji&u jeho prodejnost. Vifpad mensi prodejnosti produktu
musi dodavatel poskytnout dodate slevu z kupni ceny. Pokud ani po slev

v koncové prodejni ceénnebude zboZi prodano, ma dodavatel povinnost toto
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zboZi si odebrat. Dordti kategorie spadaji i vratky zboZi, ¢honZz se blizi
datum spdeby (typicky u pe&iva), nebo povinnost zaplatit pokuty, ulozené
spravnimi organy za poruseni povinnosti, tykajiciehfedmetného zbozi, aj.

iv) Ctvrta kategorie vytykaného chovarétszol predstavuje tzv. sinou kategorii
zdvadného chovani obchodnictetzci, jez nelze zZadit do Zzadné
z predchozich kategorii. Sem je moznadazhit delSi splatnost p&ritého dluhu,
eventuald prodluzovani vlastni platby Zidodu formalnich chyb na fakteici
jinych faktickych chyb, fipadré i bez jakéhokoliv dvodu. RoviZz je sem
mozno zé&adit specialni poZadavky na prezentaci produktwyvégenost
smluvniho vztahu ohled@nprav a povinnosti jednotlivych smluvnich stran,
zejména v oblasti sankci (Bek, 2000).

Autor Slavik (2011) konstatuje, Ze globalizace adubfi si¢ ma pozitivni i negativni
stranky. Pozitivni strdnkou je, Zeu#e byt celosstove uzivatehm pristupny levné a
relativre kvalitni zboZi, z¢tSuje se dostupnost a pronikani informaci, dochéezi
zvySovani zivotni arowha moznosti podnikat a pronikat na nové trhy. Gliahae ma
vSak i stinné stranky. Tak jako kdysi vyustil vzmkonopoti a kartelh do ekonomicky
nezdravého stavu, a proto bylo nutno drzet karéelavmonopolni praktiky v p@tnych
mezich. Podokhi obchodni politika obchodnicketzcl — predatar vede k nevyzadané
ekonomickeé realé v podolg negativnich externalit a jéeba ji usmrnovat.

Je mozno &ekavat, Ze integraci Slovenska do mezinarodnicmakackych a
politickych struktur bude slabnout narodni ekonddicsila a bude sergsouvat na
regiony. Proto je jednou z podminek EU ekonomiclpphticky silny region.

Silny vliv mezinarodnich obchodnidetzch ma drasticky dopad na celé narodni
hospodéstvi, zvlas¢ vSak na malé a istdni podniky. Poukazovanim na negativni
externality cinnosti obchodnichetzci 1ze vyvolat pozornost kompetentnich orgama
ieSeni situace v pod®bzdkona na ochranu hosposké soutze a jeho dsledného
uplatiovani (Slavik, 2011).

Dale ve své studii autor Slavik (2011) uvadi soudaduvnich podminek, které
zvyhodiuji obchodnitetézce a znevyhadji dodavatele. Autor konstatuje, Fettzce na
Slovensku diky svému dominantnimu postaveni mohgtadovat,casto pod hrozbou
vylouceni ze seznamu dodavdtehnohé podminky, které mohou vykazovat pddezna

rysy nekalé sodfe. Nasled&é autor Slavik (2011) tyto podminky vyjmenovava:
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i) Poplatky za zalistovani spéleosti (listing fees). B2né se uvadi (rok 2011), Ze jen
za to, aby se producentovo zboZzi dostalo na pbithadniharetézce, je nutno
zaplatit stotisicové sumy. Po otewmi nového supermarketu musi mnozi
dodavatelé zaplatit tzv. akti&ai poplatek ve vySi az do 400 000 slovenskych
korun za jeden vyrobek. Pokudktera obchodni spalaost zahajuje ve vice
mestech (lokalitach) saasré, vyzaduje aktivéni poplatek od jednoho
dodavatele na v3echny lokality. Slavik (2011) uy&di napiklad vCeské
republice GWad pro ochranu hospog&é soutze zjistil, Ze &které fetzce
vyZaduji vstupni poplatky az do vySe 10%cniho obratu. Btom neni
garantovano misto vregale a i po zaplaceni mohgtunikteré vyrobky
vyiazeny z prodeje. Na Slovensku skutest ohledn ,listing fee* potvrdili
dodavatelé do spailrosti Coca Cola Beverages Slovakia, Whirpool Sl@aak
Podle W.K. Toma, naistka radu na ochranu konkurence Federalni komise
pro obchod USA se zalistovaci poplatky vztahujikaielegalni Skéle konani,
ktera se uplaiuje ve stinové ekonomice (Traitler, Coleman a Bigbij 2017)

i) Zpoplatréni (Casti na proménich akcich. Za dast na prominich akcichiettzai,
které vybrany produkt propaguji mezi zakaznikyujstodavatelé nuceni na
Slovensku platit az 100 000 slovenskych korun. HaoariO 000 az 40 000 Sk
je vyzadovana za uvedeni ceny zbozi na reklamnidkde Opravanost
takovéhoto poZzadavku ze stratigitzci je obhajitelnd pouze&ast&ne, je
pravdou, Ze vyrobce §étnaklady, které by byl nucen jinak vynalozit na
propagaci svého vyrobku.

iii) Zavadci ceny u no¥ zavedeného vyrobku. \fipads novych vyrobk se ¢asto
vyskytuje pozadavek, aby vyrobce poskytnul dottate slevu, nad ramec
dohodnutych nakupnich cen, a to az o 10 %iinandsice. \EtSina dodavatél
takovyto pozadavek neuznavd, protoZe riziko né&elsp nového produktu je
snizované rozsahlymi promwimi a reklamnimi akcemi,¢etre zavazani se
k tomu, Ze neprodané zbozZi po zaruce si dodavershg zpt.

iv) Prvni dodavka zbozi zdarma. Tato dodavka je v rdet&zci vyZzadovana nejen na
nové nebo nay zalistované zboZi vyrobce,tde se jednat i o dodavku jiz

zalistovaného zboZzi, ale do roeteviranych prodejen. Dodavatelé se k tomuto
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poZzadavku stavi negatiwnNékdy jsou vSak ochotni poskytnout jen velmi

omezenou déf slevu.

V) NejlepSi nakupni ceny a mnozstevni bonusy. Snamanonalni nakupni cenu je

sama o sablegitimni u kazdého obchodnika. Vyskytuji se véilpady, kdy
ietzec vyzaduje 18 % slevy na veSkeré zbozi, 1&wiletni bonus, ceny pro
akce ve vysi 15 %Retzce roviz pozaduji, aby ip kazdém pekroseni
smluvniho objemu byla poskytnuta dalSi doda#e sleva, pohybujici se
vrozpti 12 - 14 % a jsou znameé i pozadavky na 30 % rabatlavatelé

akceptuji pozadavky do vySe 7 - 8 %.

vi) Vy38i ceny pro konkurencRetzce ¢asto pozaduji, aby ostatnim cditetim

dodavatelé dodavali za vySSi ceny, neZ riedjzce.

vii) Splatnost fakturRetzce si vynucuji dobu splatnosti 75 az 90 dni, viskise i

viii)

pozadavky na dobu splatnosti 120 dndtdiha dodavatélje nucena akceptovat
30 az 45 denni splatnost faktur, a to i u rychladthového zboZi, fixkemz je
toto mozno povaZovat za nelegitimni bezim® O\rovanireteza.

Pokuta za nedodrzeni terminu. Pokud neni dodrzemirte dodavky od

dodavatele, je pokutovan az do vySe 15 % hodnatyizb

ix) Umisgni vyrobku. Plati se obvykle za zboZim obsazené&hgloza stanovenou

dobu ve vSech prodejnach a nastalo. Zvlastni pletipwzadovana za umisf
zbozi na exponovaném mig20 000 - 30 000 Sk), za oziemi zboZzi vlajekou
se plati 10 000 Sk. Platby za umfst jsou dodavateli povazovany za

nelegitimni, s vyjimkou umishi na exponovaném mést

X) Zpétny odkEr zboZi dodavatelem. Dodavatelé js@sto nuceni fijimat zpst zbozi

po zaréni lhaté. V piipac potravin se vyskytly i poZzadavky na vgmu zbozi
pied vyprSenim zatmi lhaty. Dodavatelé takovouto skdteost chapou jako

nezodpowdnostiettzci za vlastni objednévky.

xi) Systém 30-30-40.i#lizn¢ 30 % produki je lacirgjSich nez u konkurence, 30 %

drazSich a 40 % jefiblizn¢ na stejné cenové Urovni. Odbornici usadze
spotebitelé si pamatuji pouze asi 1 % ceigvdzi cen potravin. Proto si

neuwdomuji, Ze ostatni produkty mohou byt drazsi.
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Xii) Snizovani cen pod vyrobni cenu. Toto sniZzovaiiZenbyt pro malé a i&dni
vyrobce mnohdy likvidéni. V Némecku antimonopolnitad zakazal prodavat
zbozi/produkty pod vyrobni cenu.

xiii)  Privatni znaky retzci. U €chto vyrobki je kvalita produktu de facto ¢ovana
fetzcem — spdebitel nezna vyrobce, néire tedy nalézt subjekt, ktery byem
byt primar& zodpowdny za kvalitu (Carolan, 2011). Riziko ze strany
dodavatele je vtom, Zeapobi anonym& a @ neplnini podminekiettzce
(hlavre cenovych) nize byt dodavatel vylaien, aniz by si toho spetitel
vSiml. Dle autora Slavika (2011) by bylo vhodnéy ab na privatnich zgkach
vedle této zn&ky objevovalo i logo vyrobce. Dle Heskové (2006)pjevatni
zna&ka jednim z nastrj jak zvySit loajalitu zékaznik a diferencovat
sortiment maloobchodnihetzce.

Podle vyzkumné agentury Nielsen (HruSova, 2015xkg privatni zn&ky v Ceské
republice nizSiho (v 2014 cca 18 %) podilu na tchhda trhu rychloobratkového zbozi nez
je tomu v Zapadni Evr@p Tam se podil privatnich z&ek v poslednich letech pohybuje
okolo 30 %. Nejvy3Sich trznich podliprivatni znaky tradicné dosahuji ve Svycarsku,
Velké Britanii a Spafisku, kde jejich podil fesahuje dokonce 40 %.

V ramci studie GFK (2017) s nazvem GFK Shoppingnhtw, kterd od roku 1997
poskytuje v ramcCR komplexni analyzu vyvoje nakupnich zvyklastskych domacnosti
pii nakupu rychloobratkového sgebniho zbozi, bylo pro rok 2017 konstatovano, Ze
format prodejen ,hypermarket posiluje dlouhodofvou pozici na trhu a v roce 2017
preferovalo tento typ prodejen 49 % zakaanilCR, picemz se konkréthjednalo odtyfi
skupiny hypermarkét a to Albert Hypermarket, Globus, Kaufland a Tesé¢@amci této
skupiny obchodnich formétprodejen a dle S&ni studie GFK (2017) utrati n&pi podil
svych vydaji za potraviny a zakladni nepotravisiée zbozi 49 procent domacnosti.
Diskontni prodejny, které jsou reprezentovdaggzci Lidl a Penny Market jsou ¢R na
druhé pozici, 23 procent doméacnosti¢ettto formatech prodejen utrati n&si podil
svych vydaj za potraviny. Obliba supermarkei(Albert Supermarket, Billa, Tesco
Supermarket) je dlouhodélstabilni, gednost jim dava 16 procent domacnosti. Pozice
menSich prodejen (COOP, HruSka, Flosman/Flop) se Séfeni studie GFK (2017)
dlouhodolé zhorSuje, preferuje je jen deset procéetskych domacnosti. Graf. lI

zachycuje zakladni trend preferovanychitypodejen z hlediska jejich formiat
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Graf Il: Hlavni ndkupni misto z hlediska formatu prodejen, roky 1997 — 2016 (v %)
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Zdroj: GFK Shopping Monitor, 2017
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vaSich néswnlch vydaji za potraviny?“. P&et odpoedi n=1043.

V rdmci studie GFK Shopping Monitor byly zkouméngtivody nakupu potravin ve
vybranych formatech prodejen. Zakaznici hypermark@tbert Hypermarket, Globus,
Kaufland a Tesco) uvétl jako hlavni faktor volby formatu prodejny Sirakanabidku
zbozi. Zakazniciettzce Albert Hypermarket navic za velkou vyhodu povak snadnou
dostupnost prodejen, hypermarket Globus se jedlgwe kmenové zdkazniky atraktivni
diky cerstvému zbozi a hypermarket Kaufland #owiali zakaznici jako oblibeny diky
vyhodnym akcim, slevam aipnivym cenam. Oproti tomu v ramci hypermarketu cbes
byla zmihovana jako vyhoda dlouh& prodejni doba&manw@stni program.

NejsilngjSi strankouceskych diskontnich prodejen (Lidl, Penny Marketujsdle
studie GFK (2017) a dle ndZorékaznik celkow priznivé ceny zboZzi na prodejnach. Za
konkurerini vyhodu povaZzuji zékaznici prodejen Lidl jeho kv a cerstvé zbozi. V
piipack iretzce Penny Market jeffznivym faktorem dobra dostupnost prodejen.

Zakazniciceskych supermarkiet(Albert Supermarket, Billa, Tesco Supermarket) si
ceni edevSim dobré dostupnostichto prodejen. Supermarkety Albert lakaji své
zakazniky roviz na akni ceny a na vyhodné slevy. Prodejny Billa jsou $ré zakazniky
atraktivni diky kvalitnimu acerstvému zbozi, zakaznici supermaik@tesco ocuji

celkow ptiznivé ceny zboZi na prodejnach a takénestni prograniettzce. Kmenovym
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zakaznikm malych druzstevnich prodejen COOP se litddpvSim snadna dostupnost
prodejen, ale rowf ochotny persondl a nabidka regionalnich potréSirK, 2017).

Pro ilustraci v tabulc&. IX jsou uvedeny trzby maloobchodu diSU (Statisticka
rotenkaCR - 2016, 2017), které jsou do roku 201#gto v3ak v kontextu tabulky VIl a
indextt meziranich znén (CSU Maloobchod, 2017) mohou poskytnout informacbaipi
analyzovanych retailovychetézci na trhu. Tytoretzce &tSinow spadaji do kategorie
nespecializovanych prodejen.

Tabulka IX: Vybrané trzby maloobchodu dle CSU (v mil. K&)
Oddil/skupina CZ-NACE 2010 2012 2013 2014

47 Maloobchod, kron& motorovych vozidel| 897 126 932 166 926 671 948 342

47.1 Maloobchod v nespecializovanych
prodejnach 363 869381 652 387 120 400 535

47.2 Maloobchod s potravinami, napoji a
tabakovymi vyrobky ve specializovanych
prodejnach 25389 25039 24585 25 507
Zdroj: CSU (Statisticka réenkaCR — 2016), 2017

Poznamka: Dle prezentac€SU (Maloobchodni trzby 2016) na www.slideshare.(@017)
Nepotravinéské zboZi v nespecializovanych prodejnach &Sigh podnik s 1000 a vice
zanestnanci se na trzbach podili necelymi 20 %. Vice dtertinu trzeb v maloobchadtvoii 9
nejwtsichietzca.

Dle CSU (Maloobchodni trzby 2016, 2017) se marze u potra
v nespecializovanych prodejnach vroce 2014 pohgtaowna Urovni cca 22 %, ve
specializovanych prodejnach pak 25 %. Trzby nesgfizovanych podnik s obratem nad
1 mld. r@&né pak dosahovaly v roce 2014 necelych 300 mitlzK tabulces. IX uvedené
castky cca 400 mid. K Celkovy podil &chto dvou kategorii na trzbach maloobchodu
v roce 2014 byl 42,2 % pro 47.1 a 2,7 % pro 47.2zk&cni indexy u potravingkého
zboZi jsou nizké, maximalni hodnofistu se pohybuji kolem 5 %.

3.1.8 Retailové prosttedi na Slovensku a Koncepce rozvoje potraviitakéeho
pramyslu pro roky 2014 - 2020

Jak uvadi ,Ministerstvo pddohospodarstva a rozwigheka SR* (MPRYV, 2014),
byla v roce 2014 timto ministerstvem vypracovanan¢&pce rozvoje potravirekého
pramyslu pro roky 2014 - 2020 (Koncepcia rozvoja patrarskeho priemyslu 2014 —
2020, déle jen Koncepce 2014 - 2020). Koncepce hglékonci roku 2014 schvalena
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vladou SR. Potravirtdky primysl je povaZzovan za velmiukkzité odwtvi, které méa
potencial zabezgéd do roku 2020 potravinovou sé&tatnost SR na urovni 80 %, coz Hat
mezi strategickeé cile koncepce.

V ramci Koncepce 2014 - 2020 je konstatovano, Zeapmasky prtimysl je nucen
spolupracovat s obchodninietzci, které maji na Slovensku vyznamnou trzni pozici
Dusledkem slabého postaveni domaciho potrésk&no obchoduii obchodu je i podil
slovenskych potravirtakych vyrobki na domacim trhu, ktery v roce 20&@il 49,1 %
(ukazatel byl vyp&ten z hodnoty vyroby, dovozu a vyvozu). Podle tdaj prodeji
potravin v hodnotovém vyjdeni, nahldSenych obchodnimi subjekty dle zakonaSRR.
152/1995 Z.z. o potravinach veé&ni pozajSich edpigi ¢inil tento podil za 1. pololeti
roku 2013 celkem 51,8 %. Podraisi informace o podilech slovenskych potravin na
celkovém objemu potravin dle jednotlivych kateg@iuvedena nize (KRPP 2014-2020).
Tabulka X: Podil prodeje potravin, vyrobenych na Sbvensku v obchodnich sitich, dle
zéakona NR SR¢.152/1995 Z.z. o potravinach ve ami pozdéjSich piedpisi, za 1.
pololeti roku 2013

Potravindske odétvi Podil v% | Potravindiské odetvi Podil v %
Masny pamysl 62,4 Tukovy primysl 43,7
DrubeZzi ptimysl 67,6 Kéva,¢aj, kaeni 36,8
Mlékarensky pimysl| 62,2 Potravinové fipravky (pochutiny) | 43,4
Mlynsky primysl 68,0 Nealkoholické napoje 50,0
Té&stoviny 62,2 Pivovarnicky ptimysl 64,2
Konzervarensky mysl 29,2 Vinaisky primysl 53,2
Pekarensky gimysl 60,2 Lihovarnicky pamysl 66,8
Cukrovarnicky pamysl 68,3 Mrazirensky pimysl 32,8
Cukrovinky 22,0 Ovoce mirného pasu 35,3
Vyroba medu 63,9 Zelenina-tradini druhy 43,2
PRUMERNY PODIL SLOVENSKYCH POTRAVIN 51,8 %

Zdroj: KRPP 2014 - 2020, HlaSeni obchodnich subjeke zdkona NR SR.152/1995 Z.z. o
potravinach ve zmi pozajSich gedpig, za 1.pololeti 2013, vlastni Uprava

Jak je uvedeno v ,Koncepci rozvoje potravgi@&ho pimyslu SR pro roky 2014-
2020“, ma nejutsi podil na nizkém podilu slovenskych potravinbelodnich sitich
mimoradre silné ekonomické postaveni obchodnfelgzci. V roce 201Xinily trzby za

potraviny vietzcich az 87,5 % z celkovych trzeb v maloobchoNa Slovensku je
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etablovano 11 obchodnidretzci, z toto pouze Settzci ma slovensky kapital. Podil
prodeje potravin, vyrobenych na Slovensku $etzcich pohybuje v rozmezi od 17 % do
77 %, gicemZ obchodnfettzce se slovenskym kapitalem maji podil domacichapot
podstati vysSi, od 65 %, nef¥Si zahranini fetzce maji piimérny podil na urovni 47 %,
jeden diskontni zahrami fettzec je na urovni 17 %. Vzhledem k tomu, Ze obchodni
retézce jsou nej¥tSi a ve ¥tSing pripadi i jedinou cestou odbytu domacich vyrdbie dle
Koncepce 2014 - 2020 cesta hledani dohody mezmabaktéry obchodnich vztah

Vv potravinovémietézci v oblasti zvySovani podilu domacich potravimaatry podminek
obchodovani nevyhnutelna.

Tabulka XI: TOP 10 slovenského obchodu s potravinairv roce 2015

Pa. | Spole&nost Nazev sét o Trzby-potraviny
(())travin v mil. €, bez
P DPH
1. TESCO STORES SR, a.s. Tesco 65 890,5* (22,8%)
2. KAUFLAND SK, v.o.s. Kaufland 88 835,1* (21,3%)
3. LIDL SLOVENSKA Lidl . 0
REPUBLIKA, v.0.s. 80 781,17 (20,0%)
4. BILLA SLOVENSKO, s.r.o. Billa 90 423,6* (10,8%)
5. L\/IrE(;I'RO C&C SLOVAKIA, | Metro 7 322.4% (8,2%)
6. | POTRAVINY LABAS, s.r.0. Laba3 79 171,0 (4,4%)
7. DILIGENTIA R.C. Ternov, Moja 84 1472 (3.8%)
samoska
8. CBA SLOVAKIA, s.r.o. CBA, Cent 96 136,0 (3,5%)
MILK-AGRO Milk-Agro o8 124,7 (3,2%)
10. | ZAMKY, SPOTREBNE COOP Jednota
. 87 80,9 (2,1%)
DRUZSTVO
CELKEM TOP 10 3912,5 (100%)

Zdroj: Portal finstat.sk, uvedené firmy anebo odhEERNO — agentura pro jmkum trhu,
Bratislava 2016, Drahovsky, 2016, vlastni v§tyo
Poznamka. *Hospodsky rok se neshoduje s kalenadi@ rokem.

Autor Drahovsky (2016) ve spolupraci s agenturau giizkum trhu TERNO uvadi
v prehled 10-ti nej§tSich obchodnich siti s potravinami na Slovenskuraa 2015.
Soul¥zné zminuje, Ze trzby TOP 10 v roce 2015 byly ve vySi 3.91ail. €, z toho trzby
z mezinarodniho obchodudinily 3 252,7 mil. € (83,1 % z celkovych trzeb) raly
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z domaciho obchodu byly ve vysi 659,8 mil. € (18;9z celkovych trzeb). Podro§si
strukturu trzeb dle jednotlivyalettzch uvadi tabulka. XI.

Jak vyplyva z uvedené tabulky Xl, deset nej¥tSich potravinovych obchodnich
spole&nosti na Slovensku ma mezi sebou velmi nerovmoérozdilené obchodni podily,
pii rovnomerném rozdleni by se jednalo o 1/10, neboli 10 % trZzni padl skupiny.
Skupina Tesco vykazuje v ramci skupiny &n23 %-ni podil, nasleduji spdlosti
Kaufland a Lidl s vice jak 20 %-nimi podily. ®tspole&nosti vSak p&t do skupiny
Schwarz a timto je podil skupiny zdvojnasoben n8 42 v ramci TOP 10 skupiny. Jedna
se tedy o velmi vyznamnou trzni silu skupiny Sctawvex Slovensku.

Autor Drahovsky (2016) dale uvadi, Zze TOPr&®zci, obchodujicich na Slovensku
S potravinami je sloZzeno ztp mezinarodnichretzci a dale z §ti spole&nosti domacich.
V roce 2015 se na struktiobchodni sétna Slovensku podilely supermarkety z 32,4 %,
hypermarkety z 19,2 % a diskonty 18,4 %. TOP 1Q@ potravin vytvdilo 55,4 %
trzeb z celko¥ 30-ti hodnocenych obchodnich spwlesti. Trzby TOP 10 byly v roce
2015 ve vysi 3 912.7 mil. €, trzby TOP 30 byly w&iv7 062,3 mil. £€.

Slovenska zegudélska a potravingka komora (Slovenska pwhospodarska a
potravindrska komora, dale také SPPK) uskiita pomoci pracovnik regionalnich
zenedélskych a potravindgkych komor pizkum v zaéru roku 2016. Dle jednotné
metodiky SPPK praihlo Seteni o zastoupeni agropotravisi@ych vyrobk, vyrobenych
v SK a prodavanych v obchodnich sitich.i&at prolghlo na 54 prodejnach, které Hat
osmi fettzcaim, pasobicich na Uzemi Slovenska. Bylo sledovano 28apimidskych
komodit. Dle vykonaného monitoringu bylo z§8b, Ze vroce 2016 zastoupeni
slovenskych potravin bylo v {méru za vSechnyetézce na urovni 39,91 % (Voskér,
2016). Mezi jednotlivymietézci se vyskytovaly zrimeé rozdily, viz tabulk&. XII.

Tabulka XII: Podil potravin, vyrobenych na Slovensku v retézcich SR, rok 2016

Billa CBA | COOP | Hypernova| Kaufland| Lidl | Tesco| Metro
Jednota

2013 | 41% | 54% | 59 % 39 % 35 % 22|96 % | 33 %

2014 | 39% | 52% | 58 % 40 % 33 % 17|88 % | 33 %

2015 | 39% | 56% | 57 % 42 % 37 % 1987 % | 31 %

2016 | 39% | 54% | 59 % 41 % 37 % 17|89 % | 29 %

Zdroj: Voskar, 2016 in Slovenska Ipmhospodarska a potravindrska komora, 2016,
www.sppk.sk/clanok-pdf/1682
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Jak vyplyva z uvedené tabulky XIl, nejvice patriotismu v roce 2016 projevila
spol&énost COOP Jednota, ktera nabizela igioteiim 59 % agropotravirfakych
vyrobki, vyrobenych na Slovensku. Nasledovala spast CBA (54 %) a spoteost
Hypernova (41 %). Obchodrettzce Billa a Tesco gty 39 % slovenskych potravin,
Kaufland nabizel 37 % slovenskych potravin a Me28 %. Tradiné nejmér
agropotravingskych vyrobk, vyrobenych v SR bylo zji&o v diskontnimietézci Lidl —
17 %. Dokonce se jednalo o pokles o0 2 % oprigdphozimu roku 2015, kdy podihil
19 % (Voskar, 2016).

Ze sledovanych potraviigkych komodit mily v roce 2016 na Slovensku né&f$i
zastoupeni v obchodech vejce ze slovenskychtchok2 %. Tato komodita si jiZz payfi
roky udrzovala prvenstvi v procentu nabizenych pgiravindskych vyrobki, vyrobenych
na Slovensku. Nasledovalo mléko s 63-procentninil@omdza rok 2016, med — 61 % podil
a mineralni vody — 60 % podil. Z ostatnich sledgean potravinéskych komodit,
vyrobenych na Slovensku uz ani jednaiesphla hodnoty 60 %. Podra@gi situace je
uvedena v tabulc& XIII.

Tabulka XIII: Porovnani podilu potravina iskych vyrobki, vyrobenych na Slovensku,
v Fetézcich SR, rok 2016

Vejce 72 %| Lihoviny 42 % | Cerstvé ovoce 30 %
MIéko 63 %| Pivo 42 % | dstoviny 29 %
Med 61 %| Mlynské vyrobky 42 %| Zpracované ovoctevy | 28 %
Mineralni vody 60 % Masné vyrobky 41 %  Sladkovootoy 26 %
Brambory 54 % Caje 38 % | Zpracované ovoce 26 %
Chléb, péivo 53 % | Kaeni 38 % | Jedlé oleje 25 %
Vino 48 %| DfibezZi vyrobky 36 % | Zpracovana zelenina 25 %
Balena diibez 44 %| Jedlé tuky 34 %  Balené maso 21 %
Cukr 43 %| Nealko.napoje 33 %

Mlécné vyrobky | 43 % Cerstva zelenina 32 %

Zdroj: Voskar, 2016 in Slovenska Ipmhospodarska a potravindrska komora, 2016,
www.sppk.sk/clanok-pdf/1682

Voskar (2016) uvadi, Ze specifickou kategorii vymku SPPK (Slovenské
zentdélské a potravingké komory) bylo vroce 2016 zastoupeni mléka a&myigh
vyrobki, vyrobenych na Slovensku, ato iv kontextu masimméné krize, kterou

v roce 2016 negativn pocit’ovali zentdeélSti vyrobci mléka. Zatimco v roce 2015 dle
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prizkumu SPPK nabizeli obchodiéttzce 65 % mléka a 46 % ndlych vyrobki,
vyrobenych v SR, v roce 2016 tento podil klesl ékalna 63 % a u miaych vyrobki na

43 %.

Dle Voskéara (2016) se v praxi nepotvrdila avizovawhota obchodnichiettzci

spolupodilet se neSeni mléné krize a nabizettSi mnoZzstvi mléka a migych vyrobki

od slovenskych vyrolic V disledku toho klesla u konzumniho mléka o 33 miliditr,

coz je 12 %-ni pokles v produkci (mezi roky 201804.6), export se snizil 0 27 %. Mezi

roky 2015 a 2016 doslo fettzci o snizeni podilu slovenskych produkt obchodech

nejen u mléka, ale bohuzel i u grch produki, a to ze 46 % na 43 %.

Tabulka XIV: Podil zastoupeni mléka a mlénych vyrobki, vyrobenych v SR na
pultech obchodnichietézci v roce 2016 (%)
Billa | CBA | COOP | Hypernova| Kaufland| Lidl | Tesco| Metro | SUMA
Jednota
MLEKO 69 86 82 75 41 11 |75 62 63
trvanlivé 74 86 80 79 50 10| 68 52 66
cerstve 59 88 90 70 46 12 83 60 61
MLECNE 42 61 59 39 42 11 | 42 40 43
VYROBKY
zrajici syr 32 61 54 36 46 12 43 37 40
tvaroh 54 85 71 73 39 7 54 43 51
jogurt 50 61 62 56 51 15| 36 46 48
taveny syr | 41 56 52 54 40 15 41 43 43
smetana 45 76 91 56 39 12 73 57 55

Zdroj: Slovenské pmohospodarska a potravinarska komora, 2016, wwik_skjelanok-pdf/1682
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3.2 Problematika potravinové solésta¢nosti

Potravinova bezgmost statu v podminkdch trzni ekonomiky zavisi dlgora
Havrily (1994) na vSech Z#astrenych subjektech, na domaéacich a zahfaich
prvovyrobcich, na spi#bitelich, roviz i na subjektech potravitekého pimyslu a na
sektoru obchodu. Autor ro¥a uvadi, Ze potravinova bezpwst zavisi na me
sokEstatnosti produkli, s¢imz souvisi vyrobni a cenové podminky na trhu. I&mo
konstatovat, Ze mira sédtainosti (mira potravinové bez§fmosti) je zavisla nac@kavané
poptavce spoebiteli i na budoucim vyvoji agropotravirgkého trhu.

Nedilnou sowasti multidimenzionalni povahy potravinové beapmesti je nutréni
dimenze potravin. Na gtovém potravinovém summitu (World Food Summit) eed 996
a nasleda i vroce 2002 bylo deklarovano, Ze se z@i&ni potravin sklada zetyr
zakladnichtasti:

a) dostupnost potravin (food availability),
b) pristup k potravindm (food access),
c) vyuziti potravin (food utilization),
d) stabilita (stability)
Uvedeny ramec zafidvani (zabezpni) potravin zahrnuje fit prvky fyzickych
determinant (body a az c) a jeden pr¢akové determinanty (bod d, tj. stabilita). Ne vzdy
jsou v souladu vSechnityti determinanty. Naifklad potraviny mohou byt produkovany
(. jsou dostupné na trhu), ale skupina obyvatatit nemusi mit fistup. Ristup k
potravinam niZze byt geruSen v dsledku klimatickych zrén, konflikta, nezamistnanosti,
nemoci nebo v ikledku fisobeni jinych faktar. Podrobsji Ize uvedené prvky popsat
napiklad nasledovit
a) Food availability (dostupnost potravin) je dlestewého potravinového programu
(World Food Programme) definovana jako: MnoZstvirgan, nachazejicich se v
dané zemi nebo oblasti ve vSech forméach, tj. jabonati produkce, dovoz,
potravinové zasoby a potravinova pomoc (,The armoafnfood that is presentin
a country or area through all forms of domestiddpiation, imports, foostocks and
food aid”), (WFP, 2009).
b) Food access {fstup k potravinam) v s@bzahrnuje #i aspekty: aspekt fyzicky,
ekonomicky a sociélni. iBtup k potravindm je definovan jako: Schopnost

domécnosti ziskat odpovidajici mistrovstvi v z@ig&ni mnozstvi potravin pomoci

42



nakupm, vymeénnych obchod (bartefi), vypijéek, potravinové pomoci a dar
Fyzick& dimenze ffistupu k potravinam fZe byt ilustrovana situaci, kdy je
potravina vyrobena v jedn&sti zen¢ a diky Spatné dopravni infrastruktunelze
potravinu dordit do ©ch ¢asti zeny, kde lidé trpi hladem. Ekonomicka dimenze je
spojena s trznim systémem a cenovou hladinou potr®ocialni dimenze fke
byt vyswtlena tak, Ze hdi uréitym socialnim skupinam, neboditému pohlavi je
zabragn pristup k potravinam. (OXFAM, 2007). Socialni konfitka oltanskeé
spory mohou vaznnarusit vyrobu potravin, ztrata hospégldch zvfat v ramci
téchto spoli miZze mit dalekosahlétgledky pro budoucnost domacnosti (Riely et.
al, 1999).

c) Food utilization (vyuziti potravin). Tato kategoje tretim elementem potravinové
bezpénosti a je definovana jako: "bezim@ a nutini jidlo, které spluje své
vyZzivové hodnoty". Potraviny musi obsahovat dogtaenmnozZstvi energie tak, aby
spotebitel zvladal rutinni fyzické aktivity. Spravné waiti potravin v sob
zahrnuje i zaji&ni kvalitni pitné vody tak, aby ze zajistila bezp& konzumace a
omyvani potravin, &etre spravného skladovani (WFP, 2009).

d) Stability (stabilita). Tato kategorie je kategofasovou. Jedna se o dostupnost
potravin ,at all times*, vzdy, po celou dobu.

Dle organizace FAO je mozno potravinou &ibnost (fiood self-sufficiency) definovat
nasleds: Potravinova salstatnost je mira, do jakeé e zend uspokojit své paeby
v oblasti potravin z vlastni domaci produkce (FAQ99). Tato zakladni definicetbe byt
vztaZzena na Urovigednotlivdi, regioni nebo zemi.

V ramci FAO je vypdet vzorce sokstatnosti (SSR, self-sufficiency ratio) vymezen

nasleds:

PRODUKCE * 100 / (PRODUKCE + IMPORT — EXPORT) |

DalSim podrob&sim vzorcem SSR (sebtatnosti) je vzorec, ktery zahrnuje i Zny
v domacich zasobach potravin (Puma et. al., 20PB5menné, vstupujici do vzorce
sokEstatnosti jsou obvykle udavany v kaloriigh v objemu (tunach) vyrobené produkce,
piipadré ohou byt prordnné vyjadeny v pegznich jednotkach. Zakladnimi komoditami,
u kterych byva zachycovana potravinova é&dEnost jsou ¥tSinou pSenice, kukice,

ryze nebo mléko.
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DalSim vzorcem, ktery zachycuje Ura@vpotravinové sokstatnosti je DEP (dietary
energy production/ per capita), neboli vzorec zaafigi produkci potravinové energie na
jednoho obyvatele v ramci jedné zeniranini hodnotou je 2 500 kcal na osobu/den a
zen® s hodnotou vysSi, neZ je hranice jsou povazovanywatstainé (Porkka et. al.,
2013).

Puma et.al., (2015) rozll ve své studii staty dle rozdilného stépsolEstainosti.
Vysledky studie jsou uvedeny v tabuleexV.

Tabulka XV: Rozdéleni zemi dle soBstaénosti v potravinach a zabezpé&eni

(bezpenosti) potravin

SolEstatnost < 80% | Sodstanost > Solkestanost 80 az
120% 120%
Spoteba NA Cisti importéi Export potravin, jsou Zeme vyrabsjici
nebo NAD potravin, jsou splreny domaci obdobné mnozstvi
adekvatni nuttini | splnény domaci nutricni poteby, jidla, které
piijem nutricni poteby, hlad <5% spotebuji. Jsou
hlad <5% obyv., obyvatelstva splreny nutriéni
Japonsko, UK, USA, Austrélie, potreby (hlad <5%).
Korea, Island, Argentina, Kanada, | Export rekterych
Mexiko Kazachstan, potravin. Brazilie,
Svédsko Rusko, Nmecko
Spoteba POD Cisti importéi Zeme s mirnou (5- | Vyroba stejna jako
adekvatni nuttini | potravin, hlad >15%| 14,9%) nebo spoteba. Hlad (5-
piijem obyv., Libérie, zvySenou (>15% ) | 14,9%) nebo az
Zimbabwe, Namibie| arovni hladu. >15%.
Jemen, Mongolsko, | Nékteré zens Nekteré zens vyvoz
Haiti vyvazeji potraviny. | p.
Pakistan, Guyana, | Indie, Bolivie,Cina.
Thajsko

Zdroj: Puma et. al., 2015

3.2.1 Trendy v oblasti potravinové soléstatnosti

V sedmdesatych letech devatenactého stoleti liyfana zemi dle studie O’Hagana
(1975), odkazujici se na analyzy FAO &stitna v produkci objemu kilokalorii na osobu a
na den. Ze studie vyplyva, Zélgizn¢ 62 % s¥tové populace Zilo v zemich, kde byly tzv.
~-approximately food self-sufficient” (tj. iiblizné sol&stainé). Tyto zems dosahovaly v
sedmdesatych letech procentaéspdEnosti v rozmezi od 95 az po 105 procent. V zemich
s vice jak 105 % satatnosti zilo 19 % populace a v zemich pod 95 %Sstabnosti v

potravinich Zilo rovéZ 19 % tehdejSi populace (O’'Hagan 1975).
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Podle no¥jSiho vyzkumu Porkka et al.(2013) se na sgutkalorii 2 500 kcal/osobu
a den v obdobi let 1965 - 2005 nic vyrazareznénilo. Autori uvadsji, ze 25 % populace
dosahuje hodnot vysSich jak 2 500 kcal/osobu a zkiimco 75 % populace je pod vyse
uvedenou hragni hodnotou. Data ze studie poukazuji na fakt, mEcgnto swtove
populace, dosahujici hodnot pod 2 000 kcal/osolmusdeod roku sledovani, tj. od roku
1965 neustéle zia¢ snizuje (Porkka et al., 2013).

Autori studie Puma et al. (2015) deéspk nazoru, Ze 83 % zemi dosahuje
sokestainosti 100 % a vice.

V poloving osmdesatych let devatenactého stoleti byliblipné 15 % s¥tove
produkce potravin obchodovano na mezindrodnim téuwoce 2009 jiz tento podil
obchodovanych potravin dosahl hodnoty 23 % (Fatat.,e2013).

Potravinova krize v letech 2007 - 2008spéla o obnoveni povataych diskusi o
zajiSeni solgstainosti potravin v ramci jednotlivych statV sowasné dob je rovrez
vedena diskuse o tzv. ad hoc dpatch, ovliviujicich omezeni obchodu, jako jsou
importni limity v Rusku a v Indii a vdkterych jihoamerickych zemich. V délkrizi je
zakladnim argumentem to, Ze domaci dodavatelé gpmlehliwjSi a timto musi byt
uprednositiovani red dovozovymi potravinami (Bouet a Laborde, 2008).

V ramci Evropské unie (EU) je potravinova gstatnost roviez velmi diskutovanym
tématem. Red rekolika lety bylo dle studie autora Hausling (20X&kto zmiovano, Ze
Evropska unie trpi vyraznym proteinovym deficiteanto az ve vysi 70 %. Tato situace
meéla byt vyfeSena podporouéptovani domacich proteinovych plodin na ukéstpvani
ostatnich plodin na ornék (Hausling, 2011).

Na zéaklad tvrzeni zvlastniho zpravodaje OSN Olivera de Sehat(UN Special
Rapporteur on the Right of Food) dokonce uanikySlenka, Ze Evropska unie by
nentla ani vyvazet, ani dovazet potraviny (Shutter, 201

Definici potravinové sastainosti se zabyva organizace FAO a nasietimo
definici uvadiji i autaii Bouet a Laborde (2008): Potravinova &stlnost existuje, pokud
maji lidé @istup k dostamému mnozstvi jidla, které spini jejich naiii poZzadavky
(,Food security exists if people have accé&sssufficient food to meet their dietary

needs").
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Potravinova sadstanost je ukazatel, ktery indikuje obchodni (dovozrdyislost
vybraného regionu nebo zénpripadré ukazuje na vyuzivani potravinovych zdrajvnit
i vn¢ konkrétni zer.

Analyzu potravinové saistacnosti Evropské unie jako celku provedli atifdoleppa
a Cartsburg (2013),ifi@emz vyuzivali pevazr databazi Eurostatu. Jako zaklad pro
vypocet potravinoveé satstatnosti byla vyuzita metodika IFPRI (InternationaloioPolicy
Research Institute), neboli Vyzkumného Ustavu pezimérodni potravinovou politiku
(Pejor, Minot, 2010).

SReu=PReu/ ( PReu— NTeu)

Kde:

SReu = solEstatnost EU, self-sufficiency ratio of the EU
PReu= domaci produkce EU, domestic production of the EU
NTeu = obchodni bilance EU, net trade of the EU.

Uvedend rovnice s@ébtainosti EU byla autory Noleppa a Cartsburg (2013)
vypoétena se zahrnutim vSech z&féiskych produki (potravin, krmiv, biopaliv a viaken).
Jako spolénou jednotku pro vyja@ni dikich prongnnych zvolili autéi prepaity na tzv.
,0bilni jednotku” (grain units). Bylo vychazeno #eglchozi studie autbr Schulze-
Monking a Klapp (2010) a ze studie TLL-Thiringerndasanstalt fur Landwirtschaft
(2013). Z&kladni obilni jednotkou je 100 kgneene, kterému jefifazen ekvivalent 1.
V souladu s touto metodikou se 100 kg pSenice rdy@@d GU (GU je zkratka pro ,grain
unit‘, obilni jednotka), 100 kg sojovych bbhe definovano jako 2,60 GU, 100 kg
howziho masa je ohodnoceno na 5,90 GU, 100 kg kraweskééka je ohodnoceno na 0,86

GU (jedn& se o mnozZstvi krmiva, nutného pro prodikitru mléka).
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Graf Ill: Agregovana mira sobéstaénosti v zenédélskych komoditach v ramci EU,
v procentech, vstupni pronénné jsou uvedeny v obilnich jednotkach (grain unitg rok
2013

Procento sobéstacnosti EU, 2013
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droj: Noleppa, Cartsburg, 2013, Poznamka: &&ma a celkova ze#d&lska produkce: bez ryb

Jak je uvedeno ve studii Noleppa a Cartsburg (2@L#k vyplyva z uvedeného
grafu¢. 1, byla Evropska unie jako celek sghatna v Ziva&isné produkci, a to ve vysi
103 %. V rostlinné produkci se jednalo o niZzSi ndolgstainosti, a to hlavé diky mensi
mife solstatnosti v bilkovinnych  krmivech (ndiklad soja). Celkoy¥ mgely
obiloviny/zrniny v EU v roce 2013 miru ségdiainosti ve vySi 106 %, iléemz u pSenice
dosahla hodnot 115 %, u¢jaene se jednalo o 104 %, u zita o 100 %, u ovsa%0a
¢iroku 104 %. Sokstainost pod 100 % wha kukurice (98 %). Brambory dosahly v roce
2013 sobstatnosti ve vysi 106 % a cukrovi@&pa 100 %. Olejniny dosahovaly celkové
bohl), jednalo se o hodnotu 7 %. Sst&nost slunénice ¢inila 101 % arepky 82 %.
Zelenina vykéazala ve studii miru s@iatnosti 99%, u rajat se nafiklad jednalo o 104 %
a u cibule o0 115 %. Ovoce jako celeklonmiru soléstatnosti v ramci EU ve vysi 77 %.
Nesolgstainost byla logicky vykdzana u tropického ovoce. Kablykazala sastaznost
ve vySi 98 %.

Pokud se jednalo o Zi¢isné produkty, tak produkce masa jako celku vyla@nairu
sokEstatnosti ve vysi 104 %, ifemZ u how¥ziho masa se jednalo o 97 %, u foy@ho
masa 0 106 %, u tlbeziho masa o 103 %, u koziho masa o 83 %. U Wgjecvypaitena
mira solstainosti Evropské unie pro rok 2013 ve vySi 101 % mléka byla vypétena

mira solksstatnosti ve vysi 107 %. Je nutno podoktnout, Zze mitgstacnosti byly autory
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studie vypéteny na zéklatl prepaitu v ramci tzv. ,obilnich jednotek” (grain units) a
objemy produkce i spi#by vychazely ze statistik FAO pro rok 2013. JdZuejmé, Ze
v ostatnich studiich, které vychazeji z rozdilnypaddkladovych dat a databazi se mohou
procenta sokstatnosti u jednotlivych komodit liSit (Noleppa a Céntsg , 2013).

Tato ¢ast je zpracovana giplédnutim ke studii Zprava o zedglstvi v Kraji
Vysotina, zpracované autorskym kolektivem Katedry ekokymPEF, CZU v Praze v
srpnu 2016Kezbova a kol., 2016).

Sohkéstacnost v mléce v rdmci Evropské unie

Zakladni a aktualni data o bilanci mléka, resp. itersolgstatnosti v ramci EU-28
jsou dostupna on-line na CLAL.it. Spof®st CLAL je konzultani firma v ramci
ekonomiky mléka, ktera provadi analyzy trhu s mhéke Evrog, USA, Oceéanii a
Argentirg, zaloZzend vroce 1962. Jak vyplyva z tabulky XVl a z analyzy italské
spole&nosti CLAL (2016), je stupe sokEstainosti v mléce, vyjaeny v gepaitu na
mlécny ekvivalent v ramci EU-28 ve vySi 113,58 % v r@H.6.
Tabulka XVI: Mira sob éstaénosti v mléce EU-28, rok 2016, miiny ekvivalent

VySe dodavek | IMPORT (ME) EXPORT (ME) % Solgstatnosti
(ME), tuny (C) | tuny (IMP) tuny (EXP) C/(C+IMP -
EXP)
153 135 628 737 792 19 051 097 113,58%
z toho: syry z toho: syry
600 133 (81,32%) | 6 797 823 (35,68%)
SMP SMP
36 776  (4,98%) 6 154 477 (32,31%
WMP WMP
43 410 (7,23%) 2972104 (15,61%

Zdroj: CLAL.it, 2016, Poznamka: ME=midy ekvivalent, SMP = suSené ogstné mléko,
skimmed milk powder, spt#ba 10,72 kg mléka na 1 kg produktu, WMP = suSdnétygné
mléko, whole milk powder, spi@ba 7,81 kg mléka na 1 kg produktu, syr: sgm 8,50 kg mléka
na 1 kg syra.

Celkova kalkulovana spigba mléka (MEXini 134,822 mil. tun mléka, figemz
vyrobacinila 153,135 mil. tun mléka v ME. Expa¥inil 19,051 mil. tun mléka v ME, coZ
bylo 12,44 % dodavek mléka. Nejvice se na vyvoalilpbsegment syir (35,68 % objemu
vyvozu), nasledoval vyvoz suSeného oeldiného mléka (32,31 % objemu exportu) a
vyvoz suSeného pinatného miléka (15,61 % objemu exportu). Na 1 tunu retlse
odstedného mléka se v pméru spotebuje 10,72 kgierstvého mléka, na jednu tunu

plnotuiného suSeného miléka se $pbtje 7,81 turgerstvého mléka a na jednu tunu syra
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se dle metodiky CLAL spétbuje v piméru 8,50 tunycerstvého mléka. Syry jsou pro
export ekonomicky nejvyhodjsi, jedna se o vyrobky s vysokouiganou hodnotou.
Ackoliv je EU-28 jako uskupeni v mléce a jeho vyrabciME) solstatna, existuji
rozdily v ramci jednotlivyciElenskych zemi. Nasledujici tabulkaXVIl zachycuje stav u
vybranych staryckilenskych stét za rok 2016.

Tabulka XVII: Sob éstaénost (v %) v mléce za rok 2016, vySe dodavek v MEtis. tun

a podil exportu na dodavkach u vybranych stait EU

Némecko| Francie | UK Nizozemsko Irsko Rakousko
Soksstainost | 131,8% | 135,5% 85,6% 160,1% 130,3%  123,6%
Dodavky 31973 24 744 14 562 14 324 6 852 3091
(ME), tis.t.
% EXPORTU | 57,04% 42,22% 21,419 77,14% 45,37% 66,14%

Zdroj: CLAL.it, 2016, Pozndmka: ME=miay ekvivalent

Jak vyplyva z tabulky. XVII, nejvétSim vyrobcem mléka (vyjédno v miéném
ekvivalentu) je Nmecko (31,97 mil. tun mléka) figemz podil exportu k produkdini
57,04%. Druhym nejtSim vyrobcem je Francie (24, 744 mil. tun mléka#)¢emz podil
exportu k produkctini 42,22 % v roce 2016. Nizozemsko exportuje 7Pdldvé produkce
mléka (vyjadeno v mléném ekvivalentu) a Rakousko exportovalo 66,14 %pmeéukce
mléka v roce 2016.

Ceska republika se za sledované obdobi let 200032 Bohybovala v s@Btasnosti
mléka v rozmezi od 120 do 133 %. Jednalo se v#bst zkreslujici ukazatel (@ila se
totiz vyroba mléka/doméaci sgeba). V ramciCeské republiky se se vysoky objem
surového mléka vyvazi, takza objektivigjSi ukazatel sakstanosti v mléce je mozno
povazovat ukazatel ,nakup mléka mlékarna@iR“/doméaci spdeba CR. V pripad
vypoitu sokistasnosti v mléce z nakupu mlékarna@iiR se hodnoty pohybuji v rozmezi od
107,7 % do 108,8 %. Z vysletlke patrné, Ze dita ¢ast produkovaného mléka se vyvazi
do zahranii. Mira solgstainosti v Nemecku ¢inila 129 % v roce 2015 (Renka chovu
skotu, 2015).
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Tabulka XVIII: Bilance produkce a vyuZiti miéka (mil. litr &, CR), za roky 2011 -
2015

Ukazatel 2011 2012 2013 2014| 2015
Posateini zasoba mléka 61 69 62 63 100
Vyroba mléka 2664 2741 2775 2856 2946
Nakup mléka (mlékarngR) 2304 2382 23200 2351 2435
Dovoz mléka a minych vyrobki 853 898 880 935 953
Celkova nabidka 3218 3349 3262 3349 3488
Doméci spdeba 2139 2201 2156] 2179 2238
Vyvoz ml&nych vyrobki 10100 1086 1043 1070 1159
Koneina zasoba 69 62 63 100 91
Podil dovozu na spihe (%) 39,9 40,8/ 40,8 429 42,6
Podil vyvozu z nakupu mléka (%) 43,8 45,6 45 4551 47,6
B.: Stupei sokésta¢nosti: % domaci

spotireby z nakupu mlékarnami 107,7 108,2| 107,6/ 107,9 108,8
A: Stupe solEstatnosti (%) z vyroby 124,65 1245 128,77 131,1] 1313

Zdroj: CSU, MZe, Réenka chovu skotu, 2015 (Zprava o zeifistvi v Kraji Vysatina, 2016)

Z hlediska analyzy na trhu s mlékem a s WpaokEstanosti v mléce je nutno si
uvédomit, Zze trh miléka je hla¥ntrhem syéi, suSeného mléka a kondenzovaného
(zahu&tného) mléka. Na vyrobu 1 kg tvrdého syra seigofje cca 7,8 az 10 litrmléka
(dle technologie finalniho vyrobku), takZze Ize kiatgvat, Ze nes@btatnost v tvrdych
syrech je nafpklad 7,8x — 10x zavaZjsi, nez u surového mléka.

Dle komoditni karty MIéko a mlékarenské vyrobky 180, zpracované odborem
Zivogisnych komodit Ministerstva zefdgIstvi CR je za obdobi ledetervenec 201@inil
podil dovozu syir do CR na spakebs ve vysi 64,4 %, ficemZ sobstanost v syrech ¥R
dosahuje hodnoty 75,7 %&st syl se zCR naopak vyvazi). Sébtasnost Nemecka
v syrech byla v roce 2014 ve vySi 166 %, v kondeaném mléce 303 %Tato situace je

pro zachycena v nasledujicim gr&fuVv.
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Graf IV: Sob éstaénost Némecka u jednotlivych subkategorii mléka,

%, 2007 2014

= Smelanovy syr
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Zdroj: DESTATIS, Statistisches Bundesamt, Staksticiiad Nemecka, 2014 (Zprava

zemedélstvi v Kraji Vysatina, 2016)

Graf &. V zachycuje vyraznou dynamiku dovozuisyio CR, ktera v roce 2015 ve

vztahu k roku 2004 narostla na 294 % hodnoty, 2d0\31 tisic tun

syrv roce 2004 de

hodnota zvysila na dovoz cca 90 tisic turig@SU, Statistika ZO, 2014).

Graf V: Dovoz a vyvoz syki/tvarohi, CR, 2004 - 2014, rostouci
tunach

zaporné saldo v tis.
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Zdroj: CSU, Databaze zahramiho obchodu, 2016 (Zprava o z&#stvi v Kraji Vysatina, 2016)
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3.2.2 Sokestatnost CR ve vybranych komoditach v porovnani s okolnimi sity

Mira solEstatnosti je jednim ze zakladnich ukazateschopnosti dané zem
uspokojit domaci poptavku mistni vyrobou. V tétopikale jsou zahrnuty nasledujici
komodity: ho¥zi maso, vefpvé maso, dibezi maso a mléko.

Mira sol¥statnosti je analyzovana v letech 2003 az 2013 na d&kiadaji z
narodnich statistickychradi (Ceskéa republika €SU, Cesky statisticky@ad, Mafarsko -
KSH, Kdzponti Statisztikai Hivatal, Polsko — GU$WBy Urzd Statystyczny; Slovensko
- SU SK Statisticky Grad Slovenskej republiky).

Solestanost je dle Lohoara (1981) vy§tena nasledovn

Doméciprodukee . 4 nn (Lohoar, 1981)

Domaci spotifeba

Vzorec Mira sobstanosti=

Z grafu ¢. VI je patrné, Ze vifjpad howziho masa jsou vSechny z&rmachopny
pokryt domaci spaebu domaci produkci a mira $stanosti je tedy na vysSi Urovni nez
100 %.Ceské republika, Méarsko a Slovensko vykazuji vyrovnané vysledky diska
miry solgstatnosti, kdy se hodnoty za analyzované obdobi poliybigzmezi 106-130 %,
tzn., Ze pouze malatast produkce je nutné exportovat. Jednotlivé vykigoy zgisobeny
zménami ve spdebs a vyrolE v jednotlivych letech. V roce 2013 byla sfgdita ho¥ziho
masa na obyvatele Geské republice 7,5 kg/os., na Slovensku 4,4 kgéos.Matarsku
pouze 2,4 kg/os. Situace v Polsku je diametraliSna. Mira sokstatnosti za sledované
obdobi vyraza roste a v roce 2013 byla mira gstainosti 416 %. Hlavni nést nastal po
roce 2009, kde je hlavnimudodem pokles domaci sgeby (-70 %). Spdeba na
obyvatele se za sledované obdobi snizila ze 7 kgtbopouhych 1,6 kg/os. Véwecku je
mira solstatnosti velmi stabilni s mirnym poklesem od roku 20b@dnoty tohoto
ukazatele se pohybuji v rozmezi 108 - 120 %.
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Graf VI: Sobésta¢nost v howzim mase u stai ,V4“ a N émecka (%)
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Zdroj: Statistické tady analyzovanych stgt Ceska republika -CSU, Cesky statisticky fad,
Mad’arsko - KSH, Kdzponti Statisztikai Hivatal, PolskoGUS, Gitowny Urzd Statystyczny;
Slovensko - SU SK, Statisticky Urad Slovenskej béigy. Slaboch (2016) v Zprava o zéddlstvi
v Kraji Vyscgina, 2016.

Poznamka: pro PL pouzita vedlejSi osa vpravo

Spoteba vepového masa se v jednotlivych analyzovanych zemigtazve [iSi.
V roce 2013 byla spt#ba na obyvatele @eské republice 40,3 kg, na Slovensku 30,9 kg,
v Polsku 35,5 kg a v Méarsku pouze 24,5 kg. StupsolEstatnosti pro vepové maso
vykazuje vyznamné rozdily v jednotlivych zemichz(graf¢. VII). Polsko a Md’arsko
byly schopné pokryt domaci speibu domaci produkci. Po vstupu do Evropské unie se
v Mad’arsku mira salstasnosti pohybuje mezi 105 — 120 %. tep fakt, zeCeska
republika vykazuje nejvysSi sgebu vepového masa na obyvatele, dochazi po vstupu do
EU k vyraznému poklesu miry sggtatnosti (mira soéstatnosti klesla z 97 % v roce 2003
na pouhych 53 % v roce 2013).0dem k takovémuto poklesu jereplevSim pokles
chovanych zvat vCR (Ubytek za sledované obdobi 1,4 mil. prasatkykibyl zpisoben
poklesem cen vyroli¢ ristem cen vstupa nizkou konkurenceschopnosti vyroby. V roce
2013 byla mira saistainosti vCeské republice pouze 53 %, na Slovensku 56 %. Tento
vyrazny pokles je zisoben poklesem domaci produkde gelativre stabilni spatehe.
V Ceské republice je vépvé maso postugnmirnd nahrazovano ostatnimi druhy mas,

piesto ma z hlediska sgeby na obyvatele dominantni roli. Celkova $pba klesla
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v pribéhu analyzovaného obdobi z 599 tis. tun na 555uis.(pokles o 7 %). S¢asre
vSak za sledované obdobi klesla produkce z 57@utisna pouhych 294 tis. tun (pokles o
49 %). Velmi podobny trend je také na SlovenskodBkce klesla ze 181 tis. tun na 75 tis.
tun (pokles o 59 %), fgemz byl pomdrné vyrazny také pokles ve spebs. V prib¢hu
analyzovaného obdobi klesla smiita ze 195 tis. tun na 134 tis. tun (pokles o 31 %)
V Némecku je za sledované obdobi (2007 - 2018jnzy vyrazny nairst miry
sokEstatnosti ve vepovém mase, a to az na hodnotu 116 % v roce 2013.

Graf VII: Sob éstaénost u vepgrového masa u stat ,V4“ a N émecka (%)
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Zdroj: Statistické tady analyzovanych stgt Ceska republika -CSU, Cesky statisticky fad,
Mad’arsko - KSH, Kdzponti Statisztikai Hivatal, PolskoGUS, Gitowny Urzd Statystyczny;
Slovensko - SU SK, Statisticky trad Slovenskej bigy. Slaboch (2016) v Zprava o zédgIstvi
v Kraji Vyscgina, 2016.

Jak je mozno odvodit z uvedeného grafu/ll, pred vstupem do EU byl@eskéa
republika ve vefpvém mase sa@staina. Naopak Bmecko bylo je&t vroce 2007
v produkci vepového masa nesétainé (99 %)CR jiz mela v tomto obdobi safstasnost
na urovni cca 79 — 80 %. Situace s&ata od tohoto obdobi vyragznmenit diky
zvysujicim se levnhym dovdm masa, a to i z &necka. Samostatnpro Nemecko je

sokestainost ve vefovém mase uvedena v nasledujicim geafdlll.
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Graf VIII: Procento sob ésta¢nosti, veprové maso, Nmecko, roky 2000 - 2016
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Zdroj: https://de.statista.com, Selbstversorguragsdrei Schweinefleisch in Deutschland in den
Jahren 2006 bis 2016

Jak vyplyva z grafé. IX, v roce 2005 se dovazelo diR 110,4 tis. tun masa, v roce

2015 se jiz dovazelo 257 tis. tun vepého masa. Dovozy masa se v rozmezi let 2005 -
2015 zvysily na 233 % oproti patenimu obdobi.

Graf IX: Dovozy a vyvozy vegrového masaCR, 2005 - 2015, tisic tun
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Zdroj: CSU, celni statistika, databaze zahtaitio obchodu (Zprava o zeédglstvi v Kraji

Vysccina, 2016)

Velmi varujici mize byt naiist dovozi v poslednich dvou letech, dynamika je velmi

vysoka. Mezi roky 2013/2014 vzrostly dovozy i@gEho masa o 7,09 % a mezi roky
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2014/2015 o 5,84 %. Pokwgici dynamika narstu dovoz veprového masa f¥e byt pro
doméci producenty véiterych gipadech i likvidéni. Domaci producenti vépvého masa
se dlouhodob potykaji s nizkymi vykupnimi cenami a wvipnéru CR dle 3Seteni
nékladovosti UZE| v Praze a dle statisti§SU (Ceny zerdélskych prvovyroba)
dosahuji ztratu na 1 kilogram zivé hmotnosti (graX). V obdobi 2010 - 2011 v fameru
v CR dosahovali vyrobci vépvého masa diky nizkym vykupnim cenam (pod 3QzKé
hmotnosti) vysoké ztraty (az vice jak %/Kg, tj. 5,55 az 5,89 &kg). Situace se min
zlepsila v letech 2013 - 2014: ztrata arperu CR byla ,pouze* 2 K/1 kg. V roce 2015 se
situace v piméru CR opst zhorSila a ztrata byla kalkulovana ve vysi na&k& neboli
v hodnot 5,39 Ke/kilogram Zivé vahy prasete.

Graf X: Naklady a ceny veprového masa, na 1 kg zivé hmotnosti, UZEL;SU, 2010 —
2015

Naklady na 1 kg z. hm. veprového masa (UZEI) a odbytové ceny
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Zdroj: CSU, celni statistika, ceny zeénglskych vyrobé, Nakladovost zesuélskych vyrobki =
UZEI v Praze (on-line), dostupné na http://www.uzgnakladovost-zemedelskych-vyrobku/;
(Zprava o zergdélstvi v Kraji Vysatina, 2016)

Poslednim druhem analyzovaného masa je magwe#i. Spaeba diibeZziho masa
se v jednotlivych statech vyrazmelidi. V roce 2013 byla sgeba na obyvatele Geské
republice 24,3 kg/os., na Slovensku 16,9 kg/o®oplgku 26,1 kg/os. a v Marsku 25,4
kg/os. Mira sobstanosti pro tuto komoditu je znazama na grafug. XI. V Ceské
republice se za obdobi let 2003 - 2013 mirasstatnosti v diibeZzim mase sniZila z 92 %

56



na 73 %. Tento pokles je iwgoben poklesem doméci produkce (produkce &eeim
sledovaného obdobi nizsi o 70 tis tun, tzn. o 22DP&maci spdtba je mira rostouci a
pohybuje se v rozmezi 329 - 340 tis. tun. Obdohnace je patrna také na Slovensku, kde
mira solistatnosti klesla z 84 % na 70 %&Hem sledovaného obdobi. V tomttigac
klesla doméaci produkce o 18 tis. tun (tzn. o 15 Bbira sokistainosti je diametraka
odliSna v Polsku a M#arsku, kde je #hem analyzovaného obdobi nad hranici 100 % a ma
navic rostouci tendenci (tzn. domaci $pba je zaji¥na z domacich zdm). V Mad’arsku

je rist zpisoben postupnou zZmou stravovacich navyk kdy dochazi k celkovému
poklesu spdtby vSech drulh mas. Polsko bylo jedinou zemi, kde doSlo za sladév
obdobi k naistu produkce dibeziho masa tak i sgeby. Za sledované obdobi se $pba

v Polsku zvySila 0 38 % (jedna séegevSim o substituci hdxiho masa), zaroviese
dvojnasobn zvySila produkce. V Bmecku dochazi za sledované obdobi Kisiér miry
sokestainosti v této komod# a od roku 2009 je dle vysletlknira sokstatnosti vyssi nez
100 %. Zjednotlivych analyzovanych zemi je patriié, pouzeCeské republika a
Slovensko nejsou v této komatlgokestainé a musi tak spoléhat na import, aby byla& pin
uspokojena domaci poptavka.

Graf XlI: Sobésta¢nost v dribeZzim mase u stét ,V4“ a N émecka (%)
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Zdroj: Statistické tady analyzovanych stgt Ceska republika -CSU, Cesky statisticky fad,
Madarsko - KSH, Kdzponti Statisztikai Hivatal, PolskoGUS, Giéwny Urzd Statystyczny;
Slovensko - SU SK, Statisticky trad Slovenskej igy. Slaboch (2016) v Zprava o zédgIstvi
v Kraji Vyscocina, 2016.
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4 Vlastni prace

4.1 Metodika sbéru dat a provadénych analyz

Skér dat, tzn. vymezeni poloZzekRasu, postupu, Zgobu pedani dat a dalSich
nezbytnych kroi, sam o sob byl principialre vyznamnym metodickymifstupem, ktery
mohl ovlivnit celkovou moZnost dosazeni statistipioyZzitelnych zasri ze ziskanych dat.
Na skér dat navazuje principidéndefinované zakladni zpracovani dat (které musi byt
uvazovano ovSem jizipstanoveni metodiky €bu dat) zamtené na popisné&iténi a
zakladni zobeami informaci ziskanychipsberu dat.

Do vlastniho séru dat bylo zapojeno vice nez 700 studemrtazdy student proved|
pozorovani v Setézcich, bylo tedy navstiveno 3 500 prodejnich mistktera prodejni
mista se ale mohla v ramci celého vyzkuniekpyvat. Vlastni sé cen byl proveden ve
vice nez 150 ®stech a obcich na Uzer@R. V ramci ptizkumu bylo sebrano vice nez
28 000 udaj o cenéach, vztahujicich se k produkt ceské a zahraémi provenience.
V néasledujicim procesu verifikace dat byl datovyulsar ged vlastni analyzou dat
zredukovan fblizné o 300 udaj, ktery ngly zjevré chybny ¢i zavadijici charakter
(respondent dany produkt nenasaél,udélal chybu ve vybru polozky, ¢i ve vlastnim
zapisu ceny, ¢ktefi respondenti zjevnnedodrzeli zadani a misto cenyzbé zaznamenali
cenu slevovou (prondmi) — veSkeré tyto chybné Udaje byly naskedyiazeny a dalsi
vyzkum a zpracovani dat neovlivnily). Zpracovanitedy tyka 26 948 pozorovani, tzn.
individualnich zaznafh o potravinach, z nichz kazdy obsahuje az 5 infaimadané

potravire.

4.1.1 Metodika sbéru dat

Primarnim (vychozim) cilem, z kterého vychazi matkyg piistup, je mozné it
potvrzenici vyvraceni pedpokladu tykajiciho se existence virperu vyssi cenove hladiny
u potravinéského zboZéeského fivodu ve vztahu k zboZziipodu zahrariniho. Tento cil
je obec® hodnocen jako vyznamny z pohledu hodnoceni chavéadobchodnichiettzci
na trhu potravin Weské republice, a to v souladu Ministerstva sftstvi (MZe), Ustavu
zemédélské ekonomiky a informaci (UZEI), Potravis&é komoryCR (PK), Agrarni
komory CR (AK), Ceské zerlské univerzity v PrazeCZU), i dalich instituci a

organizaci.
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Dle tohoto vychodiska je stanovena otazka, zdadge potvrdit pouze na zaklad
sbéru dat o cenach a vyrobcich dostupnychey® v jednotlivych maloobchodnich
prodejnach. Maloobchodni prodejny jsou v majoritnpodilu na maloobchodnim trhu
souwasti prodejnichiettzci — WwtSinou gimo, v mensi nte ve forng¢ odpovidajici
principam franchisy. Nejprve byl definovdn seznam dvacetvitl kritickych poloZzek
(seznamdchto 29 polozek s vymezenim vychozich pozadavk vypracovani dotazniku
byl definovan pracovniky UZEI na zakkadiskuze v ramci panelu odborijkzahrnujicich
zastupce MZe, PK, AK, UZEI &ZU — viz. déle v tabulce. XIX). Nasled prokshla
diskuse pracovnik UZEI a Provozd ekonomické fakultyCZU v Praze, na zéakladckteré
doslo k upesréni charakteru jednotlivych polozek (specifikaceduriti).

Na zéklad vychodisek byl nasled@nspole&né dohodnut zfisob a forma siyu dat
s ohledem na univerzitni realizaci. Doégb vlastnich dat byly zahrnuti studenti a
pedagogové PEE,ZU v Praze. Vlastni i dat v tomto ohledu zahrnoval studenty PEF, a
to nejen vramci prazské fakulty, ale i vramci ioeglnich pracovi§ tj. v rdmci
konzultanich stedisek PEF (KS Most, KS Litoftice, KS Klatovy a KS Tabor). Cilem
v tomto ohledu bylo ziskat SirSi paletu pozorovateré by nezahrnovalo pouze stav cen
v Praze, ale i v dal3ich regioneCleské republiky. Vlastni $b dat proto pro#hl v Praze,
Radonicich, Kojeticich u Prahy, Jesenici u Prahgyordeficich, Roztokach u Prahy,
BeneSo¥ u Prahy, Postupicich u Prahy, VlaSimi, VoticicljibRami, Lanech, Kladnu,
Zvolndvsi, Zizici, Kolirg, Kutné Hde, Céslavi, Mladé Boleslavi, Chebu, Karlovych
Varech (Sadov a Rosice), Jeni§pvlabde, Rumburku, Nezabylicich, Chomutov
Jirkow, Mosg, Litvinové, Lounech,Ceské Lig, Hradci Kralové, Bezhradu, Pkicich,
Chlumci nad Cidlinou, Rychnévnad Kréznou, Pardubicich, Vysokém MytJihlaw,
Velkém Mezti¢i a Trebii.

Tabulka XIX: P Fehled analyzovanych potravin (polozek)
1 PECIVO PSENCNE baleny toustovy chléb
2 PECIVO JEMNE - babovka nebo baleny croissant
3  SUSENKY PLNENE - suSenky slepované krémem
4 MLEKO POLOTW.NE TRVANLIVE - krabice, t¢nost 1,5%
5  EIDAMSKA CIHLA do 30 % tuku

6 EIDAMSKA CIHLA nad 40 % tuku
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

SYR S BILOU PLISNi NA POVRCHU - camembert
CERSTVY SYR - Zervé

TAVENY SYR NEOCHUCENY - tinost 50-70%
JOGURT BILY - 150 g, &nost 3-4%

JOGURT OVOCNY - 150 g, tnost 3-4%, bez rozlisentiphut
ZAKYSANA SMETANA - tuénost 11-15%, 150-200 g
VEROVA KYTA - vcelku, ne platky

VERROVA KRKOVICE S KOSTI - veelku, ne platky
VERROVA PLEC - vcelku, ne platky

HOVEZi MASO ZADNI KYTA - veelku, ne platky
HOVEZI MASO PREDNI BEZ KOSTI - veelku, ne plétky
MASLOCERSTVE - 82% tuku

JEMNE PARKY - s fevahou vefového masa
TRVANLIVA (SUCHA) KLOBASA PAPRIKOVA
SUNKA VERROVA - minimaln 85% masa

KURATA KUCHANA CELA CHLAZENA

KURATA KUCHANA CELA MRAZENA

VEJCE SLERIi CERSTVA M - krabika 10 ks (nejlevj3i)
OLEJREPKOVY - do 1 litru

OLEJ SLUNENICOVY - do 1 litru

SPAGETY PSENINE (vajené nebo bezvajaé)

COKOLADA TABULKOVA MLE CNA - 100 g, min. 25% kakaa, NE pochoutka

ZELATINOVE CUKROVINKY - nag. medvidci

Zdroj: vlastnitazeni potravin i zpracovani stru dat, listopad 2016

zapojeni fiznych respondeiif se snazilo o efektivni a zaraveo nejjednodussi nafoost
pro respondenty v kontextu ziskani relevantnichago#anych dat. Vychoziiedpoklad
byl o mozZnosti skru dat cca jednim tisicem respondenkKazdému sérateli dat byl

uréenym pracovnikem fjmélen tedy 1 vyrobek/potravina, ktery ovSem znamefl

Vypracovani instrukci a celkového postupu pro viastEr dat, ktery zohletuje
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pozorovani. Spolu siglélenim vyrobku byly pedany i zakladni informace ogiehu a
terminech séru a moznostech dalSiho ziskani informacifipaat potreby. Bylo
dohodnuto, Ze b dat bude realizovan pouze ve vztahu k oficiaeklarovanym cenam
produkti, bez zahrnuti cenovych slevovych akci. Respondédy sbiral pouze aktuain
uvacnou cenu. V fipad slevové akce (promoce) byla zapsana udavana hdnot
potraviny bez vlastni slevy.dBem pfibéhu skEru dat dochazelo ke kontrolniméstim dat
(kontrolnim Saenim) s cilem moznosti podpory verifikace dati¢gmz poZadavky na
adekvatni verifikaci dat ziskanych uskiriénym skErem dat byly splény.

Pro poteby vlastniho shu dat a jejich nasledného vyhodnoceni byla vigua
webova aplikace, pragdnictvim které jednotlivé osoby, zapojené doirsbdat,
komunikovaly s organizatory &tu. Aplikace byla dostupna na adrese: http://wwwcz
vyzkum.cz/. Vlastni aplikace obsahovala nastro zaznamenavani dat, jejichidéni a
nasledné statistické vyhodnoceni. Databaze vzni&lapolupraci expertz PEF aCZU
v Praze, zapojenych do projektu, a externiho spatgwvnika (odbornika na webové
aplikace T.Rezby), ktery vytveil a nasledd vyladil aplikaci pro paeby realizovaného
vyzkumu.

Respondentovi byla umo&ma volnost dle svych logistickych moznosti a v leoi
splreni poZzadavil ve vykeru prodejen, v kterych uskutel skeér dat. Ze seznamu prodejen
si skEratel dat vybral 5 prodejen (fiznychretézci) tak aby splnil nasledujici instrukci,
ktera zrla: navstivit vybrané prodejny jedenkrat tg¢dmo dobu 4 tyda v mesici listopadu
(vzdy v platnosti nového letaku v dané prodgjrv prodej nalézt stanoveny produkt
ceské provenience a jeho zahtamiekvivalent. Konkrétni seznarsch péti prodejen byl
determinovan mistem prvniho &b. Konkrétni ueni produktu bylo ponechano na
respondentovi a vychazelo z toho, Ze cilem byloywbrat nejlevisjSi dostupny produkt
dle ceny pepaitené na 100 ¢ii 1 I, respektive 1 kg vyrobku. Nezbytnou podminkwoo
vybér polozek byla srovnatelnogeského a zahramiiho produktu a to z hlediska kvality,
tak i z hlediska sledovaného obsahu. Vlastriiesétprokkhlo ve dnech od 1. listopadu do
27. listopadu 2016. Respondenti sbirali nasledujidéje ve vztahu ke sledovanému
produktu, forma skru byla ponechana dle jejich Wo. Pro kazdyesky vyrobek a jeho
zahranéni alternativu byly zapisovany nasledujici charaktixy:

1) Néazev vyrobku

2) KOD (nejcasijsi kody: osmimistné nebartactimistné)
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3) Velikost baleni tapfiklad X grand, X litri)
4) Cenav K za jedno baleni
5) Prepaitena cena v Kza jednotkurfapsiklad cena za 1 kg, za 1 litr
Respondenti dostali moznost vybratié&zca dle svého vybru ze seznamu 11
fetzcl vybranych dle dohody s ohledem naspbeni na maloobchodnim potravsi&m
trhu vCR zahrnutych do vyzkumu. Ve vztahu ke kazdé provogzoak respondenti
zaznamenavali nejen udaje o0 cenach nabizenych kifpdwale i jeji lokalitu
(prostednictvim P®) a dale pak také datum provedenéherisb Retailové fetszce
zahrnuté do vyzkumu (snaha o zahrnuti vSech maklmmbdch ,vyznamnych hta"
v oblasti prodeje potravin):
1) Albert
2) Billa
3) COOP (COOP JEDNOTA nebo COOP TUTY, COOP TERNO, COTP -
v3e bude v dotazniku uvedeno pouze pod nazvem COOP)
4) Globus
5) Kaufland
6) Lidl
7) Norma
8) Penny Market
9) Tesco
10) Zabka
11) Mdj obchod
Respondenti, zapojeni do vlastnihoérsb dat si ped vlastnim Séénim
v jednotlivych prodejnéach vytiskli zaznamenavacifalé&, ktery byl dostupny na weboveé
strance projektu http://www.czu-vyzkum.cxfypinéni tohoto dotazniku a jeharipadné
nahlédnuti nebo odevzdani bylo uvazovano jak@asilkontrolyradného séru a gedani
dat.Po dobu 4 tyda v listopadu 2016 respondenti tedy sbirali dataznamenavali je do
papirového formulk@. Teprve po kompletnim & dat respondentiistoupili k vyplneni
dat do internetové aplikace, dostupné z: http://mezwvyzkum.cz/. Pro ptaby dalSiho
vyhodnoceni byly ziskané informace zadany do systésjpozdiji do 30. 11. 2016, do
23:50 hodin. Naslednjiz nebylo mozné data do internetové aplikace zad&Povieni

pracovnici pak nasledrovérovali spravnost Udaj prevazrié s vyuzitim zaznamenavacich
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formul&d. Spravnost byla vtomto ohledu kontrolovana nepehlediska pesnosti
vypInénych dat, ale také z hlediska jejickcmé spravnosti. V tomto ohledu byla provedena
verifikace dat a net/éryhodné Udaje a Udaje zjevohybné byly z databaze sazeny i
byla provedena jejich korekce.

Respondenti uvatl i informace o nenalezenych polozkach a vzdy gehézelo od
prvotniho nalezenéeského vyrobku a dle¢ho mél byt uvazovan zahragmi vyrobek.
Respondenti o v rdmci vyphovani utovali, zda se jedna o tuzemskoéuzahranéi
potravinu. Pro toto weni vyuZivali vSech informaci, které byly uvedeng haleni
potraviny, tzn. nejen kéd. Pravidlajldzita pro uvazovani respondéntii sbéru dat je
tedy mozné shrnout do nasledujicichdood

1. Jde o balenou alternativu daného vyrobkwuze pokud nelze nalézt baleny
vyrobek s kodem, lze zaznamenat i cenu vyrobkultovpm prodeji.
V tomto gipad¥ je kéd ,dobrovolny/nepovinny*, ostatni idaje jspavinné

2. Nezohleduji se slevy v ramci ,letdkovych akci®

3. Jedna se o nejleysi variantu vyrobkuweského pvodu (NE za baleni, ale
za jednotku (za kilogram, litr, atd.), dle spedafile vyrobku v dotazniku
(nap”. stanovené % timosti, % masa, atd.))a ktomu student tr
odpovidajici alternativu vyrobku zahraniho pivodu

4. Bude-li vietzci pouze vyrobekiesky a ne zahrafmi (nebo naopak), u

chykgjiciho vyrobku se napiSe ve vSech kolonkach x (mplé

4.1.2 Metodika provadénych analyz

Internetova aplikace, do které byla data studeapnamenana, umiidje prevod dat
do formatu zpracovatelného programem Excel. Jiiprgwe skéru dat bylo dohodnuto, Ze
data budouitdéna primarg dle jednotlivych polozek potravin, tzn., bude ednjat o 29
skupin dat vztahujicich se kjednotlivym poloZzkamz éohoto bude vychazet zjist
prvotnich agregovanych ukazdtet to nejen u jednotlivych polozek, ale i za cgbyabor.
Z hlediska vychoziho cile podrofgi ukazatele vitdéni nikoli dle polozek potravin, ale
dle retailovychrettzci nebyly poZzadovany. Souhraieze tici, Ze ramci vlastni analyzy dat
byly pouzity zakladni statistické ukazateleimper, median, sirodatna odchylka, variai
koeficient, minimalni a maximalni hodnota. Pouzidrce vypdéta jsou tedy ty, které u

odpovidajicich funkci (Suma, &, Pamér, Max, Min, Median, Smodch, atd.) pouziva
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program Excel, bylo také vyuZito fimého nastaveni vzaic pro vypdty v
programu Excelu (n&pi vypctet varigniho koeficientu jako vysledek Smodch/vysledek
Praimer). Taktéz bylo pistoupeno i ke grafické interpretaci vyslédrostednictvim
sloupcovych graif.

Trideéni zapd@alo shrnutim a idpravou pro dalSi zpracovani dat dle jednotlivych
polozek, a to do samostatnychiiste sloupci zobrazujicimi nazéeského vyrobku, kéd
vyrobku potvrzujicicesky givod a cenu za kilogram, tyté sloupce byly analogicky i pro
zahranéni vyrobky s tim, Ze u nich byl jeStsloupec s uvedenim zénpavodu. Prvni
sloupec byl vyhrazen nazvetzce. Z hlediska principu 8hu byl paiet radki pro ¢eské
vyrobky shodny s piemiadki zahraninich vyrobki. Dale bylo rozhodnuto dle dohody o
konkrétnich poZzadovanych statistickych ukazatetitdthto dat a o tom, Ze tyto primarni
vystupy budou odfleny pro ¢eské a zahraémi vyrobky. Z tohoto dvodu nasledovalo
vytvoreni vzorového listu s d@ilmi vypocty a celkovou tabulkou a dina grafy zobrazeni
vyslednych vystuf. VSe se propojilo dle vzoiicdo relativié automatizovaného vystupu,
ktery vSak vyzadovalaso¥ naranou kontrolu vstupnich dat, z tohotévdbdu tidéni dat
v této fazi po primarnim spbu dat bylo provedeno studenty doktorského studiaPEF
CZU v Praze, a to pod gesci Ing. Heldbgzbové, PhD. Pro dalsi prowée analyzy bylo
tiéidéni kontrolovano aifpadré minimalné korigovano. Korekce bylyadow v jednotkach
poloZzek v ramci jednotlivych potravin, celkbge korekce nedotkly Upravy o vice jak 0,5
% techto roztidénych dat.

Do vyslednych tabulek je zaznamenan ve sloupcictetp@ozorovani, pet
pozorovani s nalezenou cenou,arpér, minimalni a maximalni hodnota, median,
smerodatna odchylka, vaiai koeficient a péet pozorovani bez nalezené ceny. Toto je
vzdy procesky vyrobek a zahrafmii ekvivalent a také vZzdy souh#hma vSechnyetzce a
pak v jednotlivychtadcich za konkrétnfettzec. Ukazatele byly prim&nvypaocteny
s pouzitim pislusnych funkci v programu Excel. Souhrnné hodnwbyly zpracovany
z hodnot vypétenych pro jednotlivéetézce, ale samostatrze vstupniho souboru dat.
Grafické zpracovani pak sfiovalo na moZznost vizualniho zhodnoceni a zakladrdetri
z vypaitenych hodnot, v grafu zobrazujicimu nasobek cemih@ vyrobku oproti ceh
vyrobku ¢eského (kdyesky vyrobek byl vZzdy s hodnotou 1) pak k vizuélaipiehledu

v kontextu vychoziho cile celého&b a zpracovani dat.
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Nasledr bylo dohodnuto zékladni komentovani vyslednychnobdTyto ukazatele
byly komentovany dle relatignshodné metodiky s tim, Z€aelem tohoto komentovani je
upozorrgni na hlavni shrnuti vyslednych hodnot pro jedmétlpotraviny a vzajemna
komparace ve vztahu k ostatnim potravindm neni hotto gednmétem komentovani.
Hodnoty byly komentovany jednotivpro kazdou potravinu samostéats dirazem na
minimalni a maximalni hodnoty jpméri u jednotlivych potravin (v kontextutpodu i
fettzcl) a ztoho vyplyvajicich souvislosti, jako mfaphodnoty rozpti, rozptylu,
smerodatné odchylky. Mimo tohoto byl také komentovamkrétni givod potravin, ktery
neni Fimo zjistitelny z tabulek a grafuvadinych u jednotlivych potravin, ale vyplyva
z primarnich 0dd& k jednotlivym potravinam dlecleréni dle kdédi uvedenych na
potravinach. Byla ® komentovani upla@iovana i snaha o konkré&jgi popis zahraknich
produkti dle konkrétni zerh pavodu a gipadré i praméru ceny potraviny z dané zém
Zawrem byl vzdy komentovan vychozi cil, tzn., komparacenovych hladin
v jednotlivych fetzcich na Grovni cena zahréni versus cena tuzemska, coZ bylo
nasledg i predmetem grafického vystupu.

Souhrnnym vystupem tohoto zpracovani dat ziskanggmem skru dat byla
odpowd’ na vychozi cil, tzn., u kterych potravin byl paten a u kterych nikoli. DalSim
vystupem byla baze primafrmgregovanych podkladovych dat pro dalSi moznécopémi
v kontextu cii souvisejicich se snahou o identifikaci ¢ckNych trend v chovani
maloobchodnich potravikskych retézci v souvislosti s volnym pohybem zboZi v ramci
Evropské unie a tedy konkurence potravin tuzemslkéhahrariniho pivodu, pokud tato
identifikace je na zakladdat ziskanych uskuteénym slk&rem dat mozna. O vystupech
pak obecs plati, Ze je nutné zohlednit jednorazovost analgngch dat a jejich celkovy
charakter.

Hodnoceni dostupnosti analyzovanych vyrobik v Fetézcich

Zpracované Udaje (viz tabulky¢asti 4.2) byly transformovany do agregovanych
podkladovych tabulek za jednotlivietézce. V tomto kontextu je mozné uvazovat o
dvoustumovém gistupu k provaéhym analyzam ve smyslu analyzy jednotlivych potnavi
a naslednych agregaci vramci skuginetzci. Jedenact hodnocenydetzci tak
v téchto podkladovych tabulkach obsahlo relevantniclsiZfpin potravin a tedg¢hto 11
tabulek umo#tuje piimym zpracovanim v programu Excel vyhodnotitipérné pdaty

pozorovani. Vynechani potravin s nulovyntfgmn pozorovani nebo pozorovani s cenou je
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provedeno réni korekci. Stanoveni ptu poloZek bez pozorovani s cenou je provedeno
vyctem. Obdob# i stanoveni celkové variability, s kteréetézce pracuji, vychazi z hodnot
varianiho koeficientu s korekci nulovych pozorovani dowmych pozorovani s cenou.
Pozorovani s cenou je vyzna#si v ramci &chto analyze nez celkovy g&t pozorovani

v kontextu z&azeni polozky do vypitu. Hodnoceni nabidky & sortimentu) jednotlivych
potravin je tedy zpracovano s pomocéniukorekce nulovych pozorovani u jednotlivych
fetzcl u ceskych a zahraémich potravin. U celkovych gti pozorovani nejsou nulové
hodnoty pozorovani zohladvany. Pdet pozorovani s cenou v procentech z celkového
poctu pozorovani je vychazejici z celkovychepo V pripad pouziti pdtu prodejen a
podilu na trhu je pak vychazeno z dat uvedenycbSenSni¢asti, vyp@ty jsou prostym
délenim a sotity.

Pro vypa@et paitu pripadi, kdy plati gedpoklad, Ze @mérna cenaieského vyrobku
je vyssi, nez zahratiho je pouzito porovnani imérnych cen s pomoci prostého podilu
a nasledné vizualni apravy do podoby hodnot, kidelgioklad plati, charakterizovanych
hodnotou 1 hodnot, a kdy neplati, charakterizovanfodnotou 0. Nasledoval st
téchto hodnot, oft prokéhla korekce fipadi, kdy nebyl ceno¥ sledovan jeden ekvivalent
vyrobku, tzn., pokud alespai jednoho {eského nebo zahraniiho) ekvivalentu vyrobku
byla nulova hodnota ceny, nebyl dany vyrobekazan (neni nutné rozliSovat, zda Slo o
Zadné pozorovani nebo Zadné pozorovani s cenolRov€epak pro kazdyretizec je
souwet pripadi dle tohoto kritéria 29. Bylo @¥eno, Ze pouziti ukazateletpnérna cena
vyrobku je ve vztahu k hodnoceni ddstigci, tzn., nedochazi ke zkresleni zjist oproti
pouZziti hodnot medianu hterych gipadech, nehb zavislost &chto ukazatél je
prikazna ténd absoluti.

Variaéni koeficient v kontextu jednotlivych fetézca a mozné zavislosti sledovanych
ukazatehi v ramci jednotlivych retézci

Relativni mira variability pak celk&vvychazi z absolutnich hodnot vairidch
koeficienti jednotlivych potravin u jednotlivychrettzci. Opst jsou zd@azeny pouze
polozky s nenulovym pisem pozorovani s cenou. Tento agregovany ukazatilhility je
pak v kontextuceskych a zahraémich potravin porovnan pouze celkoz hlediska
vySSi/nizSi. Obdobh je pak proveden vypet agregovaného ukazatele variability pro
skupinu mlénych, masnych a ostatnich vyra@blS varignim koeficientem u jednotlivych

potravin je také pracovano ve smyslu porovnaniolk& piipadech plati, Ze je ¢eského
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N 1

vyrobku vysSi varigni koeficient oproti zahratmimu vyrobku, a to analogicky jako
v ptipad® porovnani pimérnych cen vyrobik, tzn., vydleni hodnot, stanoveni hodnot
odpovidajicich fedpokladu a neodpovidajicich gagenim hodnot s nemoznosti
porovnani, jejich satet a kontrola celkového sétu v ramci jednotlivéhdetzce, ktery
ma byt roven 29.

ZAavislosti sledovanych ukazaieljsou hodnoceny v kontextu prinéipkorelace.
Zavislost dvou kvantitativnich veéln, kdy neni rozhodnuto o tom, ktera je nezavisle a
ktera zavisle prognna, je statisticky znazornitelna kor@ém koeficientem. Korelai
koeficient (r) nabyva hodnot v intervalu od -1 dovdetré. Pokud r = 0, jsou kvantitativni
veli¢iny nezavislé, r = 1 znamendimou zavislost a r = -1 pak n@mou zavislost. Pro
vypccet bylo pouzito funkce CORREL v Excelu, ktera pjacoa principu Pearsonova
korelaniho koeficientu, tzn. s linearni zavislosti. Keggli koeficient je vyjaten jako
desetinnécislo, neni pracovano s koeficientem determinaceoegntualnim vyjateni.

V ramci provedenych vygti tedy do funkce CORREL byly vybrdngiselnéiady a
vysledny korelani koeficient nasledh zaznamenan a komentovan v odpovidajicich
pasazich. Tento princip vy zavislosti (zda tedy veiny koreluji ¢i nikoli) je pouZzit

v pripad® vSech dalSich analyz vyuZivajicich koweliakoeficienty. |1 u veliin, kde je
primarre vhodné a dostaljici vyuziti pdadovych hodnot (ordindlni znaky) jsou tyto
veli¢iny porovnany naslednopst s vyuzitim shodného principu vy§to korelace a neni
tedy @istoupeno k pouziti Spearmanova koeficientu koeel&eitické hodnoty koeficientu
korelace jsou uvazovany z hlediska komentovaniedjdl pro hladinu 95 %, v takovém
piipact pak hodnoty koretaiho koeficientu v kontextu gtu promeénnych vstupujicich do
hodnoceni zavislosti jsou nad 0,6, respektive ng@&¥.ORegresni analyza (ani dalSi
moznosti aplikace princip a moznosti hodnoceni zavislosti, jako ifldad korel&ni
matice, vicenasobna korelace, intenzita zavislostinearni zavislost, atd.) nebyla pouzita
z divodu dostaténosti pouziti uvedené korelai analyzy a zidvodu obtiZznosti weni
zavislosti prominnych velEin ve smyslu zavisle a nezavisle promé.

Hodnoceni cen Wwetézcich dle pdadi od nejlevrgjSich

Opet je pracovano s pmérnymi cenami. V tomto ovSem jefigtoupeno kKlereni
dle skupin mlénych, masnych a ostatnich vyr@bkRozdleni jednotlivych potravin do
uvedenych skupin je nasledujici (a je platné i pstatni analyzy prové&dé v tomto

cleréni) — ml&né vyrobky (mléko 1,5%, eidam 30%, eidam 40%, shileau plisni,
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cerstvy syr, taveny syr, jogurt bily, jogurt ovocrgakysand smetana, maslo), masné
vyrobky (vegova kyta, vefova krkovice, vefpva plec, hovzi zadni, ho¥zi predni,
jemné parky, klobasa paprikova, Sunkaieep, kudata chlazena, Kata mrazend), ostatni
vyrobky (pe&ivo toast, p&ivo babovka, suSenky, vejce, oligpkovy, olej slunénicovy,
Spagety,¢okolada, Zelatinové cukrovinky). Primérioylo pouZzito fivodni ¢leréni dle
potravin, nikoli dle fetzci, a z tabulek ¥asti 4.2 identifikovano padi fetzci dle
pramérnych cen od nejnizSi po nejvyssi. Pokud bylo ugwy zastoupeno vSech 11
sledovanychietzci, pak byly k dispozici hodnoty padi od 1 do 11. Pokud potravina
nebyla sledovana (nebyla pozorovana nebo nebylarpeana s cenou) byla tatoraaena
mimo hodnoceny rozsah faali. Z tohoto @vodu vzdy bylo peadi od hodnoty 1,
maximalni hodnota aléasto nedosahovala 11. Toto je vypracovano ?vias ceské a
zahranéni potraviny. Celko¥ to znamenalo vytweni 6 tabulek s 10 nebo &skymi a
zahranénimi potravinami a 11 sloupci dle jednotlivyébizci. Zaneieni je na prosté
poradi, z divodu eliminace moZznych rizik tohoto hodnoceni bghlgzovano souhrrin
pocet hodnot ptadi umisini rettzce meziitemi nejlevigjSimi potravinami. Tento pet
umisgni je proveden vizualnim vyhodnocenim a&em bez pouZziti vypetnich nastrdj

v Excelu. NejvySSi pget umiséni mezi temi nejlevijSimi potravinami v dané skugin
potravin tedy znamen&gdpoklad o cenovénrigtupuretézce v ramci ostatnicretzci ve
smyslu udrZzovani nizké ceny.

V nekterych tabulkach a komeritéh je také pouzitocleréni fetézca dle typu
formatu prodejen danéhi@tzce. Pro tento del byl uvazovan fevladajici typ formatu
prodejen. Toto bylo konzultovano &nymi zdroji a vyslednélenéni odpovida obecnym
piedpokladm o typech formdit jednotlivychietézci. Za maloformatovéetézce dle typu
prodejen jsou uvazovanyiylobchod a Zabka. Nejvidetzci spada do kategoriefstins
formatovych tyf prodejen (supermarkety, diskonty) — Albert, BiQOP, Lidl, Norma,
Penny Market. Mezi velkoformatowétzce (mozno nazvat hypermarkety) pak |zéadi
Globus, Kaufland a Tesco. téttzci Albert (stedni a velky format), Billa (maly aisdni
format), COOP (vSechny typy fornidta Tesco (vSechny typy forntdtpak zaazeni dle
vySe uvedenych principodpovida pevladajicimu typu formatu prodejen. U COOPu pak

je i pii vypoctech souvisejicich s ptem prodejen k tomutoiihlédnuto.
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Hodnoceni zahranénich potravin dle konkrétni zemé pavodu

Pfi hodnoceni zahragmich potravin dle zempivodu je vychazeno z vychoziho cile,
ktery v obecné rovih predpoklada i odfeni obecnéhoipdpokladu o nebezpievelkého
mnoZzstvi zahragnich potravin polského ipodu, s ohledem na dominantni postaveni
némeckych maloobchodnicketzca na potravingském trhu WCR pak je nezbytné i
zahrnuti gmeckého pvodu potravin a z ostatnich zemi je vybrano pouaakkétré
Slovensko, a to zivodu historické provazanosti potraviséého pimyslu sCeskou
republikou. Vysledky nasledrnpotvrdily dostaténost tohotoclenéni na konkrétni zemu
vétSiny potravin ve skupinach niléé a masné vyrobky, u ostatnich vyrdlily sice bylo
vhodrejSi zaazeni vice zemi, s ohledem na heterogenitu tétpirskua potvrzenici
vyvraceni stanovenychrgdpoklad to ale nebylo v rdmci tohoto &l a zpracovani dat
pozadovano.

Pfi hodnoceni zahraémich potravin dle ze#pavodu nebylo vyuzZito pouze dat
zpracovanych ¥asti 4.2, ale také pouzito informaci ziskanych Fkprimarni soubor dat
v Excelu k jednotlivé potravih byl pomoci automatického nadefinovani kontinggn
tabulky (zen® dovozu,rettzec, péet) s gfipadnou rdni korekci pehledré rozleren tak,
Ze zobrazoval mozZnosttipazeni konkrétni zeéndovozu konkrétnimuretézci, a to i
S patem pozorovani, ktera to potvrzuji. Toto nasketglo prepsano réné do 33 tabulek
v ¢lereéni dle fetézci a potravin na miné, masné a ostatni vyrobky. d@b pozorovani
vyrobku z konkrétni zetnv dané skupi® pak je souhrn pitu nenulovych pozorovani pro
danou zemi v danértfetzci, jako i v jinych pipadech pro celkové komentaje nutné
zohledréni, Zze ve skupinach midych a masnych vyrolik je zastoupeno po 10
produktech, zatimco ve skupinstatnich vyrobk se jedna o 9 produkt Mimo souta je
pouzito i aritmetickych gmeéra. U milé&nych vyrobki je pak provedeno agregované
zpracovani 11 dfich tabulek do dvou souhrnnych tabulek, které yjadhlavni za¥ry o
zastoupeni vyrohk z konkrétni zerd v fetézcich a které jsou ifpdnEtem komentovani
provedenych v rdmci tét@asti. Komentovani je i u masnych a ostatnich patrav

Vedle p@tu pozorovani je zpracovano i relativni zastoupssri na pétu vSech
pozorovani wetzci u zahrarinich produki a nasled& i na p@&tu vSech pozorovani
v Fettzci u zahraninich produkit bez zahrnuti nenalezenych produk¥letodicky se jedna
o zohledwni paitu pozorovani produlit z konkrétni zem v rdmci vSech pozorovani

(v¢etre pripadre bez nenalezenych prodikt a relativni vyjadeni tohoto pé&tu
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pozorovani. Nejprve bylo zpracovano pro kazdou gédrou potravinu v ramci kazdého
fetézce a naslednagregovano do pmeérné hodnoty za skupinu vyrobkv konkrétnim
retzci.

Mlééné a masné vyrobky v kontextu cen, dalSich paramaira sol#sta¢nosti

Porovnani variénich koeficient mlé&nych a masnych vyrolikje provedeno na
zaklad hodnoceni pouze v kontextu vySSi/nizSi. \§gto agregovanych ukazaiel
variability je pak metodicky zmém v jiné ¢asti metodiky. Redmétem je pak poukazani na
rozdily ve variabili¢ u ml&nych a masnych vyroliksouhrng a vclenéni dle retézca.
Souasti tétatasti je také konkretizace vyhodnoceni dle vychozile kdy je pedpoklad,
Ze dle obecn prijimanych ekonomickych zakonitosti byél vliv cenova politika
nastaveni nizSi ceny preferovanych vynbbRedchozi vyhodnoceni se vztahovalo pouze
k porovnani pimérnych cenceskych a ekvivalentnich zahranich vyrobki, zde je
provedena konkretizace se zZ#genim na i hlavni zen¢ zahraniniho pivodu potravin
v CR. Ve tech tabulkach dle rozteni na skupiny mk&nych, masnych a ostatnich vyrdbk
je zodpo¥zeno na to, pro které zeénpavodu vyrobki plati, Ze je vysSi gmérna cena
vyrobki z tchto zemi nez gmérna cenaeskych ekvivalerita pro které zemplati, Ze je
niz8i pamérna cena vyrobk z €chto zemi nez mérna cenaceskych vyrobk.

V tabulkach jsou pouze zaznamenany &ekteré u dané potraviny odpovidaji zadani
otdzky. Zend jsou popsany konkré&tru Némecka, Polska a Slovenska, u ostatnich je pak
uvedeno, Ze se jedna o vyrobky z ostatnich zemizgpue skupié ostatnich produktjsou
zarazeny i dalSi konkrétni zetha v gipadt, Ze neni spkna podminka uvedena v zahlavi
sloupce ani u jedné zeémpavodu, je uvedeno ,nic“. Metodicky se vychazelo
z podkladovych dat pouZzitychiipzpracovanicast 4.2, které byly #iné¢ vytridény a
agregovany do uvedenych tabulek. Pro porovnhavamg ¢e vyuzito aritmetickych
praméra a pro celkové hodnoceni pak porovnani ve smys§ivtyizsi.

Schopnost ovlivnit cenou poptavku po daném prodyktuobtizié na zaklad
analyzovanych dat potvrditelndfesto vSak v fipad doplreni vysledki analyz o dalSi
informace z jinych zdrdj by mohlo byt nazngni moznych fistupi fettzci v tomto
kontextu realizovatelné. Z tohotd@wbdu jsou do analyz tazeny Udaje o trznich podilech
fetézcl, kdy s pouzitim metody abstrakce je moziédpokladat zobecnitelnou shodnost
podili jednotlivych potravin na trzbach v ramci jednojtih fettzci a na zékla# tohoto

piedpokladu pak i adekvatni podil na prodeji konkirgtotraviny. DalSim dopikovym
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zdrojem jsou statistické informace zpracované wvcidrnéenek v oblasti zeduglstvi a
potravind&stvi. Z nich jsoucerpany souhrnné informace vztahujici se kstnosti se
zantienim gedevsim na mléko a ndéé produkty, vefové a dibezi maso a produkty
z tchto druli masa.

Souasti tétocasti je i navrh agregovaného ukazatele o sile jdigjoh fetzcl
v moZznosti fisobeni na saistatnost. Navrh je realizovan pro skupinu gmigch produki
a je vyjaden pomoci souhrnného indexu pro jednotliekzce, tzv. IPS-M indexu
(,indexu podpory sobstainosti v oblasti mléka“). Konstrukce indexu jévpdni dle
nasledujiciho postupu a obé&geho cilem je ,vyja#it miru podpory soéstanosti danym
fetzcem ve skupivyrobki“. Vychozi je cena zahraimiho vyrobku, od které se atte
cenaceskeho vyrobku. Rozdil je ponechan s kladrymapornym znaménkem. Rozdil je
vypocten v relativnim pokrovém vyjadeni ve vztahu k zahrafmi cerd a nasledaé
vynasoben koeficienty prorgpaiet na hodnotu miéka dlefibhy NV ¢. 282/2014 Sb.,
pificemZ u smetany je pouzita dolni hodnota procentatabsuku dle poZzadaukna skr
dat. Nasled& jsou tyto Udaje steny a vyjadeny souhrnnyntislem pro kazdyetzec,
tzv. mezivypétem. Dale je provedeno wv§ieni souhrnem vah dle igpaitacich
koeficienti na pro pepaet na hodnotu mléka. Vysledné hodnoty pak jsou sghény
trznim podilemiettzce (dle procentualniho podilu dle vySe trzeb kaslch trzeb —
hodnoty shodné siyé&jSimi vypaity). Po zaokrouhleni na cetésla vychazi hodnota IPS-
M. Zaporna hodnota je spiSe negativiigqbeni na salstatnost a roste se vzdalenosti od
0. Kladna hodnota vyjddje spiSe pozitivnitisobeni na saistainost a také je vyrazsi
pokud je vzdalegjSi od 0. Dle &chto vysledk pak Ize sestavit faditetézca dle toho, jak
podporuji sobstatnost v mléce. DalSi principy pouzité ponstrukci IPS-M jsou uvedeny
v ¢asti 4.3.7.

Pred celkovym za&¥rem prace jekapitola vénovana diskuzi vysledki provedenych
dilcich analyz a &deckych (odbornych) publikaci a studii (4.3.8).0vhto kontextu je
vyuzito predevsim metody komparace, a to se &mim na inovativnost vyuzitych
postumi a celkového fistupu, pipadré nacasténé ovreni dosazenych zji&ti v oblasti
chovani maloobchodnidietzci a jejich cenovych strategii.

Celkové shrnuti disertai prace je obsahem zéu prace, stim, Ze z hlediska
rozsahu préce ject8ina kvantifikovanych vystuipkomentovana pouze obeca konkrétni

¢iselné hodnoty jsou uvedeny figlusnych kapitolach.
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4.2 Zakladni ziskané informace a vyhodnoceni dat, dii cil | (prvni ¢ast)

V této ¢asti jsou uvedeny vystupy zpracované dle metodiagspné asti 4.1,
vystupy jsou vychazejici ze studie CENY VYBRANYCHCESKYCH A
ZAHRANICNICH POTRAVIN V OBCHODNICHRETEZCICH V LISTOPADU 2016,
zpracované autorskym kolektivem Katedry ekonomisof, Ing. LuboS Smutka, Ph.D.,
Ing. HelenaRezbova, Ph.D., Ing. et Ing. Ofj Skubna), PEFCZU v Praze a UZEI
viednu 2017. Jednotlivé podkapitoly jsodlerény dle jednotlivych potravin
(potravin&skych produki). Vystupy jsou zpracované do tabulek v réledi vzdy na
vyrobky ¢eské CV) a zahrarini (ZV).

4.2.1 PECIVO PSENICNE baleny toustovy chléb

Cena nejlevr§jSiho toastového péva, konkrétné prepa‘teného na 1 kg
toastového chleba, se dle vysledkvyzkumu se studentskym sérem dat provedeného
béhem listopadu 2016 pohybovala ¥eskych supermarketech na drovni 43,53 K
v pripadé tuzemskéeho mvodu potraviny, respektive na urovni 54,68 K, paklize se
jedna o potravinu zahraniéniho pivodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva, Ze
v priaméru je cena 1 kg zahranéniho toastového chleba o 25,6 % (zaokrouhlgn26
%) vySSi v porovnani s cenou toastového chleba tumského.

Tabulka 1: Nazev vyrobku: Pefivo pSeniné — baleny toastovy chléb(V)

PECIVO

TOAST CESKY VYROBEK
RETEZEC PP |PC [PRUM [MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 460(361| 43,53/27,80| 65,80 41,80, 7,26| 17%)| 99
Albert 68| 60| 43,38/39,8059,60[43,80, 5,17 12%| 8
Billa 80| 79| 46,15/33,80/59,8045,80, 6,18 13%| 1
COOP 4| 4| 39,80/39,8039,8039,80, 0,000 0%| O
Globus 12| 12| 42,80/39,80 51,80[39,80, 3,87| 9%| O
Kaufland 72| 71| 44,29/39,80/61,1039,80, 6,36 14%| 1
Lidl 68| 0| 0,00/ 0,00 0,00/ 0,00 0,00 0%| 68
Mij obchod 12| 9| 37,48/27,80 43,80/33,58 5,91| 16%| 3
Norma 4| 4| 33,80/33,80/33,8033,80, 0,000 0%| O
Penny Market| 40| 39| 37,3929,80 43,80 39,80, 6,35 17%| 1
Tesco 72| 68| 40,51/39,80 65,80[39,80, 0,95 2%| 4
Zabka 28| 15| 64,10/63,60| 65,80/63,60, 0,86 1%| 13

Pozn.: PP — gt pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd®#ED — median souboru, SMOD —
smerodatna odchylka souboru, VARK — vatid koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Z vysledk taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina dovozového chleba maigypavod
v Némecku, Polsku a Rakouskui€¢vazré dle udavanéhaarového kdédu). Ve vztahu
k jednotlivym fettzcam pak z provedeného geni je patrné, Ze vySSi kilogramova cena
toastového chleba ze zahrdnv porovnani s kilogramovou cenou produktu tuzeshsk
puvodu je typicka pro vSechny ze sledovany@tzci, kde byla dostupna data pro
provedeni komparace. Kilogram chleb&apdem z Polska ma cenu 42,8@, Kilogram
chleba pivodem z Nmecka ma cenu v fiméru 49,12 K a kilogram chleba jwvodem
z Rakouska se pohyboval na arovni 66,33 €hléb z ostatnich zemi se pak pohyboval na
arovni cca 60,60 K/kg. Z uvedeného tedy vyplyva, Ze pouze chléb slRoje levijSi
v porovnanim zeskym chlebem.

Dale je dilezité zminit, Ze ceny toastového chleba se vygréighiettzec odietézce.
V praméru ceny chleb&eské provenience ve sledovanych obchodech v rdetnsaného
obdobi oscilovaly mezi 27,803kg a 65,80 K/kg, variani koeficient se pohyboval na
arovni cca 17 %. Vfpact produkti zahranini provenience se pak ceny pohybovaly ve
vyrazre SirSim rozmezi a to mezi 39,8&/Kg a 199,50 K/kg za nejlevijSi prodavany
toastovy chléb — vartai koeficient dosahl v porovnani s produkgskymi vyrazg vyssi
hodnoty, a to cca 46 %.

Tabulka 2: Nazev vyrobku: Peivo pSeniné — baleny toastovy chléb (ZV)

PECIVO
TOAST ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC |PP |PC|[PRUM |MIN [MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 460|307 54,68/39,80 199,50 46,53| 25,23 46%)| 153
Albert 68| 51| 55,13/39,80 79,80 59,60, 13,73 25%| 17
Billa 80| 45| 67,58/45,80/178,0049,80, 37,10 55%| 35
COOP 4| 0| 0,00 0,00 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Globus 12| 4| 48,18/46,50 53,2046,50f 2,90, 6%| 8
Kaufland 72| 44| 57,9539,80(199,50 45,80 44,85 77%| 28
Lidl 68| 68| 43,80/43,80| 43,8043,80 0,000 0%| O
Muj obchod | 12| 4| 54,00[54,00 54,0054,000 0,000 0%| 8
Norma 4| 0| 0,00 0,00 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Penny Marke{ 40| 28| 42,79 39,80 63,6041,80, 6,35 15%| 12
Tesco 72| 40| 48,70/40,53 66,53 46,53 6,88 14%| 32
Zabka 28| 23| 74,10/63,60 84,75/65,80, 10,23 14%| 5

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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V ramci jednotlivychiettzch pak nejnizsi cenyeského toastového chleba vykazaly
Norma (v piiméru cca 33,80 K/kg), Mij obchod (37,48 K/kg) a COOP (39,80 #kg).
Nejvy3si ptimérné ceny naopak #a Zabka (64,10 KKkg), Billa (46,15 K/kg) a
Kaufland (44,29 K/kg). Jednotlivéfetézce pak v oblasti nastaveni censtdnou (az na
vyjimky) nently tendenci k piliSnému rozptylu, acemz s¥édci relativrg blizké hodnoty
mediari a ptiméra za jednotlivérettzce. V gipadt zahrantniho zbozZi pak nejnizsi cenu
meély nastavenou Penny Market (42,7%/kg), Lidl (43,80 K/kg) a Globus s Tescem
(okolo 48 Ki/kg). Naopak nejvyssi ceny vipnéru vykazaly Zabka (74,10 dkg), Billa
(67,58 K/kg) a Kaufland (57,95 &kg). Nastavené cenové ratp vSak v pipack
zahranénich produki velmi vyrazmi kolisalo, o¢emz s¥d¢i jak porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidna dale tak&adow vysSi hodnoty varimiho koeficientu a
zaznamenaného cenového réizpTaktéz je dlezité zminit skuténost, Ze &oliv ve
vétSing sledovanych prodejen bylo zastoupenocast jak zboZzi tuzemské provenience,
tak i zboZi provenience zahr&ni, v gipact nasledujicichifettzci tomu tak nebylo.
V prodejnach COOP a Norma byly k dispozici pouzedpkty ceské provenience a
naopak v Lidlu nebyl k dispozici produkt proveniengeské, tudiz veéchto retézcich
nebylo mozné provést komparaci pncenéeskych a zahraémich (komparaci bylo tedy
mMoZno provést pouze ve vztahu Kiperu za cely vzorek sledovanych prodidkt

Graf 1: Pefivo pSeniné — baleny toastovy chléb (,cenyeské a zahranini*)

CENY CR a dovoz- chléb toast
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych fetzcich na arovni

cena zahramni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaméhtho zboZzZi
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N 1

v porovnani s cenami zbo#Zéské provenience v Albertu jsou vySSi urpéru o 27 %,
v Bille 0 46 %, v Globusu o0 13 %, v Kauflandu 0 %] v Mém obcho& o 44 %, v Penny
Marketu o 15 %, v Zabce o 16 % aetzci Tesco 0 20 %. Ve vztahu kipnérné ces
ceského vyrobku v ramci sledovanykd€zai, jedinyietzec s cenou zahramii potraviny
pod piimérnou cenouCR byl Penny Market (av3ak jim vykdzana cérakého produktu
byla pod cenou jim nabizeného zah&aitio produktu).

Graf 2: Pefivo pSeniné — baleny toastovy chléb (,nasobek ceny cizihompku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeaémuretézci I1ze najit v tabulce 1 a 2
a déle pak v grafech 1 a 2 a v neposléddi taktéZ v piloze v tabulkach 1 a Il.

4.2.2 PECIVO JEMNE - babovka nebo baleny croissant

Cena nejlevrijSiho jemného peéiva - babovky, ¢ baleného croissantu,
konkrétné prepa‘teného na 1 kg babovky¢gi croissantu, se dle vysledik vyzkumu se
studentskym sl&rem dat provedeného hem listopadu 2016 pohybovala weskych
supermarketech na udrovni 155,71 K v pripadé tuzemského mvodu potraviny
respektive na Urovni 177,80 K, paklize se jedna o potravinu zahrariniho pivodu. Z
vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru je cena 1 kg zahranéniho produktu o
14,18 % (zaokrouhleno 14 %) vysSSi v porovnani s ceun produktu tuzemskeého.Z
vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina sledovaného jemnéhoé¢p@ dovazeného
do CR ma swj pavod v Nemecku, Polsku, Slovensku a Rakousku (dle udavaného
¢arového kodu). Ve vztahu k jednotlivyfettzcaim pak z provedeného geni vyplyva, Ze
vySSi kilogramova cena produktu ze zahtwiporovnani s kilogramovou cenou produktu

tuzemskeého fovodu je typicka pro &Sinu ze sledovanyctetzcai (s vyjimkou &ch kde
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komparaci nelze provést avbdu nedostupnosti dat). Déle z vyslédseteni plyne, Ze
kilogram produki pavodem z Polska stoji 209 ¢K kilogram produki pivodem z
Némecka stoji v piméru 115,61 K a kilogram produki pavodem z Rakouska respektive
Slovenska se pohyboval na Urovni 88 kKespektive 222 K Jemné p&vo z ostatnich
zemi se pak pohybovalo na Urovni cca 172,24ké Z uvedeného tedy jerggmé, Ze
primérre produkty z Nmecka jsou v zasadevrgjSi v porovnani s produkty tuzemské
provenience.

Tabulka 3: Nazev vyrobku: Jemné péivo - babovka nebo baleny croissant({V)

PECIVO

BABOVKA CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 385|252| 155,71 60,83/247,50 157,80 58,49 38%]| 133
Albert 85| 51| 114,39 60,83/165,00 79,75 40,99 36%| 34
Billa 83| 72| 187,77 107,60 247,50 186,80 59,19 32%| 11
COOP 8| 4| 157,80157,80 157,80 157,80 0,00 0%| 4
Globus 16| 16| 223,13 222,50 225,00222,50 1,08/ 0%| O
Kaufland 48| 40| 181,87 87,25/222,50 210,25 48,50 27%| 8
Lidl 56| 16| 100,35 69,75/125,50 104,34 25,46] 25%)| 40
M1j obchod 4/ 0 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% 4
Norma 4| 4(172,50172,50 172,50 172,50 0,000 0%| O
Penny Market| 36| 36| 100,66 74,72/127,80 87,25 20,01] 20%| O
Tesco 5| 5| 100,75 99,75/104,75 99,75 2,000 2%| O
Zabka 40| 8| 153,53 139,75 164,81 157,28 11,69 8%, 32

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny sledovaného produktu se angdiSi rettzec od
fetzce. V paiméru ceny jemného @eva ceské provenience ve sledovanych obchodech v
ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 60,83kl a 247,50 K/kg a vari&ni
koeficient se pohyboval na Urovni cca 38 %.Mppd produkfi zahranini provenience se
pak ceny pohybovaly ve vyraz$irSim rozmezi a to mezi 76,9G/Kg a 399 K/kg za
nejlevrgjSi prodavané zbozi — nicméumariani koeficient dosahl velmi podobnych hodnot
(36 %) v porovnani s vadaim koeficientem pro produkcitwodem zCR. V ramci
jednotlivychietzci pak nejnizsi cenyeského jemného pwa v praméru vykazujirettzce
Penny Market, Tesco a Lidl (vionéru okolo 100 K/kg). NejvySSi pimérné ceny naopak
vykazuje Globus (223 #&kg), Billa (187,77 Kl/kg) a Kaufland (181,87 &Kkg).

S vyjimkou Albertu, Kauflandu a Penny Marketu jetivé iettzce v oblasti nastaveni
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ceny \tSinou nendly tendenci k piliSnému rozptylu, ocemz sedc¢i relativrg blizké
hodnoty medianu a pmera za jednotlivéetizce.

Tabulka 4: Nazev vyrobku: Jemné péivo - babovka nebo baleny croissant (ZV)

PECIVO

BABOVKA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP| PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 385(367| 177,80 76,90[399,00 215,00 63,81 36%)| 18
Albert 85| 83| 156,61 79,80 248,34 165,00 54,36/ 35%| 2
Billa 83| 83| 180,14/107,50 258,34/ 215,000 48,01 27%| O
COOP 8| 8| 208,30198,30 218,30 208,30 10,000 5%| O
Globus 16| 16| 209,79 131,66 248,34215,00 35,70, 17%| O
Kaufland 48| 48| 172,620 79,75/215,00 215,00 55,68 32%| O
Lidl 56| 50| 121,23 76,90 349,00 83,17| 66,35 55%| 6
M1j obchod 4| 4| 215,00215,00 215,00 215,00 0,000 0%| O
Norma 4| 4| 165,00 165,00 165,00 165,00 0,000 0%| O
Penny Market| 36| 27| 194,84 99,75/215,00 215,00 42,64 22%| 9
Tesco 5/ 4| 399,000399,00399,00399,00 0,000 0% 1
Zabka 40| 40| 220,66 109,75 278,00 231,66 44,05 20%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V piipadt zahraniniho zboZi pak nejnizsi cenuéiy fetézce Lidl (121,23 K/KkQ),
Albert (156,61 K/kg) a Norma (okolo 165 &kg). Naopak nejvySSi ceny v gpnéru
vykazalyfetizce Tesco (399 #kg), Zabka (220,66 &kg), Mij Obchod (215 K/kg) a
COOP s Globusem (208 respektive 209Kg). Nastavené cenové ratp vsak v pipacs
zahranénich produki velmi vyrazmié kolisalo, o¢emz s¥d¢i jak porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidina dale tak&adow vysSSi hodnoty varimiho koeficientu a
zaznamenaného cenoveého rétzpTaktéz je dlezité zminit skuténost, Ze vietzci Myj
obchod nebylo mozné provést cenovou komparaci dente ke skuténosti, Zze byl
k dispozici pouze produkt zahrani provenience (komparaci bylo tedy mozno provést
pouze ve vztahu k pméru za cely vzorek sledovanych prodikt

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych rettzcich na drovni
cena zahrafini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Zze cenyaméhtho zboZzi v
porovnani s cenami zboZéské provenience v Albertu jsou vySSi virpéru o 36,90 %,
v COOPu 0 32 %, v Lidlu o 20,80 %, v Penny Market3,60 %, v Tescu 0 296 % a v
Zabce 0 43,70 %.
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Graf 3: Jemné péivo - babovka nebo baleny croissant (,cenyeské a zahrantni®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci sledovanychettzal byly nasledujicirettzce svou cenou pod {pmérnou
nabizeného produktu provenienské: Billa (cca 0 4 %), Globus (cca 0 6 %), Kaudla
(cca 0 5 %) a Norma (cca o 4,3 %).

Graf 4: Jemné péivo - babovka nebo baleny croissant (,nasobek cergziho
vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréSiich skuténosti o stavu cen v ramci v3ech sledovanych
fetézci a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeaiemuietézci Ize najit v nasledujici
tabulce 3 a 4 a déle pak v grafech 3 a 4 a v negoBad: taktéz v piloze v tabulkach | a Il.
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4.2.3 SUSENKY PLNENE - susenky slepované krémem

Cena nejlevrgjSich plnénych suSenek, konkrétg pirepottend na 1 kg plrénych
susenek, se dle vysledkvyzkumu se studentskym sérem dat provedeného Bhem
listopadu 2016 pohybovala Weskych supermarketech na urovni 164,96 Kv pripadé
tuzemského pivodu potraviny, respektive na darovni 137,78 K, paklize se jedn& o
potravinu zahraniéniho piavodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva, Ze v paméru je
cena 1 kg zahranénich plnénych suSenek o 16,5 % nizSi v porovnani s cenou
nejlevnéjSich tuzemskych plrénych suSenek.Z vysledki taktéZ plyne skutaost, Ze
vétSina dovozovych pkmych suSenek ma 8y pavod v Nemecku, Polsku, Rakousku,
Slovensku a Svycarsku (dle udavanéamvého kodu). Ve vztahu k jednotlivyi@iszoim
pak z provedeného $ehi je patrné, Ze vySSi kilogramova cenaé¢pjich suSenek ze
zahranti v porovnani s kilogramovou cenou produktu tuzefhskgivodu je typicka pro
nasledujicitetizce: Albert, Globus a Zabka. Naopak cehauzsi hladinu ve vztahu
k produktim ¢eské provenience ma vipact nejlevrgjSich plrtnych suSenek nastavenou
vétSina zietzcl, viz. Billa, COOP, Kaufland, Lidl, Mj Obchod, Norma, Penny Market a
Tesco.

Tabulka 5: Nazev vyrobku: Susenky plné, slepované krémemdV)

SUSENKY CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 495|250| 164,96 94,90 314,19 158,60 32,04 19%)| 245
Albert 90| 47| 160,91107,00281,00 164,90 22,91 14%)| 43
Billa 80| 36| 170,60 125,75 208,00175,16 18,32 11%| 44
COOP 8| 4| 250,00 250,00 250,00 250,00 0,00] 0%| 4
Globus 20| 16| 136,06 125,75 139,50 139,50 5,95 4%| 4
Kaufland 68| 48| 158,43 94,90/197,00 158,60 16,17 10%| 20
Lidl 56| 12| 192,07/192,00 192,10 192,10 0,05 0%| 44
M1j obchod 8| 8| 154,28140,00159,93158,60 8,26] 5% O
Norma 8| 8| 192,10192,10192,10192,10 0,00 0%| O
Penny Markef 64| 24| 156,57/122,00 197,00 158,60 20,13 13%]| 40
Tesco 69| 39| 164,00 95,20/314,19 139,50 57,23 35%| 30
Zabka 24| 8| 190,45190,44/ 190,45 190,45 0,00 0%| 16

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k produkci jovodem z jednotlivych zemi déale vyplyva, Ze kilogram
plnénych suSenekivodem z Polska ma cenu vipréru 191,13 K, kilogram pgivodem z

Némecka ma cenu v piméru 101,58 K, cena suSenek z Rakouska se pohybovala na
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arovni 81,15 K/kg, v piipad Slovenska to bylo cca 156,95/Kg a nejdrazsi jsou pak
sudenky pvodem ze Svycarska — cca 208,0&8K¢. Cena plénych su$enek z ostatnich
zemi se pak pohybuje na urovni cca 126,5/ké Z uvedeného Seni tedy vyplyvaji az
piekvapivé poznatky, a to, Ze pouze gié@ susenky ze Svycarska a Polska jsou drazsi
v porovnani s tuzemskymi nejleyjgimi plnénymi suSenkami a déle pak vyplyva, Ze ceny
susenek fvodem z ostatnich zemi jsou pod cenovou Urovniamasbu v piméru pro
nejlevrejSi plnené susenkyeské provenience. Dale jéldzité zminit, Ze ceny pémych
susenek se vyraZnisi rettzec odietézce. V pfiméru ceny suSene&eské provenience ve
sledovanych obchodech v ramci sledovaného obdaiiowaly mezi 94,90 kK/kg a 314,19
K¢lkg, variagni koeficient se pohyboval na udrovni cca 19 %. ¥padk produkfi
zahranéni provenience se pak ceny pohybovaly ve vya&rsim rozmezi a to mezi 59,80
Kélkg a 396 K/kg za nejleviSi prodavané suSenky — vatma koeficient dosahl v
porovnani s produktyeskymi vyrazs vySsi hodnoty a to cca 53 %.

Tabulka 6: Nazev vyrobku: SuSenky pl@&né, slepované krémem (ZV)

SUSENKY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP| PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 495(474| 137,78 59,80 396,00 145,86 73,62 53%| 21
Albert 90| 83| 184,34/107,00 310,00 164,97 38,12 21%| 7
Billa 80| 80| 111,73 59,80[396,00 59,80, 90,83 81% O
COOP 8| 8| 164,80137,50 188,50 166,60 23,84 14%| O
Globus 20| 20| 208,20139,50 234,21/ 225,00 34,77| 17%| O
Kaufland 68| 68| 147,94 59,80(225,00 158,60 62,23 42%| O
Lidl 56| 56| 74,46 59,80[178,00 59,80 34,33 46%) O
M1j obchod 8| 8| 152,58140,00159,93 155,20 7,52 0%| O
Norma 8| 8| 110,84 59,80(239,20 69,60 65,06 59%| O
Penny Market| 64| 60| 96,05 59,80/225,00 62,80 50,36 52%| 4
Tesco 69| 65| 138,17 59,80/265,33 145,86 69,01 50%| 4
Zabka 24| 18| 250,359 190,44/293,18 247,50 36,20, 14%)| 6

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychretézci pak nejnizsi cenyeskych suSenek vykazuji Globus (v
praméru cca 136,06 K/kg), retézce jako Mij Obchod, Penny Market, Kaufland a Albert
pak maji cenoveé rozg velmi blizké mezi 154 a 160 &#kg. NejvysSi pimérné ceny
naopak vykazuje COOP (cca 25@/kg), dale pak Norma a Lidl (cca 19Z/Kg), Zabka
(190,45 K/kg) a Billa (cca 170 K/kg). Jednotlivérettzce v oblasti nastaveni ceny
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vétSinou (aZ na vyjimky) nedy tendenci k piliSnému rozptylu, gdemz sedci relativre
blizké hodnoty medidn a plﬁmérﬁ za jednotlivéfetézce (vyjimku v tomto ohledu
nastavenou Lidl (cca 74,46¢Kkg), Penny Market (cca 96,05¢Kkg) a Billa s Normou
(okolo cca 110 K/kg). Naopak nejvy3si ceny v gméru vykazuji Zabka (cca 250,35
K¢&/kg), Globus (208,20 &kg) a Albert (184,34 K/kg). Nastavené cenové ratpvsak v
piipadt zahranénich produkii velmi vyrazié kolisalo, oc¢emz s¥d¢i jak porovnani
hodnoty ptimérnych cen a medidin tak takéradow vyssi hodnoty variiho koeficientu
a zaznamenaného cenového rizp

Graf 5: SuSenky plréné, slepované krémem (,cenyeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych rettzcich na drovni
cena zahrafini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Zze cenyaméhtho zboZzi v
porovnani s cenami zboZéské provenience v Albertu jsou vysSi virpéru o 15 %, v
Globusu 0 53 % a v Zabce o 31 %. Wpadt ostatnichietzci se cena zahrafiich
produkti pohybovala pod cenou nabizenych nejtgsich ¢eskych produki a to o 35 %
v Bille, 34 % v COOPu, 7% v Kauflandu, 61 % v Lidli % v Mém Obchaf 16 %

v Normg, 39 % v Penny Marketu a 16 % v Tescu.
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Graf 6: SuSenky plréné, slepované krémem (,nasobek ceny ciziho vyrobky“
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaiémuretézci ze najit v nasledujici
tabulce 5 a 6 a dale pak v grafech 5 a 6 a v negoghd: taktéZ v piloze v tabulkach | a Il

4.2.4 MLEKO POLOTU CNE TRVANLIVE - krabice, tu &nost 1,5%

Cena nejlevrgjSiho polotuéného mléka v krabici, konkrétné prepaéteného na 1
litr mliéka o tuénosti 1,5 %, se dle vysledik vyzkumu se studentskym sérem dat
provedeného lghem listopadu 2016 pohybovala ¥eskych supermarketech na arovni
15,02 K& v pripadé tuzemského mivodu mléka, respektive na urovni 18,41 K, paklize
se jednalo o potravinu zahranéniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Zze v
praméru je cena 1 litru zahraniéniho mléka o 22,56 % (zaokrouhleno 23 %) vysSi v
porovnani s cenou mléka tuzemskéha vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina
dovozového miéka ma &yvpivod v Nemecku a Slovensku a dale pak okra&jouléko
pochazi nafiklad z Polska, Rakouskaii Francie a Velké Britanie (dle udavaného
¢arového kodu). Ve vztahu k jednotlivybettzcam z provedeného Feni vyplyva, Zze
vySSi litrova cena mléka ze zahrdni porovnani s cenou litru mléka tuzemskélioqulu
je typicka pro ¥tSinu ze sledovanyctettzai s vyjimkou Lidlu a Kauflandu, a dale pak
také s vyjimkoudchretézci, kde komparaci neSlo provést @vddu nedostupnosti dat - tj.
fettzec prodava pouzéeské mléko (Norma, COOP, Globus a Zabka)ebyl navstiven
(Mtj Obchod). S vyjimkou Zabky v3aletizce jako je Norma, COOP a Globus prodavaji
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ceské mléko za cenu, ktera je wuperu nizSi nez obvykla gmérna cena mléka
zahranéni provenience.

Tabulka 7: Nazev vyrobku: MIéko polotuéné krabicové, tuitnost 1,5 % V)

MLEKO
1,5% CESKY VYROBEK
RETEZEC |PP [PC|PRUM |MIN [MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 582|545 15,02 9,90/ 27,90[13,90, 2,47 16%)| 37
Albert 100/ 100| 14,40 9,90| 20,90/13,90, 1,87 13%| O
Billa 104|104| 14,61 9,90/18,90 13,90 1,86 13%| O
COOP 8| 8| 12,90/12,90/12,90/12,90 0,00 0%| O
Globus 8| 8| 15,40, 9,90/ 17,90 15,90, 2,78 18%| O
Kaufland 84| 67| 16,28/10,90(21,80 15,90 2,92 18%)| 17
Lidl 64| 44| 13,99/12,90 14,90/13,90, 0,51 4%| 20
M1j obchod o 0| 0,00 0,00 0,00[ 0,000 0,000 0%| O
Norma 4| 4| 11,90[11,90 11,90/11,90, 0,000 0%| O
Penny Market 100/ 100| 13,74/10,90/ 17,80/13,90 1,04/ 8%| O
Tesco 82| 82| 15,89/13,50( 18,90/14,90, 2,03 13%| O
Zabka 28| 28| 20,04/17,90 27,90/18,90, 3,23 16%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z Seteni dale vyplyva, Ze litr krabicového mlékavpdem z Nmecka mé cenu cca
14,30 K, litr mléka pivodem ze Slovenska ma cenu varpéru 23,26 K, litr mléka z
Polska ma cenu cca 14,5% k& cena litru mléka qvodem z Francie se pohybovala na
arovni 30,57 K. Cena litru mléka z ostatnich zemi se pohybujéroani cca 21,32 K Z
uvedeného tedy plyne, Ze zejména mlékoémbcka a dale pak mléko ze Slovenska je
levngjSi v porovnani s krabicovym mléketaskym. Déle je @lezité zminit, Ze ceny mléka
se vyrazg liSi fetzec od fetzce. V paiméru ceny mlékaceské provenience ve
sledovanych obchodech v ramci sledovaného obdatiiowaly mezi 9,90 K/l a 27,90
K¢/, variani koeficient se pohyboval na drovni cca 16 %.1ipack produkti zahranini
provenience se pak ceny pohybovaly v relatigndobném rozmezi a to mezi 12,9¢1ka
31,90 K&/l — variani koeficient dosahl v porovnani s produkigskymi o gco nizsi
arovrg, a to cca 13 %. Zajimavym rysenteskych a zahragmich cen je jejich relativni
shoda, kdy mediany cen litru mléka tuzemského, aldse zahrariiniho pivodu jsou
ceského trvanlivého mléka vykazugtzce Norma (v pmeéru cca 11,90 K/l), COOP
(12,90 K&/lI) a Lidl s Penny Marketem (cca 14¢K). NejvySSi ptimérné ceny naopak
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vykazuje Zabka (20,04 #), Kaufland (16,28 K/I) a Billa s cenou 14,61 . Jednotlivé
fettzce pak v oblasti nastaveni cenytdinou (az na vyjimky), ne#ély tendenci k
piiliSnému rozptylu, otemz s¥dc¢i relativre blizké hodnoty medianu a gméra za
jednotlivéietzce.

Tabulka 8: Nazev vyrobku: MIéko polotuéné krabicove, twnost 1,5 % (ZV)

MLEKO
1,5% ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM |MIN |MAX |MED | SMOD|VARK |PX
CELKEM 582|/189| 18,41/12,90 31,90(14,90, 6,64 36%) 393
Albert 100| 16| 26,15/19,90 29,90/27,40, 4,15 16%| 84
Billa 104 9| 23,40/18,90 27,90/23,40 4,50 19%| 95
COOP 8| 0| 0,00 0,00 0,00[ 0,000 0,000 0%| 8
Globus 8| 0| 0,00 0,00 0,00[ 0,000 0,000 0%| 8
Kaufland 84| 84| 14,61/13,90/16,90/13,90 1,23] 8%| O
Lidl 64| 20| 13,55/12,90 13,90[13,90, 0,48 4%| 44
M1j obchod 0| O 0,00 0,00 0,00f 0,000 0,000 0%| O
Norma 4/ 0| 0,00 0,000 0,00, 0,000 0,000 0%| 4
Penny Marke{ 100 8| 18,90/18,90 18,90/18,90 0,00[ 0%| 92
Tesco 82| 52| 25,55/13,90/31,90/29,90 6,66 26%| 30
Zabka 28| 0| 0,00 0,00/ 0,00 0,000 0,000 0%| 28

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sné¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V piipact mléka zahragniho pivodu pak nejnizsi cenu dly nastavenou Lidl
(13,55 K/l) a Kaufland (okolo 14,61 &l). Naopak nejvysSi ceny v fonéru vykazuji
Zabka (25,55 K/I), Albert (cca 26,15 K/I), Tesco (cca 25,55 #l) a Billa (cca 23,40
K¢/l). Nastavené cenové rafp vSak v pipads zahranénich produkd velmi vyrazr
kolisalo, ocemz s¥d¢i minimalni a maximalni hodnoty vztahujici se keagovanému
vzorku dat. Nicmé# vzorek dat vykazuje relativni stabilitu, kdy swmykou Tesca ceny
vykazovaly vramci sebraného vzorku dat relativryisokou shodu mezi hodnotou
pramérné ceny a cenou medianu.

Taktéz je dlezité zminit skuténost, Ze &oliv ve WwtSiné sledovanych prodejen bylo
zastoupeno sa@asre jak zbozi tuzemské provenience, tak i zbozZi prmrese zahragni,

v piipact nasledujicichrettzca tomu tak nebylo. V prodejnach COOP, Globus a Norma
byly k dispozici pouze produktg¢eské provenience. ¥étzci Muj obchod pak dany
produkt nebyl sledovanibec. Komparaci cen bylo tedy mozno provést pouzezivaghu

k nekterymtetézcim.
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Graf 7: Mléko polotuéné krabicové, tuénost 1,5 % (,cenydeské a zahranini®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych fetzcich na drovni
cena zahrafini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze listopadm®ny zahratniho
mléka v porovnani s cenami zb@giské provenience v Albertu byly vySSi vipgru o 82
%, v Bille 0 60 %, v Penny marketu 0 38 % a v Tes@1 %.

Graf 8: Mléko polotuéné krabicové, tutnost 1,5 % (,nadsobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k pimérné cer® ¢eského vyrobku v ramci sledovanyébttzal pak
naopak nasledujiciietézce gSly s cenou zahratmiho produktu pod @mérnou

listopadovou cenou produktuiyodem zCR, tj. Kaufland o cca 10 % a Lidl o cca 3 %
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(uvedenymiftettzci nastavena cena byla niZz8i nejen ve vztahu tgdogm c¢eskym
produktim na jejich pultech, ale i ve vztahu kiperné cer ¢eského mléka najfg vSemi
sledovanymietézci).

Poznamka: Udaje tykajici se podréjich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaémuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 7 a 8 a dale pak v grafech 7 a 8 a v negioghd taktéZ v piloze v tabulkach | a Il

4.2.5 EIDAMSKA CIHLA do 30 % tuku

Cena nejlevrgjsi 30-ti procentni eidamské cihly, konkrét® prepottend na 1 kg
eidamského syra z obsahem tuku 30 %, se dle vysladkryzkumu se studentskym
sbérem dat provedeného ®Bhem listopadu 2016 pohybovala ¥eskych
supermarketech na drovni 121,63 K v pripadé tuzemského pivodu potraviny,
respektive na Urovni 153,50 K, paklize se jedna o potravinu zahraniniho pivodu.

Z vysledku Seteni tedy vyplyva, ze v piméru je cena 1 kg zahranéniho eidamu o
26,2 % (zaokrouhleno 26 %) vySSi v porovnani s ceno30-ti procentniho eidamu
tuzemského. Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina dovozového eidamu méa
svij puvod v Néemecku a Polsku (dle udavanétrového kédu). Ve vztahu k jednotlivym
fettzcam pak z provedeného geni plyne, Ze existuje vyssi kilogramova cena eidéB0
%) ze zahrawdi v porovnani s kilogramovou cenou produktu tuzeshskpivodu a toto je
typické pro vSechny ze sledovany@tizcli, kde byla provedena komparace.

Tabulka 9: Nazev vyrobku: Eidamska cihla do 30 % tiku (CV)

EIDAM 30% CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX [MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 512(502|121,63(88,67 249,00 124,50 27,52 [23% |10
Albert 94 (94 [131,40|109,50 176,34 124,90 12,51 [10% |0
Billa 95 |94 (129,31(119,00 219,00 124,50 15,33 |12% |1
COOP 8 |8 [194,00{189,00199,00194,005,00 (3% |0
Globus 8 |8 [141,75|114,50 169,00 141,7527,25 [19% |0
Kaufland 88 |88 [114,05(99,67 [179,0099,90 (20,22 [18% |0
Lidl 96 (88 [104,84|99,66 |145,0099,90 (9,54 [9% |8
Muj obchod |0 |0 [0,00 |0,00 |0,00 (0,00 |0,00 (0% |O
Norma 0O (0 [0,00 |0,00 [0,00 [0,00 [0,00 [0% |O
Penny Marke{ 80 |79 |101,82|88,67 |190,0099,90 [13,18 |13% |1
Tesco 36 |36 [139,13]99,67 |249,00 139,00 46,43 [33% |0
Zabka 7 |7 [221,86|219,00229,00219,004,52 (2% |0

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sné¢rodatna odchylka souboru, VARK — vatid koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Na zaklad podrobrjSi analyzy dat Ize konstatovat, Ze kilogram 3@fticentniho
eidamu fivodem z Polska #h v listopadu 2016 cenu vimméru 149,87 K a kilogram
eidamu @vodem z Nmecka mil cenu v piméru okolo 140 K. Z uvedeného tedy
vyplyva, Ze jak eidam z &necka, tak i z Polska byl v listopadu 2016ew#zcich drazsi
Vv porovnanim z eidamenti¢etiprocentnimceskym. Dale je dlezité zminit, Ze ceny vySe
uvedeného eidamského syra se vyédigi rettzec odietézce. V pfiméru ceny eidamu (30
%) ¢eské provenience ve sledovanych obchodech v rdedosaného obdobi oscilovaly
mezi 88,67 K/kg a 249 K/kg, varia&ni koeficient se pohyboval na darovni cca 23 %.
V piipact produkfi zahranini provenience se pak ceny pohybovaly ve vyaZinSim
rozmezi a to mezi 99,67¢kg a 379 K/kg za nejlevijsi prodavany eidam — vadiai
koeficient dosahl v porovnani s produkBskymi vyrazg vyssi hodnoty a to cca 34 %.
Tabulka 10: Nazev vyrobku: Eidamska cihla do 30 % wku (ZV)

EIDAM
30% ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 512|215[153,50{99,67 [379,00 139,0051,61 |34% |297
Albert 94 |51 [138,61/119,00 139,00 139,002,77 |2% |43
Billa 95 |74 [159,14|119,00 379,00 139,50 55,32 |35% |21
COOP 8 |0 |0,00 |0,00 |0,00 [0,00 (0,00 [0% |8
Globus 8 |0 |0,00 |0,00 |0,00 [0,00 (0,00 [0% |8
Kaufland 88 |52 |157,48(139,00 379,00 139,00 63,95 |41% |36
Lidl 96 |16 |127,36|99,67 |160,60 124,59 27,97 [22% |80
Muj obchod [0 |0 [0,00 |0,00 |[0,00 [0,00 (0,00 [0% |O
Norma 0O (0 (0,00 [0,00 [0,00 [0,00 (0,00 [0% |O
Penny Marke|80 |7 |135,00{129,00139,00134,503,14 [2% |73
Tesco 36 [15 [199,00(129,00299,00 179,00 64,19 [32% |21
Zabka 7 |0 |0,00 |0,00 0,00 [0,00 [0,00 |[0% |7

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychiettzci pak nejnizSi cengeského produktu vykazuji Penny
Market (v pimeru 101,82 K/kg), Lidl (v praméru cca 104,84 Kkg), Kaufland (114,05
Ké/kg) a Billa (cca 129 K/kg). Nejvyssi pimérné ceny naopak vykazuje Zabka (221,86
Kélkg), COOP (194 K/kg) a Globus (141,75 #kg). Jednotlivérettzce (s vyjimkou
Kauflandu), pak v oblasti nastaveni cen§tSinou (az na vyjimky), nedly tendenci

k ptiliSnému rozptylu, oemz sedc¢i relativre blizké hodnoty mediana ptiméra za

e
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Penny Market (135 &kg) a Albert (okolo 138,61 &kg). Naopak nejvysSi ceny
v praméru nelo Tesco (199 K/kg), Billa (159,14 K/kg) a Kaufland (157,48 #Kkg).
Nastavené cenove ro#tpv pripact zahraninich produki v jednotlivychietzcich, stejs
jako v gipadt produkfi zCR, @ili§ nekolisalo, o¢emZ s¥déi porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidin Nicméré hodnoty varianiho koeficientu jsou vifpack
zahranénich produki vyrazreé vyssi v porovnani s produkty tuzemskeélioqulu.

Taktéz je dlezité zminit skuténost, Ze &koliv ve wtSin¢ sledovanych prodejen
bylo zastoupeno sdasreé jak zbozi tuzemské provenience, tak i zboZzi prorere
zahranéni, v pipact nasledujicichietézci tomu tak nebylo. V prodejnach COOP, Globus
a Zabka byl k dispozici pouze produidské provenience. Navic v Nofra vietzci Mij
obchod nebyl k dispozici 30-ti procentni eidanmib&c z dvodu nulového pétu
pozorovani (tj. antesky ani zahratini) - tudiZz v &chto fetzcich nebylo mozné provést
komparaci poréri cenceskych a zahraémich (komparaci bylo tedy mozno provést pouze
ve vztahu k piméru za cely vzorek sledovanych prodidkt

Graf 9: Eidamska cihla do 30 % tuku (,cenyéeské a zahranini*)

CENY CR a dovoz - eidam do 30%
250,00 221,86
194,00 199,00—
200,00 159,147 ]
157,48
138,61 : .
150,00 131,40 129,3 141,75 = 127.36 135}0[139,13
P04, 101,8
100,00
50,00
0,00 ,00 0,00,00,000,00 D,00
0,00
& A? Q R o S > 2 & o >
@ 9) by o & < N
SR A A S o A
N B &
< &
OCR M@ Zahranidi

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych fetzcich na arovni
cena zahragini vs. cena tuzemskd, lze konstatovat, Ze cenyamghiho zboZzi
v porovnani s cenami zboZeské provenience v Albertu jsou vySSi urpéru o 5 %,
v Bille 0 23 %, v Kauflandu o 38 %, v Lidlu 0 21 %Penny Marketu o0 33 % a v Tescu 0
43 %.
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Graf 10: Eidamska cihla do 30 % tuku (,nasobek cenyiziho vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podreéfiiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaémuietézci Ize najit v nasledujici
tabulce 9 a 10 a dale pak v grafech 9 a 10 a vateghoiiack taktéZ v piloze v tabulkach | a Il

4.2.6 EIDAMSKA CIHLA nad 40 % tuku

Cena nejlevrgjSi 40-ti procentni eidamské cihly, konkrétré pirepattené na 1 kg
eidamského syra z obsahem tuku 40 %, se dle vysladkyzkumu se studentskym
sbérem dat provedeného ®Bhem listopadu 2016 pohybovala v ¢eskych
supermarketech na arovni 184,80 K v pripadé tuzemského pvodu potraviny,
respektive na arovni 148,49 K, paklize se jednalo o potravinu zahraniniho pivodu.
Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru byla cena 1 kg zahranéniho eidamu o
cca 20 % nizSi v porovnani s cenou 40-ti procentnéheidamu tuzemskéhoZ vysledki
taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina dovozového eidamu (nad 40% tuku) mg puvod
v Némecku, Polsku a Slovenskui¢pazié dle udavanéh@aroveho koédu). Ve vztahu k
jednotlivym fetezcaim pak z provedeného geni vyplyvd obech niZsi kilogramova cena
eidamu ze zahrakii v porovnani s kilogramovou cenou produktu tuzeshskmvodu —
vyjimku v tomto ohledu fedstavuje pouze Albert. \Ekterych rettzcich nebylo mozné
komparaci cen provést fidodu nedostupnosti produktu zahgamiprovenience, viz Kj
obchod a nebo COOFi(produkt chykl vibec, tzn. nebylrettzec z dvodu jeho

pozorovani navstiven — viz Norma).
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Tabulka 11: Nazev vyrobku: Eidamska cihla nad 40 %uku (CV)

EIDAM 40% CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 427|345| 184,80/114,50 419,00 166,30 56,16/ 30%| 82
Albert 76| 76| 150,97/ 149,00 179,00 149,50 6,61 4%| O
Billa 72| 68| 146,28 139,00 249,00 139,50 20,15 14%)| 4
COOP 28| 28| 249,36209,00 255,00 255,00 14,09 6% O
Globus 20| 20| 229,50 229,50 229,50 229,50 0,00f 0%| O
Kaufland 53| 32| 255,63 149,50 419,00 224,50 97,57| 38%)| 21
Lidl 52| 4| 131,60131,60 131,60 131,60 0,00 0% 48
Mj obchod 4| 4] 229,00229,00229,00229,00 0,000 0%| O
Norma ol 0| 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% O
Penny Markel 74| 65| 183,85 114,50 229,00229,00 48,99 27%| 9
Tesco 40| 40( 181,93 166,30 279,00171,33 32,77 18%| O
Zabka 8| 8| 239,00239,00239,00239,00 0,000 0% O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi fvodu 40-ti procentniho eidamu plynou nasledujidt&ji.
Kilogram 40-ti procentniho eidamuuypodem z Polska #h v listopadu 2016 cenu v
praméru 131,60 K, kilogram eidamu fwvodem z Nmecka ndl cenu v péiméru okolo
138,40 K a kilogram eidamuwodem ze Slovenska se pohyboval na Urovni 429K
uvedeného tedy vyplyva, Ze jak eidam &micka, tak i z Polska byl v listopadu 2016
vyznamr levrgjSi v porovnanim z eidamedtyticetiprocentninteskym.

Dale je dilezité zminit, Ze ceny vySe uvedeneho eidamskétra(syad 40 % tuku) se
vyrazre liSi fettzec odietzce. V piiméru ceny eidamueské provenience ve sledovanych
obchodech v ramci sledovaného obdobi oscilovalyimés,50 K/kg a 419 K/kg,
variani koeficient se pohyboval na urovni cca 30 %. Npadk produkti zahranini
provenience se pak ceny pohybovaly v podobném razméo mezi 107,60 #kg a 444
Kélkg — varid&ni koeficient vSak dosahl v porovnani s produkegkymi vyrazg vyssi
hodnoty a to cca 45 %. Medianova hodnota ceny w$laprospch produki pavodem
z CR. Zatimcogesky 40-ti procentni eidam vy3el na 166,39Kg, zahranini median se
pohyboval na drovni 132,67 &kg. V ramci jednotlivychiettzci nejnizSi cenyeského
produktu vykazuji Lidl (v pkméru 131,60 K/kg), Billa (v piméru cca 146,28 Kkg),
Albert (150,97 K/kg) a Penny Market s Tescemi€p 180 K/kg). NejvySsi pimerné
ceny naopak vykazuje Zabka (23%/kg), Kaufland (255 kK/kg), COOP (249 K/kg),
Globus a Mij obchod (cca 229 ¥kg).
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Tabulka 12: Nazev vyrobku:

Eidamska cihla nad 40 %uku (ZV)

EIDAM ‘N A /Y
40% ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC |PP |PC[PRUM|MIN |[MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 427|195| 148,49107,60 444,00 132,67 67,35 45%)|232
Albert 76| 16| 220,25139,00 439,00 149,00 126,34 57%| 60
Billa 72| 38| 144,89119,00444,00 120,00 54,31 37%| 34
COOP 28/ 0| 0,00f 0,00 0,00 0,00 0,00 0%| 28
Globus 20| 20| 129,00119,00 149,00 129,00 10,95 8%| O
Kaufland 53| 43( 173,39112,30 419,00 149,00 89,65 52%| 10
Lidl 52| 52| 120,08107,60 131,60 119,80 4,90 4%| O
M1j obchod 4 0/ 0,000 0,000 0,00 0,000 0,00 0%| 4
Norma 0l 0| 0,00 0,00, 0,00 0,00 0,00 0%| O
Penny Marke| 74| 17| 134,50 134,50 134,50 134,50 0,00 0%, 57
Tesco 40/ 9] 151,00139,00219,00146,00 24,27, 16%| 31
Zabka 8/ 0] 0,000 0,00 0,00 0,00 0,00 0%| 8

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,

SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient
Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Jednotlivé fettzce (s vyjimkou Penny Marketu), pak v oblasti nestd ceny
vétSinou (az na vyjimky), nedély tendenci k piliSnému rozptylu, gdemz seédci relativre
blizké hodnoty medidna ptiméra za jednotlivéetzce. V gipad zahraniniho zboZi pak
nejnizsi cenu rly nastavenou Lidl (120,08 dfkg), Globus (129 K/kg), Penny Market
(134,50 K/kg) a Billa (okolo 144,89 K/kg). Naopak nejvysSi ceny vipnéru vykazoval

Albert (220,25 K/kg), Kaufland (173,39 Kkg) a Tesco (151 ¥kg).
Graf 11: Eidamska cihla nad 40 % tuku (,cenyéeské a zahranini“)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Nastavené cenové roftp v pripac zahrantnich produkd v jednotlivychietézcich
melo tendenci relativé vice kolisat (v porovnani s cenami tuzemskéhoneigao cemz
swdci porovnani hodnoty gmérnych cen a medidn Rovrez hodnoty varianiho
koeficientu jsou v fipact zahraninich produki vySSi v porovnani s produkty tuzemskéeho
puvodu.

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fetzcich na arovni
cena zahragni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyamihtho zbozi (eidamu
nad 40 % tuku) v porovnani s cenami zbégské provenience v Albertu jsou vysSi v
praméru o0 46 %, v Bille jsou naopak ceny nizSi o 1 %téa jsou ceny nizsi vifpadc
nésledujicichrettzai - v Globusu o 44 %, v Kauflandu o 32 %, v LidllBd%, v Penny
Marketu 0 27 % a v Tescu 0 17 %.

Graf 12: Eidamska cihla nad 40 % tuku (,nasobek cew ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Udaje tykajici se podrokjsich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovaniatirci a dale
pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému sledovanéiiaci Ize najit v nasledujici tabulce 11 a 12
a dale pak v grafech 11 a 12 a v neposléalfii taktéZ v piloze v tabulkach | a Il.

4.2.7 SYR S BIiLOU PLISNi NA POVRCHU - camembert

Cena nejlevrgjSi syru s bilou plisni (vybran byl syr camembertskho typu),
konkrétné piepaitena na 1 kg syra, se dle vysledkvyzkumu se studentskym sérem
dat provedeného khem listopadu 2016 pohybovala Weskych supermarketech na
arovni 263,82 K& v pripadé tuzemského mivodu potraviny, respektive na arovni
216,84 K&, paklize se jednalo o potravinu zahrariniho pivodu. Z vysledku Sekeni

tedy vyplyva, Ze v piméru byla cena 1 kg zahranéniho syra s plisni (camembert) o
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cca 18 % nizSi v porovnani s cenou srovnatelného raytuzemského pivodu. Z
vysledia taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina dovozového pli®veho syra ma sy ptvod

v Némecku, Polsku a Slovensku. Ve vztahu k jednotliiig®zcam pak z provedeného
Seteni dale vyplyva obeémizsi kilogramova cena plisvého syra zahragniho pivodu
v porovnani s kilogramovou cenou produktu tuzemsk@iivodu — vyjimky v tomto
ohledu pedstavuji pouze Globus adyobchod.

Tabulka 13: Nazev vyrobku: Syr s bilou plisni ha perchu — camembert CV)

SYR . S
PLISEN CESKY VYROBEK
RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 438|356 263,82 145,00 399,20 290,80 53,29 20%), 82
Albert 80| 71| 249,88 145,00 332,50 290,80 58,78 24%| 9
Billa 84| 78| 256,95173,80 383,20 229,05 44,82 17%| 6
COOP 8| 8| 261,50194,00329,00261,50 67,50 26% O
Globus 8| 8| 186,011150,92221,10186,01 35,09 19%| O
Kaufland 52| 40| 287,18199,20 399,20 298,00 39,51 14% 12
Lidl 56| 40| 266,19 151,20 383,20 290,80 52,01 20%), 16
Maj obchod | 14| 8| 250,97/192,67,290,00 260,60 41,34 16%| 6
Norma 8| 8] 299,00299,00299,00299,00 0,00 0%| O
Penny Markel 44| 32| 277,61{183,20 383,20 290,85 47,13 17%| 12
Tesco 72| 51| 267,35159,00 319,00 290,84 50,66/ 19%| 21
Zabka 12| 12] 292,06 192,67/ 349,00 340,75 71,20, 24%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafia koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi fvodu plisiového syra plynou nasledujici z§igt. Kilogram
daného produktutgwodem z Polska méa cenu vaprru 227,26 K, kilogram plisiového
syra givodem z Nmecka ma cenu v fiméru okolo 175,70 K a kilogram plisgového syra
puvodem ze Slovenska se pohybuje na urovni 183,d1ZKuvedeného je patrné, Ze jak
plisiové syry z Nmecka a Polska, tak i ze Slovenska jsou vyzranavrejSi v
porovnanim s obdobnymi produkigské provenience (fomérna cenaeskych pligovych
syn je 263,82 K/kg).

Dale je dilezité zminit, Ze ceny pkisvych sy se vyraza liSi rettzec odrettzce. V
praméru ceny syli ¢eské provenience ve sledovanych obchodech v ramdowaného
obdobi oscilovaly mezi 145 d#kg a 399,20 K/kg, variani koeficient se pohyboval na
arovni cca 20 %. V fipadt produkfi zahranéni provenience se pak ceny pohybovaly ve

vyrazre SirSim rozmezi a to mezi 79,3%/Kg a 665,83 K/kg za nejlevijSi v daném
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okamziku dostupny pli®vy syr — variani koeficient dosahl v porovnani s produkty
c¢eskymi vyraze vySSi hodnoty, a to cca 34 %. Medidnova hodnotay ceysla

v neprospch produki pivodem zCR. Zatimco ¢esky syr vySel na 290,80 ¢Kag,
zahranténi median se pohyboval na Urovni 176, 780Kg.

Tabulka 14: Nazev vyrobku: Syr s bilou plisni na perchu — camembert (ZV)

SYR ‘N A /Y
PLISEN ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN [MAX |MED |SMOD|VARK [PX
CELKEM 438|410 216,84 79,30/665,83 176,70 73,48 34%| 28
Albert 80| 80| 246,07124,42 351,04 276,67, 56,27 23%| O
Billa 84| 80| 221,11§159,20 665,83 176,70 92,49 42%| 4
COOP 8| 4| 256,30 256,30 256,30 256,30 0,00 0%| 4
Globus 8| 8| 283,77276,70290,83 283,77/ 7,07 2% O
Kaufland 52| 52| 225,37/107,50 390,95 220,95 68,48 30%| O
Lidl 56| 56| 177,14/115,80 359,60 165,80 39,61 22%| O
Maj obchod | 14| 10| 304,94 140,83 439,60 303,50 117,85 39%| 4
Norma 8| 4| 221,10221,10221,10221,10 0,00 0%| 4
Penny Markel 44| 44| 178,971 79,30/359,60 159,20 63,07 35%| O
Tesco 72| 68| 201,89110,83344,14169,00 61,84 31% 4
Zabka 12| 4] 264,54 239,20 276,70271,13 15,32 6% 8

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sné¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietzci pak nejnizsi cenyeského produktu vykazuji Globus (v
praméru 186,01 K/kg), Mij Obchod a Albert (cca 25038kg) a Billa s COOP (cca 260
Ké/kg). Nejvyssi pimérné ceny naopak vykazuje Norma (299/kg), Zabka (292,06
K¢lkg), Penny Market (277,6138kg), Lidl s Tescem (cca 267¢Kg). Jednotliv&etézce
pak v oblasti nastaveni ceny n#yntendenci k piliSnému rozptylu, otemz s¥édci
relativre blizké hodnoty medidna ptmeéra za jednotlivéiettzce a taktéz relativn
meély nastavenou Lidl (177,14 #kg), Penny Market (177,143kg) a Tesco (okolo 202
K&/kg). Naopak nejvysSi ceny vipnéru vykazuje Mij obchod (cca 305 &kg), Globus
(283,77 K/kg), Zabka (264,54 ¥kg) a COOP (256,30 #kg). Nastavené cenové ratp
v piipact zahrantnich produki v jednotlivych fettzcich n€lo tendenci relativé vice
kolisat (v porovnani s cenami tuzemské produkcegemz s¥d¢i porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidn RovréZz hodnoty varigniho koeficientu jsou v fijpac
zahranénich produki vy3Si v porovnani s produkty tuzemskélioquu.
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Graf 13: Syr s bilou plisni na povrchu — camembert,ceny ¢eské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych fetzcich na drovni

cena zahragni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, ze cenyam@éhtho zboZzi v

e

porovnani s cenami zboZéské provenience v Albertu jsou niZSi viuperu o 2 %, v Bille
jsou ceny nizS8i o 14 % a taktéz jsou ceny nizSiipaot nasledujiciclrettzcl — v COOPu
0 2 %, v Kauflandu o 22 %, v Lidlu 0 33 %, v Narm 26 %, v Penny Marketu o 36 %,
v Tescu 0 24 % a v Zabce 0 9 %. Pouzetizcich Globus a Nj obchod byla cena
zahranéniho ekvivalentu zbozi vySSi v porovnanieskym ekvivalentem a to o 53 %,
respektive 22 %.

Graf 14: Syr s bilou plisni na povrchu — camembert,nasobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni skr dat, listopad 2016

95



Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému stea@émuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 13 a 14 a dale pak v grafech 13 a 14 poshednirad taktézZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.8 CERSTVY SYR - Zervé

Cena nejlevrgjSiho ¢erstvého syru typu Zervé, konkrét@ prepatena na 1 kg
tohoto produktu, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného
béhem listopadu 2016 pohybovala ¥eskych supermarketech na arovni 153,99 Kv
pripadé tuzemského mivodu potraviny, respektive na urovni 220,47 K, paklize se
jednalo o potravinu zahraniéniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v
praméru byla cena 1 kg nejlevigjSiho dostupného zahraniniho Zervé cca o 43,18 %
(zaokrouhleno 43 %) vysSi v porovnani s cenou obdobho produktu &eské
provenience.Z vysledki taktéz vyplyva skutmost, Ze ¥tSina dovozového Zervé maigv
puvod v Némecku, Polsku a Slovenskui¢pvazré dle udavanéha&arového kodu). Ve
vztahu k jednotlivymtettzcim pak z provedeného &emi je patrna obeénvyssSi
kilogramova cena Zervé ze zahgnv porovnani s kilogramovou cenou produktu
tuzemského forodu — vyjimku v tomto ohleduipdstavuje pouzetézec Mij obchod, kde
neni mozné provést komparaci ivddu absence produktieské provenience na pultech
tohoto obchodu.

Tabulka 15: Nazev vyrobku: Cerstvy syr — Zervé CV)

CEQ%VY CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |[PC [PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 484|471| 153,99 86,25/311,25 136,25 51,56 33%)| 13
Albert 92| 92| 156,81106,25293,75111,25 55,51 35%| O
Billa 84| 84| 156,52119,00293,75/123,75 54,72 35%| O
COOP 12| 12| 184,18 136,25 311,25/136,30 74,61 41%| O
Globus 20| 20| 136,21/106,25198,75/111,30 38,85 29%| O
Kaufland 64| 63| 126,84 99,00 236,30 111,30 30,88 24% 1
Lidl 52| 52| 134,97 86,25/298,75111,30 60,37| 45%)| O
Mij obchod 4| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Norma 4| 4(111,30111,30111,30111,30 0,000 0%| O
Penny Market| 48| 48| 138,04 99,50/ 236,30 136,30 27,64 20%| O
Tesco 76| 68| 178,66 148,75 298,75/166,72 35,70, 20%| 8
Zabka 28| 28| 206,74/176,66298,75/211,25 29,66 14%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vafid koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Ve vztahu k zemi fivodu sledovaného druhu syra plynou nasledujicitémnjis
Kilogram Zervé pivodem z Polska m& cenu vupwru 228,13 K, kilogram Zervé
pivodem z Nmecka ma cenu v faméru okolo 102 K a kilogram Zervé jvodem ze
Slovenska se pohybuje na Grovni 226,96. Kervé z ostatnich zemi se pak cenov
pohybuje v piiméru na drovni 225 K/kg. Z uvedeného tedy vyplyva, Ze pouze Zervé
z Némecka je vyznanthlevrgjSi v porovnanim s Zerwieského fivodu.

Tabulka 16: Nazev vyrobku: Cerstvy syr — Zervé (ZV)

CEE?;VY ZAHRANICNi VYROBEK

RETEZEC  |PP |PC |[PRUM|[MIN |MAX |MED |SMOD|VARK [PX
CELKEM | 484]463| 220,47 97,50,278,75236,30 4251 19%| 21
Albert 92| 87| 233,75 186,25 261,25 248 75 23.63 10%| 5
Billa 84| 84| 234.15 186,25 278,75 248 75 22.96 10%| 0
COOP 12| 8| 23375 223,75 243,75 233.75 10,00 4%| 4
Globus 20] 20| 215,70 174,50 261,25 202,87 30,88 14%]| O
Kaufland 64| 60| 219.20 97,50236,30 236,30 37,03 17%| 4
Lidl 52| 52| 206,45 97,50263,30 236,30 59,83 29%| O
Mij obchod | 4| 4| 248 75 248,75 248,75 248.75 0,000 0%)| O
Norma 4| 4| 236,30 236,30 236,30 236,30 0,000  0%| 0
Penny Market| 48| 48| 173,15 99,50 248,75233.25 68,01 39%| O
Tesco 76| 72| 222.25 152,11 261,25 248 75 30,09 14%)| 4
Zabka 28| 24| 239,52 236,25 246,00 236,30 4,58]  2%| 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny Zervé se vyradisi v jednotlivychtetézcich. V
praméru ceny zerv&eské provenience ve sledovanych obchodech v réleddwaného
obdobi oscilovaly mezi 86,25kg a 311,25 K/kg, variagni koeficient se pohyboval na
arovni cca 33 %. V fipadt produkti zahranéni provenience se pak ceny pohybovaly ve
vyrazre uzSim rozpti a to mezi 97,50 kg a 278,75 K/kg za nejlevijSi prodavané
Zervé — variani koeficient dosahl v porovnani s produkgskymi vyrazg nizsi hodnoty a
to cca 19 %. Medianova hodnota ceny vyslassile prosgch produké pivodem zCR.
Zatimcoceské Zerveé stalo 136,26Kg, zahranini median se pohyboval na arovni 236,30
K¢élkg.
praméru cca 111,30 K/kg), Kaufland (v piméru 126,84 K/kg), Lidl (v praméru 134,97
K¢lkg), Globus (v piméru cca 136,21 Kkg) a Penny Market (okolo cca 13&/Kg).
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Nejvy3si pimérné ceny naopak vykazuje Zabka (cca 206, #kd), COOP (cca 184,18
K¢&/kg), Tesco (cca 178,66ckg) a Albert s Billou (cca 157 #kg). Jednotliv&etzce v
oblasti nastaveni cenyétginou nély sklon k vyraznému cenovému kolisani,cemz
swdci relativre vysoké rozdily hodnoty mediéra ptiméri za jednotlivefettzce. Roviz
varia&ni koeficienty vtomto ohledu dosahly velmi vysokychodnot. V pipad
zahranéniho zboZi pak nejnizsi cenuéip Penny Market (173,15 #Kkg), Lidl (206,45
K¢lkg), Globus (215,70 &kg), Kaufland (219,20 Bkg) a Tesco (222,25dkg). Naopak
nejvy3si ceny v @iméru vykazuje Mij obchod (248,75 Klkg) a Zabka (239,52 #kg).
Albert, Billa, COOP a Norma pak vykazuji cenu velshiodnou okolo 233 — 236¢Kg.
Nastavené cenoveé ro#tp v pripact zahrantnich produki v jednotlivychietzcich né€lo
tendenci relativéh méreé kolisat (v porovnani s cenami tuzemského zervégnoz sedci
jak porovnani hodnoty pmérnych cen a medidn tak rovreZz hodnoty varigniho
koeficientu.

Graf 15: Cerstvy syr — Zervé (,cenyeské a zahrantni®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fetzcich na arovni
cena zahrafini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaméhtho zboZzi v
porovnani s cenami zboZéské provenience v Albertu jsou vySSi virpéru o 49 %, v
Bille 0 50 %, v COOPu 0 27 %, v Globusu o 58 %,auandu o 73 %, v Lidlu 0 53 %,
v Normg o0 112 %, v Penny Marketu o 25 %, v Tescu o 17 %Zabce o 16 %. Pouze

v fetézci Maj obchod nebylo mozno srovnani provést, nebgl dostupny pouze produkt
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zahranéni provenience, ktery byl vSak vyrazmraZsi v porovnani s{mérnou cenou
obdobného produktu provenienteske.

Graf 16: Cerstvy syr — Zervé (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaémuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 15 a 16 a déle pak v grafech 15 a 16 pogkedniract taktéz v piloze v tabulkach | a Il.

4.2.9 TAVENY SYR NEOCHUCENY - tu énost 50 - 70%

Cena nejlevrgjSiho neochuceného taveného syru, konkrééprepatena na 1 kg
tohoto produktu o tuénosti vrozmezi 50-70 %, se dle vysledk vyzkumu se
studentskym sl&rem dat provedeného hem listopadu 2016 pohybovala weskych
supermarketech na uUrovni 162,57 K v piipadé tuzemského mvodu potraviny,
respektive na Urovni 192,76 K, paklize se jedna o potravinu zahrariniho pivodu. Z
vysledku Sefeni tedy vyplyva, Zze v piméru byla cena 1 kg nejlevigjSiho dostupného
zahrani¢niho Zervé cca o 18,57 % (zaokrouhleno 19 %) vySgiporovnani s cenou
obdobného produktu ¢eské provenience.Z vysledki taktéZz vyplyva skutaost, Ze
vétSina dovozového taveného syra méj iivod v Polsku a na Slovensku, okrajdaké
v Némecku (evazré dle udavanehdarového kodu). Ve vztahu k jednotlivyrattzcim
pak z provedeného $ehi je Zejme, Ze polovina z nich vykazuje cenu zahnaifio
produktu nad cenou nejlegi8iho obdobného produktieské provenience (Albert, COOP,
Globus, Mij Obchod, Norma a Penny Market) a naopakgkterych fettzcich bylo

zahranéni zboZzi levijsi (Billa, Kaufland, Lidl, Tesco a Zabka).
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Tabulka 17: Nazev vyrobku: Taveny syr neochuceny({V)

TAVENY y P
SYR CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX [MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 413|360| 162,57 99,30/282,14/ 153,00 43,91 27%| 53
Albert 80| 80| 142,23 107,60 246,00 139,00 53,42 38%| O
Billa 63| 58| 209,65119,33 282,14/ 177,86 36,200 17%| 5
COOP 16| 16| 148,00119,00185,00139,00 17,92 12%| O
Globus 4| 4| 199,00199,00199,00199,00 0,000 0%| O
Kaufland 47| 44| 160,01 106,00 232,70 127,88 22,19 14%| 3
Lidl 51| 22| 134,79 99,30[194,50 127,88 22,19 16%)| 29
M1j obchod 4| 4| 153,00153,00 153,00 153,00 0,000 0%| O
Norma 12| 8| 166,00 139,00 166,00 166,00 30,45 18%| 4
Penny Markel 68| 68| 132,21]110,00 214,40 177,86 35,73 27%| O
Tesco 52| 44| 190,48 132,67 232,66/169,00 28,01| 15%)| 8
Zabka 16| 12| 208,97/169,00 259,33 169,00 18,88 9%| 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient
Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi fivodu sledovaného druhu syra plynou nasledujiciténjis

Kilogram taveného syraugodem z Polska ma cenu vupiru 156,11 K, kilogram
taveného syratiwvodem z Nmecka ma cenu v iméru okolo 245 K a kilogram taveného
syra mivodem ze Slovenska se pohybuje na Urovni 244 g&Kivedeného tedy vyplyva,
Ze pouze taveny syr z Polska je vyznardavngjSi v porovnanim geskym ekvivalentem.

Tabulka 18: Nazev vyrobku: Taveny syr neochuceny (¥)

TA%’EF'Q\'Y ZAHRANICNi VYROBEK

RETEZEC |PP |[PC[PRUM[MIN |[MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM _ |413|337| 192,76 79.00335,00 21357 7572 39%) 76
Albert 80| 61| 267,25 154,90 335,00 213,60 20,60 8%| 19
Billa 63| 50| 180,79109,00310,00 112,70 8,06  4%| 13
COOP 16| 11| 201,25 143,30 289,00 169,00 12,69  6%)| 5
Globus 4] 4] 266,00 266,00 266,00 266,00 0,00,  0%| 0
Kaufland 47| 46| 137,36 89,00289.00 89,000 0,00  0%| 1
Lidl 51| 50| 114,21 79,00 213,60 89,00 2.34] 2%| 1
Mij obchod | 4| 3| 242,33229,00 249,00 229,00 0,00  0%]| 1
Norma 12| 4] 229.00 229,00 248,88 229.00 14,50  6%)| 8
Penny Marke{ 68| 55| 245,87 119,00 279,00 135,00 19,12  8%] 13
Tesco 52| 46| 174.43 127,85 2890013500 14.02  8%| 6
Zabka 16| 7| 160,43 149,00 169,00 169,00 11,08  7%)| 9

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Dale je dilezité zminit, Ze ceny taveného syra se vyalifi v jednotlivych
fetzcich. V pfiméru ceny taveného sykaeské provenience ve sledovanych obchodech v
ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 99,30/kf a 282,14 K/kg, variani
koeficient se pohyboval na Urovni cca 27 %.1%ppc produkti zahranini provenience se
pak ceny pohybovaly v mig&sirSim rozpti, a to mezi 79 K/kg a 335 K/kg za nejleveyjsi
prodavany taveny syr — vatia koeficient dosahl v porovnani s produkgskymi vyrazg
vySSi hodnoty a to cca 39 %. Medianova hodnota egaha vyrazg ve prospgch produki
pavodem zCR. Zatimcodesky taveny syr se cenbpohyboval na Grovni 153 dkg,
zahranini median se pohyboval na Urovni 213,57Kg.

V rdmci jednotlivychietzci pak nejnizsi cengeského produktu vykazuji Penny
Market (v paméru 132,21 K/kg), Lidl (v praméru 134,79 K/kg), Albert (v paméru
142,23 K/kg) a COOP (okolo cca 148¢Kg). Nejvyssi pimérné ceny naopak vykazuje
Billa a Zabka (cca 209 #kg), Globus (cca 199 #kg), Tesco (190,48 &kg) a Norma
(cca 166 K/kg). Jednotlivéietézce v oblasti nastaveni cenygt§inou ng€ly sklon k
vyznammjSimu cenovému kolisani, demz s¥dci relativne vysoké rozdily hodnoty
mediami a ptiméra v piipact fady sledovanychrettzci. Rovrez varia@ni koeficienty
v tomto ohledu dosahly vysokych hodnot a to zejmépdpadt Albertu a Penny Marketu.
Kaufland (137,36 K/kg), Zabka (160,43 &kg), Tesco (174,43¥kg) a Billa (180,79
K¢lkg). Naopak nejvySsi ceny vipnéru vykazuji Albert (267,25 Klkg), Globus (cca 266
K¢lkg), Penny Market (245,87 3kg), Mij obchod (242,33 Kkg), Norma (229 K/kg) a
COOP (201,25 K/kg). Nastavené cenové ratpv piipadt zahraninich produki v
jednotlivych retézcich nendlo tendenci relativé vyrazré kolisat (v porovnani s cenami
tuzemskéeho taveného syra),cemz s¥dcéi jak porovnani hodnoty pmérnych cen a
mediani, tak rovreZz hodnoty variéniho koeficientu. Z hlediska diference ceny v ramci
komparace mezetzci, potom Ize uvést, Ze cena vyrakolisa, ocem s¥d¢i jak vysoka
hodnota varigniho koeficientu, tak i vyrazna diference mezi miaini a maximalni

hodnotou sledovaného souboru dat.
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Graf 17: Taveny syr neochuceny (,ceng¥eské a zahranini®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych fetzcich na drovni
cena zahragni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, ze cenyam@éhtho zboZzi v
porovnani s cenami zboZeské provenience v Albertu jsou vySSi virpéru o 88 %,
v COOP 0 36 %, v Globusu o 34 %, v Mém obchodb8 %, v Normi o 38 %, v Penny
Marketu o 86 %. V ostatrietzcich byla cena tuzemského produktu v porovnaensu
produktu zahrahniho vyssi, a to v Bille o 14 %, v Kauflandu o 14 9d.idlu o 15 %,

N4

v Tescu 0 8 % a v Zabce 0 23 %.

Graf 18: Taveny syr neochuceny (,nasobek ceny cizihvyrobku®)
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Zdroj: vlastni skr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podrefdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaiémuretézci ze najit v nasledujici
tabulce 17 a 18 a dale pak v grafech 17 a 18 gposhednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.10 JOGURT BILY - 150 g, tuénost 3-4%

Cena nejlevrEjSiho bilého jogurtu, konkrétné prepaftena na 1 kg tohoto
produktu o tuénosti vrozmezi 3 - 4 %, se dle vysledkvyzkumu se studentskym
sbérem dat provedeného Bhem listopadu 2016 pohybuje Weskych supermarketech
na urovni 43,87 K¢ v pripadé tuzemskéeho mivodu potraviny, respektive na uarovni
60,99 K&, paklize se jedna o potravinu zahrariniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy
vyplyva, Ze v pmiméru je cena 1 kg nejlevijSiho dostupného zahraniniho bilého
jogurtu cca o 38,90 % (zaokrouhleno 39 %) vySSi vgrovnani s cenou obdobného
produktu ¢eské provenience.Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze wtSina
dovozového bilého jogurtu ma tgvpavod v Polsku, Slovensku a také vémecku
(prevazre dle udavanéhaiarového kédu). Ve vztahu k jednotlivyiezcim pak z
provedeného S&ni je patrné, Ze&tSina z nich vykazuje cenu zahrémiho produktu nad
cenou nejlevgSino obdobného produkttieské provenience. Vyjimku v tomto ohledu
predstavuji pouze Norma, Zabka a dale pekzec Mij obchod, ktery navic prodava
pouze jen bilé jogurtyeské provenience.

Tabulka 19: Nazev vyrobku: Jogurt bily, 150 g, ténost 3-4 % (V)

JOGURT
BILY CESKY VYROBEK
RETEZEC PP |[PC [PRUM|MIN |[MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 576|/566| 43,87/23,30/127,8536,35 18,07 41%)| 10
Albert 108|108| 40,50[32,66| 92,67/32,67| 13,07 32%| O
Billa 108/103| 48,90/30,00 89,37/59,30, 18,50, 38%| 5
COOP 8| 8| 41,15/30,000 52,30 41,15 11,15 27%| O
Globus 24| 24| 40,94/26,00 59,30 32,67| 14,23 35%| O
Kaufland 80| 79| 33,1926,00 92,67/36,70, 9,78/ 29%| 1
Lidl 52| 52| 30,58/26,00 43,70 30,000 4,51 15%| O
M1j obchod 4| 4| 79,30/79,30 79,30/79,30, 0,000 0%| O
Norma 4| 4| 32,67/32,67| 32,67/32,67] 0,000 0%| O
Penny Market| 60| 60| 35,41/23,30] 59,30/30,00f 12,06 34%| O
Tesco 80| 80| 49,08/26,00 92,67/46,000 11,31 23%| O
Zabka 48| 44| 77,23/46,00/127,85 72,66 18,17| 24%| 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Ve vztahu k zemi fivodu sledovaného bilého jogurtu plynou nasledujisteni.
Kilogram bilého jogurtu fwodem z Polska ma cenu vipréru 60,60 K, kilogram jogurtu
pivodem z Nmecka ma cenu v fiméru 64,79 K a kilogram jogurtu fwodem ze
Slovenska se pohybuje na urovni 44,5d. Bogurt z ostatnich zemi se pak pohybuje na
arovni 65,92 K/kg. Z uvedeného tedy vyplyva, Ze pouze jogurt véhska je cenav
srovnatelny s bilym jogurtenteskym. NejlevajSi bily jogurt z ostatnich zemi je
v praméru  draZzSi v porovnani s nejleygim obdobnym bilym jogurtemcéeské
provenience.

Tabulka 20: Nazev vyrobku: Jogurt bily, 150 g, ténost 3-4 % (ZV)

JOGURT
BILY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN [MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 576|404 60,9926,00 152,67/59,34| 20,42 33%| 172
Albert 108| 84| 62,16/30,00 106,0059,33 12,59 20%| 24
Billa 108/ 100| 64,11{30,00112,67/63,33 20,46 32%| 8
COOP 8| 4| 66,00/66,000 66,0066,000 0,000 0% 4
Globus 24| 24| 64,61/59,33| 66,0066,000 2,71 4%| O
Kaufland 80| 44| 43,66|26,00 152,67 26,000 38,57] 88%| 36
Lidl 52| 25| 52,66/26,00 66,00 59,30 14,55 28%)| 27
M1j obchod 4/ 0| 0,00/ 0,000 0,00 0,00f 0,000 0%| 4
Norma 4| 4| 30,0030,00 30,0030,000 0,000 0%| O
Penny Market| 60| 4| 59,33(59,33 59,33/59,33 0,000 0% 56
Tesco 80| 76| 64,87|46,00106,0059,33 13,88 21%| 4
Zabka 48| 39| 68,39/66,00 112,66 66,000 10,29 15%| 9

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny bilého jogurtu se vyr&azisi v jednotlivych
fetézcich. V paimeéru ceny bilych jogutt ¢eské provenience ve sledovanych obchodech v
ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 23,30kl a 127,85 K/kg - vari&ni
koeficient se pohyboval na Urovni cca 41 %.%ppd produkfi zahranini provenience se
pak ceny pohybovaly v o¢no SirSim rozpti a to mezi 26 K/kg a 152,37 K/kg za
nejlevrejSi prodavany bily jogurt — vagai koeficient dosahl v porovnani s produkty
¢eskymi nizSi hodnoty, a to cca 33 %. Medianova btalceny vysla vyraznve prospch
produkti pavodem zCR. Zatimcodesky produkt se cendwohyboval na drovni 36,35
K¢/kg, zahranini median se pohyboval na arovni 59,34Kg).
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V ramci jednotlivychiettzci pak nejnizsi cengeského produktu nastavily Lidl (v
praméru 30,58 K/kg), Norma (v piméru 32,67 K/kg), Kaufland (v piméru 33,19
Kélkg) a Penny Market (35,41 c¢Kg). NejvySSi pimérné ceny naopak vykazuji iyl
obchod a Zabka (79,30Kg respektive 77,23 #kg), Tesco (49,08 &kg), Billa (48,90
K&lkg), COOP (41,15 Klkg) a Globus s Albertem (cca 4Q/Kg). Jednotliv&etzce v
oblasti nastaveni cenytginou neély sklon k vyznam#&Simu cenovému koliséani, @m2z
swdci relativre vysoké rozdily hodnoty mediana piiméra (zejména Billa a Albert)
v pripact fady sledovanychietézci. Rovrez variani koeficienty v tomto ohledu dosahly
vysokych hodnot.

V piipadt zahraniniho zboZi pak nejnizsi cenwiy nastavenou Norma (30eKkg),
Kaufland (43,66 K/kg), Lidl (52,66 K/kg) a Penny Market (59,33 ¢kg). Naopak
nejvy3si ceny v @imeéru vykazuji Zabka (68,39 #kg) a COOP (cca 66 d#kg). Nastavené
cenoveé roz§ti v piipads zahraninich produkd v jednotlivychietézcich nemlo tendenci
relativre vyrazreé kolisat (v porovnani s cenami prodiuktizemského jvodu) — vyjimku
v tomto ohledu tvii pouze Kaufland. O vySe uvedenéntdy¥ jak porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidn tak rovéZz hodnoty varigniho koeficientu. Z hlediska
diference ceny v ramci komparace mi#ézci, Ize uvést, Ze cena vyrazkolisa, otemz
swdci jak vysoka hodnota vakiaiho koeficientu, tak i vyrazné diference mezi mialni
a maximalni hodnotou sledovaného souboru dat.

Graf 19: Jogurt bily, 150 g, tw&nost 3-4 % (,cenyceské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdrggivych fetzcich na drovni
cena zahrafni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyamiéhtho zbozi v
porovnani s cenami zboZeské provenience v Albertu jsou vySSi virpéru o 53 %,
v Bille 0 31 %, v COOPu 0 60 %, v Globusu o 58 %auflandu 0 32 %, v Lidlu 0 72 %,
v Penny Marketu o 68 % a v Tescu 0 32 %. V ost&tzcich byla cena tuzemského
produktu v porovnani s cenou produktu zahfaitio vy33i, a to v Nor#no 8 % a v Zabce
0 11 %. Vrettzci Muij obchod nebylo moZzné komparaci provéstivatlu absence
produktu zahra®ni provenience.

Graf 20: Jogurt bily, 150 g, twnost 3-4 % (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)

Nasobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjSiich skuténosti o stavu cen v ramci v3ech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaiémuretézci lze najit v nasledujici
tabulce 19 a 20 a déale pak v grafech 19 a 20 gpeshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a ll.

4.2.11 JOGURT OVOCNY - 150 g, tuénost 3-4%, bez rozlideni pichuté

Cena nejlevrEjSiho ovocného jogurtu, konkrétré prepatend na 1 kg tohoto
produktu o tuénosti vrozmezi 3 - 4 %, se dle vysledkvyzkumu se studentskym
sbérem dat provedeného ®hem listopadu 2016 pohybovala v éeskych
supermarketech na drovni 58,51 K v pripadé tuzemského mvodu potraviny
respektive na arovni 71,93 K, paklize se jedné o potravinu zahraniniho pivodu. Z
vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru byla cena 1 kg nejlevigjSiho dostupného
zahraniéniho ovocného jogurtu cca o0 22,93 % (zaokrouhlend24%) vySSi v porovnani
s cenou obdobného produktueské provenienceZ vysledki taktéz vyplyva skutaost,
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Ze &tSina dovozovych ovocnych jogurtstejré jako v gipadct jogurti bilych, méa syj
pavod v Polsku, Slovensku a také ¥mdecku. Ve vztahu k jednotlivyrifrettzcim pak z
provedeného Sini je Zejmé, Ze ¥tSina z nich nasadila cenu zahtaniho produktu nad
cenou nejlevgSino obdobného produkttieské provenience. Vyjimku v tomto ohledu
piedstavuji pouze COOP, Norma, Zabka a dalefettkec Mij obchod.

Tabulka 21: Nazev vyrobku: Jogurt ovocny, 150 g, ttnost 3-4 %, bez rozliSeni
piichuté (CV)

JOGURT
OVOCNY CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 484|420| 58,51/39,30/119,3056,67| 16,82 29%| 64
Albert 92| 77| 56,58 39,30 86,00 46,000 18,76 33%| 15
Billa 72| 70| 55,19/46,000 89,50/52,67| 10,13 18%| 2
COOP 10| 8| 76,34/66,00 86,67/76,34] 10,34 14%| 2
Globus 8| 8| 52,67/39,34| 66,0052,67 13,33 25%| O
Kaufland 60| 60| 54,13/39,40, 92,70 39,94/ 18,07| 33%| O
Lidl 76| 40| 44,79/39,30] 52,70 41,78 5,94 13%)| 36
M1j obchod 4| 4| 79,33/66,00119,30 66,000 23,08 29%| O
Norma 8| 8| 60,48/44,000 64,50 62,55 6,48 11%| O
Penny Marke| 35| 35| 59,22/46,00] 86,0046,000 16,22 27%| O
Tesco 91| 88| 60,77|45,14| 86,00 59,33 8,56 14%| 3
Zabka 28| 22| 93,71/79,33| 99,33/94,50, 7,12 8%| 6

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sné¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemijovodu sledovaného ovocného jogurtu plynou nasledgji€teni.
Kilogram ovocného jogurtutwodem z Polska ma cenu vaperu 74,84 K, kilogram
jogurtu pivodem z Nmecka ma cenu v fiméru okolo 71,74 K a kilogram jogurtu
ptivodem ze Slovenska se pohybuje na Urovni 68 84X ocny jogurt z ostatnich zemi se
pak pohybuje na urovni necelych 7&/kg. Z uvedeného tedy vyplyva, Zeské ovocné
jogurty jsou v pimeru levrgjSi ve vztahu ke vSem hlavnim konkuriant

Dale je dilezité zminit, Ze ceny ovocného jogurtu se vy#alifi v jednotlivych
fetézcich. V paiméru ceny ovocnych joguitceské provenience ve sledovanych obchodech
v ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 39,30k# a 119,30 K/kg - varigni
koeficient se pohyboval na Urovni cca 29 %.#Mppd produkti zahranini provenience se
pak ceny pohybovaly v podobném rédpa to mezi 38,94 kg a 106 K/kg za
nejlevrgjSi prodavany ovocny jogurt — vatid koeficient dosahl v porovnani s produkty

¢eskymi nizSi hodnoty, a to cca 21 %. Medianova btalceny vysla vyraznve prosgch
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produkti pavodem zCR. Zatimcodesky produkt se cendwohyboval na drovni 56,67
K¢&/kg, zahranini median se pohyboval na arovni 79,33K§).

Tabulka 22: Nazev vyrobku: Jogurt ovocny, 150 g, tnost 3-4 %, bez rozliSeni
prichuté (ZV)

JOGURT

OVOCNY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN [MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 484|438| 71,9338,94/ 106,00 79,33 15,09 21%| 46
Albert 92| 80| 77,30/45,54/ 86,00 79,335 6,44 8%/ 12
Billa 72| 60| 78,5572,67| 79,40, 79,33 1,84 2%| 12
COOP 10| 10| 74,67/66,00 82,70 79,33 7,19 10%| O
Globus 8| 8| 79,34/79,33| 79,34/ 79,34 0,01 0% O
Kaufland 60| 55| 70,21/38,94| 79,40, 79,40 15,76 22%| 5
Lidl 76| 75| 51,29/45,54) 72,70, 46,000 9,01 18%| 1
M1j obchod 4| 4| 59,30(59,30] 59,30, 59,30, 0,000 0%| O
Norma 8| 8| 39,32/39,30( 39,34/ 39,32 0,02] 0%| O
Penny Market| 35| 28| 75,04/39,33 79,34 79,33 12,37 16%| 7
Tesco 91| 83| 79,16/55,20 106,00 79,33 11,98 15%| 8
Zabka 28| 27| 85,00/66,000 99,33 92,66 11,85 14%| 1

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychiettzci pak nejnizsi cengeského produktu nastavily Lidl (v
praméru 44,79 KJ/kg), Globus (v piméru 52,67 K/kg) a Kaufland (v piméru 54,13
Ké/kg). Nejvyssi pimérné ceny naopak vykazuji Zabka aijMobchod (93,71 Kkg
respektive 79,33 &kg), COOP (76,34 Klkg) a Norma s Tescem (okolo cca 66/kG).
Jednotlivé fettzce v oblasti nastaveni cenyt$inou nely sklon k vyznam#Simu
cenovému kolisani, demz s¥d¢i relativre vysoké rozdily hodnoty mediara ptiméra
(zejména Albert, Kaufland, & obchod a Penny Market) wipad fady sledovanych
retzca. Rovrez variani koeficienty v tomto ohledu dosahly vysokych hotdn

V ptipadt zahraniniho zbozZi pak nejnizsi cenuéln nastavenou Norma (39,32
K¢&/kg), Lidl (51,29 K/kg) a Maj obchod (59,30 K/kg). Naopak nejvyssi ceny vinéru
vykazuje Zabka (cca 853kg) a dale Tesco, Globus a Billa, které se cémmhybovaly
na urovni cca 79 ¥kg. Nastavené cenoveé razpv piipad zahraninich produki v
jednotlivych tetézcich ntlo tendenci kolisat relatién mére vyrazré v porovnani
s produkty tuzemské provenience. O vySe uvedené#disyak porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidn tak rovéZz hodnoty varigniho koeficientu. Z hlediska

diference ceny v ramci komparace miestzci, Ize uvést, Ze cena vyrazkolisa.
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Graf 21: Jogurt ovocny, 150 g, tdnost 3-4 %, bez rozliSeni pichuté (,ceny ¢eské a
zahraniéni®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fetzcich na arovni
cena zahragini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Zze cenyami&htho zbozi v
porovnani s cenami zboZeské provenience v Albertu jsou vySSi vimpéru o 37 %,

v Bille 0 42 %, v Globusu o 51 %, v Kauflandu 0%@0 v Lidlu o 15 %, v Penny Marketu

0 27 %, Tescu o0 30 %. V ostatf@tzcich byla cena tuzemského produktu v porovnani
s cenou produktu zahr&niho vysSi a to v COOPu o 2 %, v Mém obchad 25 %,

v Normgé 0 35 % a v Zabce 0 9 %.

Graf 22: Jogurt ovocny, 150 g, tdnost 3-4 %, bez rozliSeni pichuté (,nasobek ceny
ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, 2016

109



Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému stea@émuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 21 a 22 a dale pak v grafech 21 a 22 poshkednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.12 ZAKYSANA SMETANA - tu &nost 11- 15 %, 150-200 g

Cena nejlevrgjSi zakysané smetany, konkrétdé piepoftena na 1 kg tohoto
produktu o tuénosti vrozmezi 11 - 15 %, se dle vysledkvyzkumu se studentskym
sbérem dat provedeného ®hem listopadu 2016 pohybovala v ¢eskych
supermarketech na drovni 70,01 K v pripadé tuzemského mvodu potraviny
respektive na urovni 69,64 K, paklize se jedna o potravinu zahraniniho pivodu. Z
vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru byla cena 1 kg nejleviéjSi dostupné
zakysané smetany zahraniho pivodu o cca 0,5 % respektive 1 % nizSi v porovnani
s cenou obdobného produktiwteské provenienceZ vysledki taktéz vyplyva skutanost,
Ze \tSina zakysané smetany z dovozu maj avod v Polsku, Slovensku a také v
Némecku (fevazrt dle udavanéhoaroveho kddu). Ve vztahu k jednotlivyiieitzcaim pak
z provedeného Seni je Zejmé, Ze fiblizn¢ polovina z nich vykazuje cenu zahr&riho
produktu nad cenou nejlef8iho obdobného produkiteské provenience (Billa, COOP,
Globus, Penny Market a Tesco), iigact druhé polovinyfetzci je tomu prag naopak
(Kaufland, Lidl, Mij obchod, Norma a Zabka).

Tabulka 23: Nazev vyrobku: Zakysana smetana, 150-2@, tuénost 11-15 % CV)

ZAKYS.SMETANA CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |[MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 515/495| 70,01/ 44,40 104,74 71,67| 18,76 27%| 20
Albert 99| 99| 55,00/47,50 94,21 49,50 15,43 28%| O
Billa 80| 80| 60,96/44,50 102,29 44,50, 22,60 37% O
COOP 28| 25| 69,28/ 64,50 97,23 64,50 10,82 16%| 3
Globus 8| 7| 61,05 44,40 78,42 52,10 15,18 25% 1
Kaufland 84| 84| 79,0060,50 99,44/ 83,68 10,37 13%| O
Lidl 32| 16| 57,79/44,50 89,50, 49,50, 18,10, 31%| 16
Maj obchod 12| 12| 85,44{78,42 94,21 83,68 6,56 8% O
Norma 16| 16| 79,50[79,50 79,50, 79,50, 0,00 0%| O
Penny Market 48| 48| 71,0844,50 79,50, 79,50, 13,76 19%| O
Tesco 76| 76| 73,53/64,50 99,44/ 69,50, 8,91 12%| O
Zabka 32| 32| 100,82 73,47/104,74/104,73 10,34 10%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Ve vztahu k zemi fivodu sledované zakysané smetany plynou nasledijissni.
Kilogram zakysané smetanyiypdem z Polska ma cenu vapméru 79,26 K, kilogram
smetany pivodem z Nmecka ma cenu v faméru 72,16 K a kilogram zakysané smetany
puvodem ze Slovenska se pohybuje na urovni 62,Z2ZKuvedeného tedy vyplyva, Ze
¢eska zakysana smetana je uméru levrgjSi ve vztahu k zakysané smetanPolska,
cenow je srovnatelna se smetanou &necka a je o vice nez 10 % drazSi v porovnani
s kysanou smetanouiypodem ze Slovenska.

Tabulka 24: Nazev vyrobku: Zakysana smetana, 150-2@, tu¢nost 11-15 % (ZV)

ZAKYS.SMETANA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 515182 69,64|37,50 93,90 77,22| 17,42] 25%]333
Albert 99| 0| 0,00 0,00 0,00[ 0,00f 0,00 0% 99
Billa 80| 4| 71,66/71,66/71,66/71,66/ 0,000 0%| 76
COOP 28| 17| 78,5355,00 93,90/88,33| 14,95 19%| 11
Globus 8| 8| 75,16/71,70 77,30 77,22 2,68 4%| O
Kaufland 84| 42| 69,72/49,50 77,30/ 71,70 10,12 15%| 42
Lidl 32| 24| 40,93/39,60( 43,60 39,60, 1,89 5%| 8
M1j obchod 12| 8| 71,14/59,50 82,78/ 71,14 11,64 0%| 4
Norma 16| 8| 37,50/37,50 37,50/37,50, 0,00 0%| 8
Penny Market 48| 4| 82,78/82,78/ 82,78/ 82,78 13,31 16%| 44
Tesco 76| 63| 79,16/49,50| 88,33/82,78 11,56/ 15%| 13
Zabka 32| 4| 88,33(88,33/88,33/88,33] 0,000 0%| 28

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny kysané smetany se vyraei v jednotlivych
fetézcich. V ptiméru ceny kysané smetakigské provenience ve sledovanych obchodech v
ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 44,40kl a 104,74 K/kg - vari&ni
koeficient se pohyboval na Urovni cca 27 %.1%ppc produkti zahranini provenience se
pak ceny pohybovaly v podobném reétp a to mezi 37,50 &kg a 93,9 K/kg za
nejlevrgjSi prodavanou zakysanou smetanu — ¥afikoeficient dosahl v porovnani s
produkty ¢eskymi nizSi hodnoty, a to cca 25 %. Medianova btalceny vysla relativn
srovnatelna stim, Ze cena produkpivodem zCR (71,67 K/kg) je o mco nizsi
v porovnani s medianem cen zakysané smetany zahitami pivodu (77,22 K/Kg).

Z vysledki statistickych charakteristik shrnutych v tabulk&eh23 a 24 vyplyva, ze
v piipad® kysané smetany se ceny zah&ahiprodukce a tuzemské produkce vzécn
priblizuji.
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V réamci jednotlivychiettzci pak nejnizsi cenyeského produktu vykazuji Albert (v
praméru 55,90 K/kg), Lidl (v praméru 57,79 K/kg), Billa (v priméru 60,96 K/kg),
Globus (v ptmeéru 61, 5 K/kg) a COOP (v prmeéru 69,28 K/kg). NejvysSi pimérne
ceny naopak vykazuji Zabka atMobchod (100,82 kg respektive 85,44 #kg) a
Norma s Kauflandem (okolo cca 7%/Kg). Jednotlivérettzce v oblasti nastaveni ceny
vétSinou nely sklon k ugitému cenovemu kolisani, @mz sedci urcité rozdily hodnoty
medianu a pmgera v piipact fady sledovanychrettzci. Rovrez varia@ni koeficienty
v tomto ohledu poukazuji na nezanedbatelnou vditialsen.

V ptipadt zahraniniho zbozZi pak nejnizsi cenuély nastavenou Norma (37,50
K¢/kg), Lidl (40,93 K/kg), Kaufland (69,72 K/kg), Mij obchod (71,14 K/kg) a Billa
(71,66 Ki/kg). Naopak nejvyssi ceny vipnéru vykazuji Zabka (88,33 #kg), Penny
Market (82,78 K/kg) a Tesco gettzcem COOP (cca 793kg). Nastavené cenove ratp
v pripact zahraninich produkt v jednotlivychietzcich nélo tendenci kolisat relativn
mére vyrazré v porovnani s produkty tuzemské provenience. Cewygedeném sdci
porovnani hodnoty mérnych cen a medidina rovréz hodnoty variéniho koeficientu.

Graf 23: Zakysana smetana, 150-200g, &nost 11-15 % (,cenyeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fetézcich na arovni
cena zahrafini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyamiéhtho zboZzZi v
porovnani s cenami zbo&eskeé provenience jsou vysSi v Bille 0 18 %, v COOR3 %, v
Globusu o0 23 %, v Penny Marketu o0 16 % a v TesBWa. V ostatnietézcich byla cena

tuzemského produktu v porovnani s cenou produktuargniho vyssi, a to v Kauflandu o
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12 %, v Lidlu 0 29 %, v Mém obchdd 17 %, v Normi 0 53 % a v Zabce o 12 %.
V Albertu nebylo moZné srovnani provést wddu absence produktu zahrarii
provenience.

Graf 24: Zakysana smetana, 150-200g, fnost 11-15 % (,nasobek ceny ciziho
vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fetézci a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeaiemuietézci Ize najit v nasledujici
tabulce 23 a 24 a déale pak v grafech 23 a 24 peshednirad taktéZ v piloze v tabulkach 1 a ll.

4.2.13VEPROVA KYTA — v celku

Cena nejlevr¥|Si veprové kyty, konkrétné pirepaitené na 1 kg, se dle vysledk
vyzkumu se studentskym srem dat provedeného hem listopadu 2016 pohybovala
v ¢eskych supermarketech na udrovni 134,62 & v piipadé tuzemského mvodu
potraviny, respektive na Uudrovni 123,48 K, paklize se jednalo o potravinu
zahraniéniho pavodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, ze v paiméru byla cena 1 kg
ceské vepové kyty o cca 8 % vySSi v porovnani s cenou vigpvé kyty zahraniéniho
pavodu. Z vysledk: taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina dovozové veapve kyty ma sij
pavod v NEmecku nebo Polsku fpvazrie dle udavanéh@arového kodu). Ve vice jak
polovingé pozorovani vSak nebyl nalezen zah¢amyrobek, proto se tento Udaj vztahuje jen
k necelé polovié pozorovani, ve které zastoupeni ifych kyt z Polska (fiimérna cena
128,04 K/kg) a z Nmecka (123,56 Klkg) bylo vyrovnané a ostatni staty se &&m
nevyskytovaly.
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Tabulka 25: Nazev vyrobku: Veprova kyta v celku V)

VEPROVA
KYTA CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|{PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 464/301| 134,620 89,90[259,90 129,00 27,22 20%)|163
Albert 89| 70| 134,50 89,90 229,00 129,90 23,79 18%)| 19
Billa 77| 77| 138,74/100,00 259,90 139,90 21,000 15%| O
COOP 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Globus 4| 4| 116,50109,00 129,00 114,00 8,29 7%| O
Kaufland 88| 67| 131,60 89,90 229,00 129,00 26,50 20%)| 21
Lidl 63| 8| 180,13115,00239,00 182,00 58,95 33%)| 55
Mj obchod 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Market| 71| 67| 130,04 89,90 239,00 124,00 27,83 21%| 4
Tesco 72| 8| 123,059119,90129,90119,95 4,28 3%| 64
Zabka 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny vépvé kyty se liSi znatethiettzec odietezce.
V praméru ceny vepové kyty ceské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 116,50Kg a 180,13 K/kg, variani koeficient se
pohyboval na Urovni cca 20 %. Vipad: produkfi zahranini provenience se fimérné
ceny pohybovaly v rozmezi mezi 89,90/kg a 129,18 K/kg, variani koeficient je 21 %.
Tabulka 26: Nazev vyrobku: Veprova kyta v celku (ZV)

VEPROVA
KYTA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP| PC|PRUM| MIN | MAX | MED | SMOD|VARK | PX
CELKEM 464|127| 123,48 89,90 159,90 129,00 13,97| 11%)]337
Albert 89| 23| 114,05 89,90 135,00129,90 19,50, 17%)| 66
Billa 77| 4| 100,00 100,00 100,00 100,00 0,00 0%| 73
COOP o| o| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O
Globus 4| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Kaufland 88| 28| 119,15 89,90 129,90 129,00 15,94 13%)| 60
Lidl 63| 59| 128,71120,00 130,00 129,00 1,73 1%| 4
Mij obchod o| o| 0,000 0,000 0,000 0,00 0,00 0% O
Norma 0| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O
Penny Market| 71| 8| 89,90/ 89,90, 89,90 89,90 10,90, 12%)| 63
Tesco 72| 69| 129,19 94,90/159,90 129,90 7,24 6%| 3
Zabka 0| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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V ramci jednotlivychietzcl pak nejnizsi cenyeské vepové kyty byly zjiSény
v fettzcich Globus (v gmeéru 116,50 K/kg), Tesco (123,05 &kg) a Penny Market
(130,04 K/kg). Nejvyssi piimérné ceny naopak vykazuje Lidl (180,13/Kg), Billa
(138,74 K/kg) a Albert (134,50 K/kg). Jednotlivérettzce pak v oblasti nastaveni ceny
vétSinou nendly tendenci k piliSnému rozptylu, aiemz sed¢i relativre blizké hodnoty
medianu a pméra za jednotlivéfetézce. V gipad zahraniniho zbozi pak nejnizsi
pramérnou cenu rly nastavenou Penny Market (89,9@/kg), Billa (100,00 K/kg) a
Albert (114,05 K/kg). Naopak nejvySsi ceny vipnéru vykazuji Tesco (129,18 &kg),
Lidl (128,71 K/kg) a Kaufland (119,15 #kg). Median vysel uceské i zahradni
provenience sho@dnl29, gicemz ptimér ¢eské provenience je 134,62/Kg a zahrarini
123,48 K/kg. V prodejnach COOP, ijl obchod, Zabka a Norma nebyla vepa kyta
sledovana ani vijfpact ceské, ani zahragmi provenience. V prodejnach Globus byly
k dispozici pouze produktyeské provenience. Z tohotdvdu bylo porovnanteské a
zahranini provenience potraviny véapva kyta omezené (komparaci bylo tedy mozno
proveést pouze ve vztahu kipnéru za cely vzorek sledovanych prodikt

Graf 25: Veprova kyta v celku (,cenyéeskeé a zahranini®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimggivych rettzcich na urovni
cena zahratni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaméhtho zboZzZi
v porovnani s cenami zboZéské provenience v Tescu jsou vySSitnmiru o 5 %, a je to
jediny pripad, kdy je cena zahra&ni vepgové kyty vysSi neZeska. Ve vztahu k pmérné

cert ¢eského vyrobku vramci sledovanyébttzci tedy ostatni sledovaniettzce se
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sledovanou potravinou vEgpva kyta vykazuji vySSi cenweské provenience, kdy
zahranini provenience ve vSecketzcich je na Urovni cca 92 % ceny zba&ské
provenience. Nejvyssi rozdil pak je v Penny Mark@ahranini vegova kyta o 31 %
levngjSi nezceskd), dale v Lidlu (29 %) a Bille (28 %). VSechmymérné ceny vefove
kyty zahranini provenience jednotlivyctetzci jsou pod Urovni celkové famérné ceny
vepové kytyceské provenience, ofi@ pouze Globus je v pméru uceské vepovy kyty
levngjSi, nez je celkovy @imér cen zahragni provenience.

Graf 26: Veprova kyta v celku (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaemuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 25 a 26 a dale pak v grafech 25 a 26 poshkednirad taktézZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.14 VEPROVA KRKOVICE s kosti — v celku

Cena nejlevrgjSi vepiove krkovice s kosti, konkrétré piepaoitené na 1 kg, se dle
vysledki vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného Bhem listopadu 2016
pohybovala véeskych supermarketech na drovni 114,38 Kv piipadé tuzemského
puvodu potraviny, respektive na urovni 115,69 K, paklize se jedna o potravinu
zahrani¢niho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru byla cena 1 kg
zahraniéni veproveé krkovice s kosti 0 1,2 % (zaokrouhleno 1 %) v§$ v porovnani
s cenou vepové krkovice s kosti mvodu tuzemského. Z vysledki taktéz vyplyva
skute&nost, Ze dovozova vépva krkovice s kosti byla nalezena pouze v necely@?o
pozorovani, kde byly rovho¥fmé zastoupeny pouze &wzeng, a to Nemecko (112,31
K¢/kg) a Polsko (117,11 #kg).
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Tabulka 27: Nazev vyrobku: Veprova krkovice s kosti, v celku €V)

VEPROVA

KRKOVICE CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|{PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 371220 114,38 99,90/139,90 109,90 8,64 8%|151
Albert 63| 47| 109,55 99,90 109,90 109,90 1,46| 1%| 16
Billa 56| 52| 127,48109,90 139,90 129,90 6,56 5%| 4
COOP 12| 12| 116,27/109,00119,90119,90 5,14 4%| O
Globus 24| 24| 109,57/109,00119,00 109,00 2,000 2%| O
Kaufland 72| 67| 109,28 99,90/ 125,00109,00 3,20 3%| 5
Lidl 38/ 0 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 38
M1j obchod 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Marke| 28| 4| 120,90120,90120,90120,90 0,00 0%| 24
Tesco 68| 14| 111,07104,00 119,90 109,90 4,50, 4%| 54
Zabka 10, 0| 0,000 0,00, 0,00f 0,000 0,000 0% 10

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny vépvé krkovice s kosti se sice znatelii fetézec
od fettzce, v porovnani s celkovym tpnérem a medianem vSak, s vyjimkou Lidlu,
nikterak vyznamé.

Tabulka 28: Nazev vyrobku: Veprova krkovice s kosti, v celku (ZV)

VEPROVA

KRKOVICE ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 371| 61| 115,69 109,00 156,00 109,90 14,28 12%)| 310
Albert 63| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 63
Billa 56| O 0,00, 0,000 0,000 0,00f 0,000 0%| 56
COOP 12| 0| 0,00, 0,00, 0,000 0,000 0,000 0% 12
Globus 24| 0| 0,00, 0,000 0,000 0,00 0,000 0% 24
Kaufland 72| 5| 118,60 109,00 125,00 125,000 7,84 7%| 67
Lidl 38| 7| 154,29 154,00 156,00 154,00 0,70, 0%| 31
M1j obchod 0| o 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| O
Norma 0| o 0,000 0,000 0,000 0,00f 0,000 0% O
Penny Marke] 28| 0| 0,00f 0,00 0,00 0,000 0,000 0%| 28
Tesco 68| 49| 109,88 109,00 109,90 109,90 0,13 0%| 19
Zabka 10| 0| 0,00 0,00, 0,00f 0,000 0,000 0%| 10

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sné¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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V priméru ceny vepové krkovice s kosticeské provenience ve sledovanych
obchodech v ramci sledovaného obdobi oscilovalyi 69,28 Ki/kg a 127,48 K/kg,
variani koeficient se pohyboval na udrovni cca 8 %. iipact produkti zahranini
provenience se pak ceny pohybovaly v SirSim rozraeli mezi 109,88 &kg a 154,29
K&/kg za nejdrazsi kilogramovou cenu y@pé krkovice s kosti zji§hou vietézci Lidl,

s varignim koeficientem 12 %.

V ramci jednotlivychietzch pak nejnizSi cenyeské vepové krkovice s kosti
nastavily Kaufland (v gméru 109,28 K/kg), Albert (109,55 K/kg) a Globus (109,57
K¢lkg). NejvysSi pimérné ceny naopak vykazuji Billa (127,48/Kg), Penny Market
(120,90 K/kg) a COOP (116,27 #kg). Jednotlivérettzce pak v oblasti nastaveni ceny
vétSinou nendly tendenci k piliSnému rozptylu, atemz s¥dci relativre blizké hodnoty
pramérnou cenu r8lo nastaveno Tesco (109,88/Kg). Naopak nejvysSi cenu vipnéru
nasadil Lidl (154,29 K/kg). DalSim rettzcem prodavajici vépvou krkovici s kosti
zahranéni provenience byl Kaufland a to za cenu 118,6(k¢l Nastavené cenové ratp
v pripacd zahrantnich produki vyrazreji kolisalo, o ¢emz s¥d¢i porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidin

Taktéz je dlezité zminit skuténost, Ze v fipact vepové krkovice s kosti zahramii
provenience byla tato sledovana pouze ve &nyich fechietézcich, gicemz v ostatnich
nebyla sledovana (¥ obchod, Norma) nebo nebyla nalezena (Albert, aBIlCOOP,
Globus, Penny Market, Zabka), v ostatnfeltzcich, s vyjimkou obchadMaj obchod,
Norma, Zabka a Lidl, ktery jako jediny nabizel peuzegovou krkovici zahrarini
provenience, pak byly zaznamenany i foym@ krkovice s kostteské provenience. Ve
VetSing rettzci nebylo tedy mozné provést komparaci goincenceskych a zahraémich
(komparaci bylo tedy mozno provést pouze ve vzt&hpriméru za cely vzorek

sledovanych produij.
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Graf 27: Veprova krkovice s kosti, v celku (,cenyeské a zahranini“)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimggivych rettzcich na drovni
cena zahragini vs. cena tuzemska (v kontextu omezené moznastieslem na ptet
sledovani v jednotlivychietzcich), lze konstatovat, Ze ceny zah&aftio zboZzZi
v porovnani s cenami zboZéské provenience v Kauflandu jsou vysSi énmiru o 9 %,
fetézec Lidl pak nabizi pouze viEwou krkovici s kosti zahratni provenience za nejvyssi
pramérnou cenu 154,29 #kg a pouzeietzec Tesco nabizejicieskou i zahragni
alternativu je v cehceskeé vejpové krkovice s kosti na lehce vysSi arovni opratiranéni
(111,07 K/kg versus 109,88 #kg). Tesco byl také jedinyetzec, ktery byl s cenou
zahrangni potraviny pod prmérnou cenoweskych vepovych krkovic s kosti.

Graf 28: Veprova krkovice s kosti, v celku (,ndsobek ceny cizihayrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 27 a 28 a dale pak v grafech 27 a 28 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.15VEPROVA PLEC — v celku

Cena nejlevrgjSi vepirové plece, konkrété piepattené na 1 kg, se dle vysledk
vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného hem listopadu 2016 pohybovala
v ¢eskych supermarketech na udrovni 122,34 K v pripadé tuzemského pvodu
potraviny, respektive na arovni 121,24 K, paklize se jedna o potravinu zahraniniho
puvodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v piiméru byla cena 1 kgéeské vepove
plece pouze o cca 1 % vysSi v porovnani s cenou epé plece zahraniniho pivodu.

Z vysledia taktéz vyplyva skutsost, Ze dovozova vépva plec byla nalezena pouze
v mirné nadpolovénim patu pozorovani. Z tohoto gtu pak cca d¥ tietiny vyrobki byly

z Polska (cena 123,11¢Kg) nebo z Nmecka (113,87 Kkg). Ostatni zemh se téendt
nevyskytovaly.

Tabulka 29: Nazev vyrobku: Veprova plec — v celku €V)

VEPROVA
PLEC CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|{PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 458|256( 122,34 74,90 139,90 124,90 12,66 10%)|202
Albert 67| 59| 124,19 74,90/129,90 124,90 6,69] 5%| 8
Billa 60| 55| 133,71 79,40/ 139,90 134,90 8,84 7%| 5
COOP 8| 4| 127,45125,00129,90 127,45 2,45 2%| 4
Globus 16| 15| 109,00109,00 109,00 109,00 0,00, 0%| 1
Kaufland 72| 58| 118,37 79,90/125,00 125,00 15,46 13%| 14
Lidl 88| 1| 119,00119,00119,00119,00 0,00 0%| 87
M1j obchod o| o| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O
Norma 4| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 4
Penny Market| 60| 60| 117,14 74,90 125,00119,00 11,19 10%| O
Tesco 83| 4| 119,90119,90119,90119,90 0,00 0%| 79
Zabka o| o| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny vépvé plece se znatalriSi fettzec odretézce.
V praméru ceny vepové plececeské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 109,00K§ a 133,71 K/kg, variani koeficient se
pohyboval na udrovni cca 10 %. VWipad produkti zahranini provenience se pak

pramérné ceny pohybovaly v niz§im cenovém rozmezi, enézi 89,00 K/kg a 124,93
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K¢lkg za nejdrazSi nabizenou vepou plec, varigni koeficient byl shodny &eskou
veprovou pleci, a to 10 %.
Tabulka 30: Nazev vyrobku: Veprova plec — v celku (ZV)

VEPROVA
PLEC ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP| PC|PRUM| MIN | MAX | MED | SMOD|VARK | PX
CELKEM 458|197( 121,24 74,90 199,90 124,00 12,48 10%)|261
Albert 67| 8| 112,40 74,90/124,90 124,90 21,65 19%)| 59
Billa 60| 5| 95,90, 79,90 119,90 79,90 19,60 20%)| 55
COOP 8| 4| 89,00, 89,00 89,000 89,000 0,000 0% 4
Globus 16| O o0,00[ 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 16
Kaufland 72| 14| 122,71119,00 125,00 124,50 2,79 2%| 58
Lidl 88| 88| 124,93 119,00 125,00125,00 0,64 1%| O
Mij obchod o| o| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,00 0% O
Norma 4| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Penny Market| 60| O 0,00 0,000 0,000 0,00 0,000 0% 60
Tesco 83| 78| 120,99 74,90/199,00119,90 14,16 12%| 5
Zabka 0| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 000 0% O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietézci pak nejnizsi cenyeské vefové plece nastavily Globus
(109,00 K/kg), Penny Market (117,14 #kg) a Kaufland (118,37 #Kkg). Nejvyssi
pramérné ceny naopak vykazuje Billa (133,7X/kg), COOP (127,45 &kg) a Albert
(124,19 K/kg). Jednotliv&etézce pak v oblasti nastaveni centSinou nenily tendenci
k priliSnému rozptylu, otemz sed¢i relativre blizké hodnoty medidnu a tpnéra za
jednotlivéietézce. V fipadt zahrantniho zboZi pak nejnizsi imérnou cenu rély retézce
COOP (89,00 K/kg), Billa (95,90 K/kg) a s odstupem Albert (112,40:/Kg). Naopak
nejvyssi ceny v @meéru vykazujirettzce Lidl (124,93 K/kg), Kaufland (122,71 &kg) a
Tesco (120,99 Kkg). Nastavené cenové ra@tpv pripadt zahraninich produki kolisalo
obdobr jako uceskych produkt, o cemz s¥d¢i porovnani hodnoty gmeérnych cen a
mediani. Taktéz je dlezité zminit skuténost, Zeceska vepova plec byla sledovana v 8
fetézcich, a zahratni v 6 fetzcich, gicemz platilo, Ze ve vSectettzcich nabizejicich
zahranéni vegovou plec, byla zarowev nabidce i vefova plec¢eské provenience.
V prodejnach Globus a Penny Market byla nabizene@wepova plecéeského fivodu,
tudiz v €chto rettzcich nebylo mozné provést komparaci gaimcen ceskych a

zahrantnich (komparaci bylo tedy mozno proveést pouze tahuz k celkovému gmeru).
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Graf 29: Veprova plec v celku (,cenyeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych ietzcich na arovni
cena zahratihi vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyamiéhtho zbozi
v porovnani s cenami zboZieské provenience v Lidlu jsou vySSi viperu o 5 %,
nasleduje pak Kaufland (0 4 %) a Tesco (0 1 %)stataichrettzci jsou paimeérné ceny
veprové plece zahraémi provenience nizSi neZeské provenience, nejviceietézci
COOP, a to 0 30 %, dale pak v Bille (0 28 %) a Aibgo 9 %). Ve vztahu k celkové
pramérné cer ¢eského vyrobku ve sledovanydketzcich jediné dvarettzce, Lidl a
Kaufland, byly s cenou zahr&ni potraviny lehce nad mérnou cenoweské potraviny.

Graf 30: Veprova plec v celku (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 29 a 30 a dale pak v grafech 29 a 30 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.16 HOVEZI ZADNI (kyta) — v celku

Cena nejlevrgjSiho howziho zadniho (kyty), konkrétné prepa‘teného na 1 kg, se
dle vysledkia vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného ghem listopadu 2016
pohybovala véeskych supermarketech na arovni 229,28 K v pripadé tuzemského
pavodu potraviny, respektive na urovni 277,45 K, paklize se jednalo o potravinu
zahrani¢niho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru byla cena 1 kg
zahrani¢niho howziho zadniho o 21 % vySSi v porovnani s cenou R@iho zadniho
¢eského pivodu. Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Zze dovozové héxi zadni (kyta)
bylo nalezeno jen v necel&etiné pozorovani, Zehoz giblizné téi ¢tvrtiny vyrobka bylo
Polskych (229,90 Kkg) a zbyloucast tvdily vyrobky Némecké (229,00 K/kg). Ostatni
zent se téndt nevyskytovaly.

Tabulka 31: Nazev vyrobku: Howzi zadni (kyta), v celku CV)

HOVEZI

ZADNI CESKY VYROBEK
RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 360(288| 229,28 144,40 373,00 229,00 27,47| 12%)| 72
Albert 60| 55| 227,46 169,00 239,00229,00 10,55 5%| 5
Billa 56| 48| 206,03 169,90 259,90 189,90 39,78 19%| 8
COOP 8| 4| 217,00217,00217,00217,00 0,000 0%| 4
Globus 4| 4 199,00199,00199,00199,00 0,000 0%| O
Kaufland 60| 50| 228,86 221,00229,90229,00 1,13 0%| 10
Lidl 68| 62| 239,00 239,00 239,00239,00 0,00 0%| 6
M1j obchod ol 0| 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% O
Norma ol 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Markel 60| 49| 234,01] 144,40 239,00 239,00 17,63 8% 11
Tesco 40| 16| 265,06 229,00 373,00229,00 62,32 24%| 24
Zabka 4/ 0 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny héziho zadniho se liSi znatélrettzec odietézce.
V praméru ceny hovziho zadnihaieské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 199,00Kg a 265,06 K/kg, variani koeficient se

pohyboval na Grovni cca 12 %. Vipad® produkfi zahranini provenience se fimérné
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ceny pohybovaly v rozmezi mezi 228,80/kg a 431,46 K/kg, variani koeficient pak
dosahuje vyrazjSi hodnoty 36 %.
Tabulka 32: Nazev vyrobku: Howzi zadni (kyta), v celku (ZV)

HOVEZI

ZADNI ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 360| 65| 277,45 219,90 497,50 229,90 99,78 36%]295
Albert 60| 2| 229,00229,00229,00229,00 0,00 0%/ 58
Billa 56| 4| 234,76234,10235,00234,96 0,38 0%/ 52
COOP 8| o/ 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 8
Globus 4| 0| 0,00 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 4
Kaufland 60| 9| 228,80227,10 229,10 229,00 0,60 0% 51
Lidl 68| 15| 431,46 238,00 497,50 497,50 109,97 25%| 53
M1j obchod o| ol o0,00] 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma o| ol o0,00f 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Marke{ 60| 4| 249,83238,60282,00239,35 18,58 7%/ 56
Tesco 40| 31| 229,25(219,90 229,90 229,90 2,46 1%| 9
Zabka 4| 0| 0,00 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietzci pak nejnizsi prmérné cenyéeského ho¥ziho zadniho
byly zjistény vrettzcich Globus (v giméru 199,00 K/kg), Billa (206,03 K/kg) a COOP
(217,00 K/kg). NejvysSi pimérné ceny naopak vykazuje Tesco (265,08kk), Lidl
(239,00 Ki/kg) a Penny Market (234,01¢Kg). Jednotlivéietézce, s vyjimkou Tesco a
Billa, pak v oblasti nastaveni cenyt$inou nenily tendenci k piliSnému rozptylu, demz
swdci relativre blizké hodnoty medidna piméra za jednotlivétettzce. V gipact
zahranéniho zboZzi pak nejnizsi {imérnou cenu rly Kaufland (228,80 K/kg), Albert
(229,00 K/kg) a Tesco (229,25 #fkg). Naopak nejvyssi ceny vipnéru vykazuji Lidl
(431,46 K/kg), s odstupem pak Penny Market (249,83kK) a Billa (234,76 K/kg).
Nastavené cenoveé ro#tfy vSak v pipadt zahrantnich produki vyrazré kolisalo, ocemz
swed¢i porovnani hodnoty gmérnych cen a medidina dale pak takédow vysSi hodnoty
varia&niho koeficientu a zaznamenaného cenovéhoétbzl prodejnach Mj obchod,
Zabka a Norma nebylo h&xi zadni sledovano ani ¥ipad ceské, ani zahra#mi
provenience. V prodejnach COOP a Globus byly kaligp pouze produktyceske
provenience. Z tohotougdodu bylo porovnanteské a zahraémi provenience potraviny
howzi zadni omezené na moznost komparace pouze eunzteelkovému gmeru.
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Graf 31: Hovézi zadni (kyta), v celku (,cenyéeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni skr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych ietzcich na arovni
cena zahratini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaniththo zbozi
Vv porovnani s cenami zboZéské provenience v Lidlu jsou vySSi vipgru o 81 %, dale
pak s odstupem Billa (0 14 %) a Penny Market (0 )/ Y& vztahu k pimérné ceg
¢eského vyrobku v ramci sledovanyébtzci vykazuji vySSi cenweské provenience
ietézce Tesco (0 14 %) a témneznatelty Kaufland. ZjednoduSeénlze konstatovat, Ze
vSechny pimérné ceny hotziho zadniho zahrami provenience jednotlivychietzci
jsou nad urovni celkove fimérné ceny hosziho zadnih@eské provenience.

Graf 32: Hovézi zadni (kyta), v celku (,nasobek ceny ciziho vytaku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 31 a 32 a dale pak v grafech 31 a 32 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.17 HOVEZi PREDNI bez kosti — v celku

Cena nejlevrgjSiho howziho predniho masa bez kosti, konkrété pirepaotteného
na 1 kg, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného khem
listopadu 2016 pohybovala ¥eskych supermarketech na trovni 172,00 Kv pripadé
tuzemského givodu potraviny, respektive na urovni 175,87 K, paklize se jednalo o
potravinu zahraniéniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v piiméru byla
cena 1 kg zahranéniho howziho predniho bez kosti 0 2,3 % (zaokrouhleno 2 %) vySsi
v porovnani s cenou hotziho pfedniho bez kosticeského mivodu. Z vysledki taktéz
vyplyva skuténost, Ze pouze v necelych 20 % pozorovani bylo dow® ho¥zi predni
bez kosti etzcich nalezeno, pokud ano, cca 80 % nalezenychbk§rbylo Polskych
(172,05 K/kg) a zbytek fipadal na Nmecko (173,70 K/kg).

Tabulka 33: Nazev vyrobku: Howzi predni, bez kosti, v celku V)

HOVEZI

PREDNI CESKY VYROBEK

RETEZEC PP|PC|[{PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 390|258 172,00 129,90 299,90 169,00 25,49 15%)|132
Albert 60| 58| 168,84/139,90 176,00 175,00 8,90, 5%| 2
Billa 59| 58| 165,15129,90 209,90 149,90 34,07] 21%| 1
COOP 12| 8| 167,23 149,00 180,00 169,95 13,34 8%| 4
Globus 32| 32| 179,720160,50 249,00 169,00 26,50 15%| O
Kaufland 72| 23| 170,66 145,00 299,90 161,00 21,68 13%)| 49
Lidl 52| 42| 166,50 157,00 239,00 159,00 21,83 13%| 10
M1j obchod 8| 4| 164,90164,90 164,90 164,90 0,00 0%| 4
Norma 0| O 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% O
Penny Marke| 16| O 0,00, 0,00; 0,00, 0,00[ 0,00 0%, 16
Tesco 68| 33| 195,11/ 159,00 299,90 179,00 37,34 19%| 35
Zabka 11| 0| 0,00 0,00, 0,00f 0,000 0,00 0% 11

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny héziho gedniho bez kosti se liSi znatélrettzec
od fetzce. V pfiméru ceny howziho gedniho ceské provenience ve sledovanych
obchodech v ramci sledovaného obdobi oscilovalyiré4,90 K/kg a 195,11 K/kg,

variani koeficient se pohyboval na drovni cca 15 %. iWpad produkti zahranini
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provenience se pmérné ceny pohybovaly v rozmezi mezi 164,48K§ a 209,00 K/kg,
variaini koeficient pak dosahuje hodnoty 12 %.
Tabulka 34: Nazev vyrobku: Howzi piredni, bez kosti, v celku (ZV)

HOVEZI

PREDNI ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK | PX
CELKEM 390| 80| 175,87/129,00 239,00 174,90 21,75 12%|310
Albert 60| 6| 164,48159,00 175,00 159,45 7,44 5%| 54
Billa 59| 0| 0,000 0,00 0,00 0,00 0,000 0% 59
COOP 12| o[ 0,00 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 12
Globus 32| 0| 0,00l 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 32
Kaufland 72| 9| 167,44/129,00 189,00 169,00 17,04 10%| 63
Lidl 52| 8| 209,00179,00 239,00 209,00 30,00 14%| 44
M1j obchod 8| o/ 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 8
Norma o| ol o0,00f 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Marke{ 16| 0| 0,00 0,00, 0,00 0,00 0,00 0% 16
Tesco 68| 53| 172,81/149,90 229,90 174,90 17,64 10%| 15
Zabka 11| 4| 186,25179,00 192,00 187,000 4,66 3%| 7

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietézci pak nejnizsi prmérné cenyteského hosziho gedniho
bez kosti byly zji&ny viettzcich Mij obchod (v piméru 164,90 K/kg), Billa (165,15
K¢lkg) a Lidl (166,50 K/kg). NejvysSi pimérné ceny naopak vykazuje Tesco (195,11
K¢lkg), Globus (179,72 gkg) a Kaufland (170,66 #kg). Jednotliv&etzce, s vyjimkou
Muj obchod, pak v oblasti nastaveni cenglyntendenci k znatelnému rozptylu,cemz
swed¢i nejen rozdily mezi nejnizSimi a nejvysSimi cenaalé i ne zcela blizké hodnoty
pramérnou cenu rdly nastavenou Albert (164,48¢Kg), Kaufland (167,44 Kkg) a Tesco
(172,81 K/kg). Naopak nejvy3si ceny vipndru vykazuji Lidl (209,00 K/kg) a Zabka
(186,25 K/kg). Nastavené cenové ratp vSak v pipads zahraninich produki kolisalo
meére oproti tuzemskeé produkci, &&mz sed¢i jak porovnani hodnoty pmérnych cen a
mediani, tak i nizSi hodnota varaiho koeficientu. V prodejnach Penny Market a Norma
nebylo ho¥zi predni bez kosti sledovano ani kigac ¢eské, ani zahraémi provenience.
V prodejnach Billa, COOP, Globus atiMobchod byly k dispozici pouze produktgské

provenience. V prodejnadeiszce Zabka pak pouze zboZi zahtaitio pivodu.

127



Graf 33: Hovézi piredni, bez kosti, v celku (,cengeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych ietzcich na arovni
cena zahratihi vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyamiéhtho zbozi
v porovnani s cenami zboZéské provenience v Lidlu jsou vySSi vipru o 26 %. Ve
vztahu k piimérné cer ¢eského vyrobku v ramci sledovanyig&zci vykazuji vySSi cenu
ceské provenienciettzce Tesco (rozdil o 11%), dale pak Albert (o 3 YRaafland (o 2
%). V ostatnichtetézcich nebylo moZné toto porovnani provest. ZjedSedu lze
konstatovat, Ze Ize jen obt&zobecnit, zda @mérné ceny ho¥ziho gedniho bez kosti
zahranéni provenience jednotlivyckettzai jsou nad nebo pod drovni celkov&mgrné
ceny ho¥ziho gedniho bez kostieské provenience.

Graf 34: Hovézi piredni, bez kosti, v celku (,nasobek ceny ciziho vybbu")
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Zdroj: vlastni skr dat, listopad, 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 33 a 34 a dale pak v grafech 33 a 34 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.18 MASLO CERSTVE — 82 % tuku

Cena nejlevrEjSiho cerstvého masla, konkrété piepoiteno na 1 kg tohoto
produktu o tuénosti 82 %, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat
provedeného hem listopadu 2016 pohybovala ¥eskych supermarketech na arovni
169,70 K& v piipadé tuzemského mvodu potraviny respektive na Grovni 154,45 K,
paklize se jednalo o potravinu zahraniniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva,
Ze v paméru byla cena 1 kg nejleviéjSiho dostupnéhoéerstvého masla zahraniniho
ptavodu o cca 9 % niZSi v porovnani s cenou obdobnélpooduktu ¢eské provenience.
Z vysledki taktéz vyplyva skutsost, Ze ¥tSinacerstvého masla z dovozu m&igpavod
v Polsku a v Nmecku (dle udavanéh@rového kdédugi deklarované informace na obalu).
Ve vztahu k jednotlivyntettzcim pak z provedeného geni je patrné, Zze vSechimgtézce
mely cenu zahrariniho produktu pod cenou nejleygiho obdobného produktteské
provenience (5 shrnoval vesSkeré v metodice uvedené retailée®zce s vyjimkou
Normy, kde sbr nebyl z kapacitnichtovodi bohuZzel realizovan).

Tabulka 35: Nazev vyrobku: Maslogerstvé, 82 % tuku V)

MASLO CESKY VYROBEK
RETEZEC PP|PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 556(497| 169,70114,00 216,00 171,60 13,85 8%] 59
Albert 68| 68| 177,98 139,60 199,50 171,60 14,80| 8%| O
Billa 88| 88| 164,91/114,00 184,50 159,60 9,78 6% O
COOP 20| 20| 167,00151,60 179,60 171,60 6,84 4%| O
Globus 12| 12| 168,92(155,60 199,50 165,60 15,23  9%| O
Kaufland 68| 66| 173,37/143,60199,50 171,60 11,79 7%| 2
Lidl 101| 46| 156,30/151,60 159,60 159,60 3,94/ 3%| 55
Muj obchod | 11| 9] 187,47]159,60 216,00 180,00 21,65 12%| 2
Norma ol 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Marke{ 48| 48| 170,60 124,75 215,20171,60 16,17 9%| 0
Tesco 80| 80| 169,95139,60 199,50 167,60 8,83 5% O
Zabka 60| 60| 170,95 159,60 215,20 159,60 16,57 10%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Ve vztahu k zemi fvodu sledovanéhoerstvého masla plynou nasledujici zjist
Kilogram ¢erstvého maslagyodem z Polska #h cenu v paéméru 149,73 K, kilogram
mésla fivodem z Nmecka mgl cenu v péiméru okolo 153,40 K. Cerstvé maslo
z ostatnich zemi pak se cetopohybuje v piméru 172,39 K/kg. Z uvedeného tedy
vyplyva, Ze ceské cerstvé maslo je v pméru drazSi ve vztahu k nejvyznagpim
konkurentim, tj. Polsku a Mmecku.

Tabulka 36: Nazev vyrobku: Maslocerstve, 82 % tuku (ZV)

MASLO ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC PP| PC|PRUM| MIN | MAX | MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 556|464| 154,45 89,50/239,60 151,60 15,45 10%)| 92
Albert 68| 63| 158,32139,60 191,20 151,60 15,19 10%| 5
Billa 88| 74| 153,55 135,60 239,60 151,60 15,65 10%)| 14
COOP 20| 8| 138,50 89,50 175,00 144,75 37,55 27%)| 12
Globus 12| 8| 151,60151,60 151,60151,60 0,00[ 0%| 4
Kaufland 68| 68| 155,07/151,60 199,60 151,60 10,54/ 7%| O
Lidl 101/ 100| 149,28 143,60 151,60 151,60 3,63| 2%| 1
Muaj obchod | 11| 3| 144,50144,50 144,50 144,50 0,000 0%| 8
Norma 0| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Penny Marke{ 48| 41| 146,07]124,75163,60151,60 7,67 5% 7
Tesco 80| 73| 162,75119,60 219,60 151,60 22,77 14%| 7
Zabka 60| 26| 162,67/159,60 191,20 159,60 8,50, 5%| 34

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze cenyerstvého masla se vyrazinisi v jednotlivych
fetzcich. V piméru cenycerstvého masléeské provenience ve sledovanych obchodech
v ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 1X4kl a 216 K/kg - variani koeficient
se pohyboval na arovni cca 8 %. Yigac produkfi zahranini provenience se pak ceny
pohybovaly v podobném rozp, a to mezi 89,50 kg a 239,60 K/kg za nejlevyjSi na
pultech v daném momentu nalezetérstvé maslo s obsahem tuku 82 % - waia
koeficient dosahl v porovnani s produkigskymi podobné hodnoty, a to cca 10 %.
Medidnova hodnota ceny vysla relatvmevyhodna proteské maslo stim, Ze cena
produkti pavodem zCR (171,60 K/kg) je vy3Si v porovnani s medianem cemstvého
masla zahragniho pivodu (151,60 K/kg). Z vysledk statistickych charakteristik
shrnutych v tabulkach. 35 a 36 vyplyva, Ze ifpadt ¢erstvého masla se ceny zahtani
produkce a tuzemské produkce vzaeblizuji s tim, Ze vSak cenyeského masla jsou o

néco vysSi — vysktlit tuto skuté&nost lze primaré tim, Ze zatimco masl@eské

130



provenience je zpravidla z&leové, velmi vysoky podil mésla dovozového fegstavovan
relativne anonymnim maslem prodavanym pod c&koar jednotlivych samotnych
maloobchodniclietzc.
praméru 156,30 K/kg) a Billa (v paméru 164,91 K/kg). Nejvyssi pkmérné ceny naopak
vykazuji Maj obchod (187,47 Klkg), Albert (177,98 K/kg), Kaufland (173,37 Kkg) a
Zabka s Penny Marketem (cca 176/kg). Ackoliv se ceny naific fetszci vyrazr lisily,
jejich charakter byl v ramci sebraného vzorku ddativre stabilni, ocemz sédéi jak
hodnoty varianiho koeficientu, tak i relativni shoda hodnotyaméru a medianu
jednotlivych cenovych soubior

V ptipact zahraniniho zbozi pak nejnizSi cenué¢iy nastavenou COOP (138,50
K¢/kg), Maj obchod (144,50 Kkg), Penny Market (146,07 &g) a Lidl (149,28/kg).
Naopak nejvyssi ceny vimeru vykazujitettzce Zabka a Tesco (cca 168/kg), Albert
(158,32 K/kg) a dale Billa, Globus a Kaufland (pohybovalycemo¥ mezi cca 151 a 154
K¢/kg). Nastavené cenové ratp v piipadd zahrantnich produki v jednotlivych
fetzcich n€lo tendenci kolisat relativ¥n stejré v porovnani s produkty tuzemské
provenience. O vySe uvedenénidli jak porovnani hodnoty pmérnych cen a medidna
rovnéz hodnoty variéniho koeficientu.

Graf 35: Maslo ¢erstve, 82% tuku (,cenyéeské a zahranini®)
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180,00 r—qcg 454,91 167,00 168,92 173,37 B 170,60 169,95 17035, o7
92 45355 —451,60[ s 5 g ®30 — —162,75— "
160,00 28 5( ! 1499 144,50 146,07,
140,00 Tt
120,00
100,00
80,00
60,00
40,00
20,00 0,000,00
0,00
Albert  Billa  COOP Globus Kaufland Lidl M@j Norma Penny Tesco Zabka
obchod Market
@C¢R @ Zahranidi

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fetzcich na arovni

cena zahragni vs. cena tuzemska, Ize konstatovat, Ze cenyamihtho ¢erstvého masla
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v porovnani s cenamierstvého masl&eské provenience jsou nizsi v Albertu o 11 %,
v Bille 0 7 %, v COOPu 0 17 %, v Globusu o 10 %auflandu o 11 %, v Lidlu o 4 %,
v Mém obchod o 23 %, v Penny Marketu o 14 %, v Tescu o 4 %Zalce 0 5 %.

Graf 36: Maslo ¢erstvé, 82% tuku (,nasobek ceny ciziho vyrobku")
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1,20 0,91
O
1,00 ‘93 .083 Q0.0 ©0290°°°® @ @Os6 0.9
7]# L] L] L] L ]
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00
Albert  Billa COOP Globus Kaufland Lidl M@j Norma Penny Tesco Zabka
obchod Market
B 7ahranici == == Zahranici prum. ® CRr

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjdiich skuténosti o stavu cen v ramci v3ech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaiémuretézci ze najit v nasledujici
tabulce 35 a 36 a dale pak v grafech 35 a 36 pweshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a ll.

4.2.19 JEMNE PARKY - s pievahou veffového masa

Cena nejlevrEjSich jemnych péarka s prevahou vegoveho masa, konkrét
piepattenych na 1 kg, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat
provedeného khem listopadu 2016 pohybuje ¥eskych supermarketech na arovni
167,54 K& v pripadé tuzemského pivodu potraviny, respektive na uUrovni 167,04 K,
paklize se jedn& o potravinu zahraniniho pivodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva,
Ze v praméru byla cena 1 kg zahranénich jemnych péarka s pfevahou vegrového
masa 0 0,3 % (zaokrouhleno 0 %) nizSi v porovnani &enou jemnych parka ¢eského
pavodu, lze tedy konstatovat, Ze pimérné ceny jsou shodné.Z vysledki taktéz
vyplyva skuténost, Ze v tért 60 % pozorovani nebyl nalezen dovozovy vyrobekludo
zahranéni produkt nalezen byl, v cca 40 % se jednalo @bgk z Polska (137,618kQ),

v dalSich cca 40 % o vyrobek ziHecka (194,78 Kkg) a zbylacast vyrobki témef
vyhradré pripadala na Slovensko (185,94/Kg). U pfimérné ceny dovozovych jemnych
parki z Polska je pak vhodné ji uvaZzovat v souvislogtitsnérnou celkovou cenou jak
ceskych, tak i zahragmich produki.
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Tabulka 37: Nazev vyrobku: Jemné parky, s pevahou veffového masa V)

JEMNE PARKY CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC|PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 440|371| 167,54 75,00/332,77 159,50 63,23 38%| 69
Albert 84| 83| 127,35 79,00/199,50 99,50, 38,40, 30%| 1
Billa 84| 72| 218,73 166,10 288,33 208,24 35,79 16%)| 12
COOP 8| 8| 147,20 99,00195,40 147,20 48,20, 33%| O
Globus 12| 12| 105,00 89,00[113,00113,00 11,31 11%| O
Kaufland 76| 73| 168,25 75,00/277,30 158,23 58,10, 35%| 3
Lidl 40| 8| 164,50164,50 164,50 164,50 0,000 0%/ 32
Mj obchod 0| O 0,000 0,000 0,000 0,00 0,000 0% O
Norma 4| 4| 164,50164,50 164,50 164,50 0,000 0%| O
Penny Market 48| 48| 120,48 99,50/ 165,00 114,50 16,84 14%| O
Tesco 56| 40| 164,86 99,50/277,22 166,33 33,76 20%)| 16
Zabka 28| 23| 294,29149,50 332,77 327,22 63,92 22%| 5

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny jemnych pérlse liSi vyraza rettzec odietzce.
V praméru ceny jemnych patk ceské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 105,00Kg a 294,29 K/kg, variani koeficient se
pohyboval na zr@mé arovni 38 %. V{fipad produkfi zahranini provenience se
pramérné ceny pohybovaly v rozmezi mezi 121,76/K§ a 277,20 K/kg, varigni
koeficient pak dosahuje hodnoty 35 %.

Tabulka 38: Nazev vyrobku: Jemné parky, s pevahou vegrového masa (ZV)

JEMNE PARKY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |[PX
CELKEM 440|182| 167,04 69,90 332,80 159,60, 57,77| 35%)|258
Albert 84| 0| 0,000 0,00f 0,000 0,000 0,000 0%| 84
Billa 84| 40| 210,81 69,90/332,80 166,43 79,52 38%)| 44
COOP 8| 0| 0,000 0,00/ 0,000 0,000 0,00 0%| 8
Globus 12| 12| 277,201277,20 277,20277,20 0,00 0%| O
Kaufland 76| 56| 151,08 128,40 164,50 159,60 14,21 9%| 20
Lidl 40| 36| 121,76106,53 199,75 114,50 21,51 18% 4
M1j obchod o o| 0,000 0,00f 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 4/ 0 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 4
Penny Market 48| 0 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 48
Tesco 56| 38| 152,61114,50 169,00 159,60 14,73 10%| 18
Zabka 28| 0| 0,000 0,00f 0,000 0,000 0,000 0% 28

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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V ramci jednotlivychretézci pak nejnizSi pmeérné cenyceskych jemnych patk
byly zjisteny viettzcich Globus (v gmeéru 105,00 K/kg), Penny Market (120,483kQ)
a Albert (127,35 K/kg). Nejvyssi ptmérné ceny naopak byly zjisity vietzci Zabka
(294,29 K/kg), nasledovaného s odstupem Billou (218, %3H) a dale oft s odstupem
Kauflandem (168,25 &kg). Jednotlivérettzce, s vyjimkouietzca Lidl a Norma, pak
v oblasti nastaveni cenydy tendenci k znatelnému rozptylugemz s¥d¢i nejen rozdily
mezi nejniZzSimi a nejvysSimi cenami, ale i ne ztdizké hodnoty medianu atpméru za
jednotlivé fetézce. V gipad zahrantniho zbozi pak nejnizSi {omérnou cenu rdly
nastavenou Lidl (121,76 dkg), Kaufland (151,08 &kg) a Tesco (152,61 dfkg).
Naopak nejvyssi ceny vipnéru vykazuji Globus (277,20 dkg) a Billa (210,81 K/kg).
Nastavené cenoveé ro#tpv pripact zahraninich produki, s vyjimkou sledovani ietzci
Globus, kolisalo obdolsrjako u tuzemskeé produkcegemz s¥d¢i jak porovnani hodnoty
pramérnych cen a medidin tak hodnota vartamiho koeficientu. \Wetézci Maj obchod
nebyly jemné parky sledovany ani figac c¢eské, ani zahrati provenience.
V prodejnach Albert, COOP, Norma, Penny Market @kéabyly k dispozici pouze
produkty ceské provenience. Z tohotoawbdu bylo porovnaniceské a zahraémi
provenience potraviny jemné parkyigyahou vefového masa omezené (komparaci bylo
tedy mozno provést pouze ve vztahu &npéru za cely vzorek sledovanych prodijkt

Graf 37: Jemné parky, s fevahou veFového masa (,cenyeské a zahranini“)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych fetzcich na arovni
cena zahragni vs. cena tuzemskd, lze konstatovat, Ze cenyaméhiho zboZzi
Vv porovnani s cenami zboZéske provenience v Globusu vychazeji vysSiivgru o 164
%. V ostatnichietzcich jsou jiz hodnoty ménextrémni. Ve vztahu k pmérné cers
¢eského vyrobku v ramci sledovanyébtzcei vykazuji vysSi cenweské provenience
fetézce Lidl (rozdil o 26 %), dale pak Kaufland (o 10 &Tesco (0 7 %). V celkem Sesti
fetzcich nebylo mozné toto porovnani proveést. Zjed8edulze konstatovat, Ze Ize na
zaklad porovnatelnych §i fetzch zobecnit, Ze @imérné ceny jemnych paiks grevahou
vepgového masa zahrami provenience jednotlivychetzci jsou spiSe pod udrovni
pramérné ceny jemnych paiks prevahou vefpvého maséeské provenience.

Graf 38: Jemné parky, s fevahou vegfového masa (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podreéfiiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 37 a 38 a dale pak v grafech 37 a 38 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.20 KLOBASA PAPRIKOVA — trvanliva (suchd)

Cena nejlevrgjSi klobasy paprikoveé trvanlivé (suché), konkrét prepa‘tené na
1 kg, se dle vysledi& vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného hem
listopadu 2016 pohybuje Weskych supermarketech na drovni 206,73 v pripadé
tuzemského pivodu potraviny, respektive na drovni 281,00 K, paklize se jedn& o
potravinu zahraniéniho pavodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru je
cena 1 kg zahranéni klobasy paprikové trvanlivé o 36 % vySSi v poromani s cenou

klobasy paprikové trvanlivé ¢eského pivodu. Z vysledki taktéZ vyplyva skutaost, Ze
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vétSina dovozovych klobas paprikovych, cca& dietiny, byla z Md’arska (pimérna cena
321,12 K/kg), nasledovalo Slovensko (188,9%/kg) a Polsko (249,20 #kg). Némecko
nebylo zastoupenaibec. Pimérna cena ostatnich zemi byla 272,62Kg.

Tabulka 39: Nazev vyrobku: Klobasa paprikova, trvarliva, sucha CV)

KLOBASA

PAPRIKOVA CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 376|316| 206,73 119,00 319,50 199,60 44,51 22%)| 60
Albert 76| 72| 211,03169,00 283,69 199,00 33,19 16%| 4
Billa 44| 43| 216,04/179,00 279,00 209,00 36,34 17%| 1
COOP 4| 3| 205,83199,50 209,00 209,000 4,48 2%| 1
Globus 20| 16| 147,31/119,00 234,50 124,00 43,89 30%| 4
Kaufland 56| 46| 179,56 124,70 299,00 160,50 48,73 27%)| 10
Lidl 56| 29| 193,99159,00219,00 199,60 18,78 10%)| 27
Mj obchod ol 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 12| 12| 174,501174,50 174,50174,50 0,00 0%| O
Penny Market| 40| 36| 242,24164,50 274,90 274,50 38,70, 16%| 4
Tesco 60| 51| 214,421153,46 319,50 213,93 39,41 18%| 9
Zabka 8| 8| 279,24/259,00299,47 279,24 20,24 7%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny klobasy paprikove trvanlseliSi vyraza fetézec
od fetzce. V paiméru ceny klobasy paprikov&eské provenience ve sledovanych
obchodech v ramci sledovaného obdobi oscilovalyiréz,31 K/kg a 279,24 K/kg,
variaini koeficient se pohyboval na Udrovni 22 %. #pac produkfi zahranini
provenience se pmérné ceny pohybovaly v rozmezi mezi 205,4dK§ a 429,00 K/Kkg,
variani koeficient pak dosahuje vysSi hodnoty 32 %. Ma@jednotlivychietzci pak
nejnizsi ptimérné cenyeské klobasy paprikové trvanlivé byly z§8y vietzcich Globus
(v praméru 147,31 K/kg), Norma (174,50 Kkg) a Kaufland (179,56 &kg). Nejvyssi
pramérné ceny naopak byly zjity vietzci Zabka (279,24 ¥kg), Penny Market
(242,24 K/kg) a Billa (216,04 K/kg). Jednotlivérettzce, s vyjimkourettzci COOP,
Norma a event. i Zabka a Tesco, pak v oblasti masfaceny nily tendenci k znatelnému
rozptylu, ocemz s¥dc¢i nejen rozdily mezi nejnizSimi a nejvysSimi cenaahé i hodnoty
medianu a pméru za jednotlivéretézce. V fipad zahraniniho zbozZi pak nejnizsi
pramérnou cenu raly nastavenou Penny Market (205,4%/kg), Lidl (225,02 K/kg) a
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Kaufland (252,55 K/kg). Naopak nejvy3si ceny vipnéru vykazuji Zabka (429,00
K¢/kg), Albert (410,64 K/kg) a s odstupem Billa (334,03KQ).
Tabulka 40: Nazev vyrobku: Klobasa paprikova, trvaniva, sucha (ZV)

KLOBASA

PAPRIKOVA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM|MIN |MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 376(211| 281,00124,88 548,33 239,60 91,12 32%)|165
Albert 76| 26| 410,64/299,75 469,00 419,00 50,000 12%)| 50
Billa 44| 20| 334,03 159,00 548,33 391,60 148,51 44%| 24
COOP 4| 4| 333,79325,00360,00 325,00 15,16] 5%| O
Globus 20| 10| 331,18 314,50 339,00339,00 10,08 3%| 10
Kaufland 56| 23| 252,55211,60 299,00 239,60 31,81 13%)| 33
Lidl 56| 44| 225,02199,60 249,20 239,60 20,35 9%| 12
M1j obchod 0| O 0,000 0,00f 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 12| 0| 0,000 0,000 0,00f 0,000 0,000 0% 12
Penny Market| 40| 36| 205,41{124,88 239,60 238,700 43,95 21%| 4
Tesco 60| 45| 286,57/166,50 399,75 251,60 62,22 22%| 15
Zabka 8| 3| 429,00429,00429,00429,00 0,000 0%| 5

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Nastavené cenové ro#p v pripad zahrantnich produki, s vyjimkou sledovani

v fetézci Zabka, kolisalo, a to&tdinou vice neZ u tuzemské produkceemn? sedéi jak

porovnani hodnoty gmérnych cen a medidn tak hodnota vartmiho koeficientu.

V fetézci Maj obchod nebyly klobasy paprikové sledovany anitipg ceské, ani

zahranéni provenience. V prodejnach Norma byly k dispopmuzeceské produkty.

Graf 39: Klobasa paprikova, trvanliva, sucha (,cenyéeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych fetzcich na arovni
cena zahragni vs. cena tuzemskd, lze konstatovat, Ze cenyaméhiho zboZzi
v porovnani s cenami zbo#éeské provenience pouzerettzci Penny Market vychazeji
nizsi nezteske, a to o0 15 %. V ostatnitdtézcich jiz ve vztahu k imérné cer ceského
vyrobku v ramci sledovanydfetzci vykazuji vySSi cenu zahranii provenience vSechny
ietézce, nejvyssi rozdil je v Globusu (125 %), dale paldbertu (95 %) aetzci COOP
(62 %). V osmi z devitietzch, kde byly sledovanyeské i zahraini ceny klobasy
paprikové trvanlivé, byla fimérna cena zahrafniho produktu nad udrovni celkové
pramérné cenyeského produktu, vyjimkou byetzec Penny Market, kde vSak rozdil byl
minimalni. Klobasa paprikova trvanliva zahrari provenience je tedy vioméru
prokazateld drazsi nez klobasa paprikosgské provenience.

Graf 40: Klobasa paprikova, trvanliva, sucha (,nasdek ceny ciziho vyrobku®)

Nésobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1) - klobédsa paprikova
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 39 a 40 a déle pak v grafech 39 a 40 poshkedniract taktéz v piloze v tabulkach | a Il.

4.2.21 SUNKA VEPROVA — miniméaln & 85 % podil masa

Cena nejlevrEjSi Sunky veptové s minimalré 85 % podilem masa, konkrétr
piepattené na 1 kg, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat
provedeného khem listopadu 2016 pohybuje ¥eskych supermarketech na arovni
238,83 K& v pripadé tuzemského mivodu potraviny, respektive na urovni 319,70 K,
paklize se jedna o potravinu zahraniniho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva,

Ze v praméru je cena 1 kg zahranéni Sunky veprové s minimalré 85 % podilem masa
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0 34 % vysSSi v porovnani s cenou Sunky vépvé ¢eského mivodu. Z vysledki taktéz
vyplyva skuténost, Ze wtSina dovozové Sunky vépvé, vice jak 70% vyrolik byla
z Némecka (cena 293,79¢Kg) a z Rakouska (cena 383,8%/ky). Ostatni zewrh byly
zastoupeny meén jejich ptimérna cena byla ale dosti vysoka, a to 501,67k

Tabulka 41: Nazev vyrobku: Sunka vepova, minimalné 85 % masa CV)

SUNKA

VEPROVA CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |[PC [PRUM|MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 419|415| 238,83 129,50 379,00 229,00 43,37 18%| 4
Albert 71| 71| 238,84/179,89 379,00 219,00 46,24 19%| O
Billa 60| 60| 257,03 199,00 349,00249,00 37,40 15%| O
COOP 8| 8| 249,00189,00299,00229,00 38,41 15%| O
Globus 20| 20| 288,36 249,00 339,00299,00 35,93 12%| O
Kaufland 60| 60| 234,46 129,50 329,00219,00 50,62 22%| O
Lidl 72| 68| 198,68 149,50 219,00 199,00 8,65 4%| 4
Mij obchod 0| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| O
Norma 12| 12| 249,00249,00 249,00249,00 0,00 0%| O
Penny Market| 32| 32| 212,60149,00 299,00 199,00 38,12 18%| O
Tesco 68| 68| 252,06 179,00 299,00249,00 25,83 10%| O
Zabka 16| 16| 279,00239,00319,00279,00 30,82 11%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny Sunky vigwé, zvlad&t zahranini provenience, se liSi
znatelg rettzec od fettzce. V paméru ceny Sunky veapvé ¢eské provenience ve
sledovanych obchodech v ramci sledovaného obdotilowaly mezi 198,68 K/kg a
288,36 K/kg, varia@ni koeficient se pohyboval na urovni 18 %. ¥pad produkt
zahrantni provenience se fimérné ceny pohybovaly v rozmezi mezi 224,92/H§ a
446,03 K/kg, variani koeficient pak dosahuje dvojnasobné hodnoty 36t %. V rdmci
jednotlivych fetézci pak nejnizsi pimérné cenyceské Sunky vepvé byly zjiSény
v fetzcich Lidl (v paméru 198,68 K/kg), Penny Market (212,60 #kg) a Kaufland
(234,46 K/kg). Nejvyssi piimérné ceny naopak byly zj&ty vietzci Globus (288,36
Kélkg), Zabka (279,00 ¥kg) a Billa (257,03 K/kg). Jednotlivéietzce, s vyjimkou
fetézci Lidl a Norma s témi Zadnym rozptylem, pak v oblasti nastaveni cenlym
tendenci pouze k mirnému rozptylu, éemz s¥dé¢i nejen rozdily mezi nejnizSimi a

nejvyssSimi cenami, ale i hodnoty medianu énpiru za jednotlivéetézce.
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Tabulka 42: Nazev vyrobku: Sunka vegova, minimalné 85 % masa (ZV)

SUNKA

VEPROVA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM [MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 419|257| 319,70 139,65 712,86/299,00 116,160 36%)| 162
Albert 71| 35| 396,22 209,00 684,29 319,50 117,61] 30%)| 36
Billa 60| 36| 398,28 266,00599,00 399,00 59,10 15%| 24
COOP 8| 0| 0,000 0,000 0,00 0,000 0,00 0% 8
Globus 20| 20| 329,13 199,50 498,75 249,50 109,76 33%| O
Kaufland 60| 57| 262,52 150,00 599,00245,00 91,15 35%| 3
Lidl 72| 52| 242,15199,50 319,20 249,50 34,47| 14%)| 20
M1j obchod 0| O 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Norma 12| 10| 239,30(199,50 299,00 199,50 48,74 20%| 2
Penny Market| 32| 16| 224,92(139,65 349,00 199,50 49,29 22%)| 16
Tesco 68| 31| 446,03 299,50 712,86/399,00 111,84 25%)| 37
Zabka 16/ 0| 0,000 0,00, 0,00f 0,000 0,000 0% 16

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V piipact zahrantniho zboZzi pak nejnizsi imérnou cenu Ay nastavenou Penny
Market (224,92 K/kg), Norma (239,30 Kkg) a Lidl (242,15 K/kg). Naopak nejvyssi
ceny v piméru vykazuji Tesco (446,03 dkg), Billa (398,28 K/kg) a Albert (396,22
K¢lkg). Nastavené cenoveé razpv piipact zahrantnich produki kolisalo, a to #tSinou
vyrazre vice nez u tuzemské produkcetamz sed¢i jak porovnani hodnoty pmérnych
cen a median tak i hodnota varimiho koeficientu. \fettzci Maj obchod nebyla Sunka
vepova sledovana ani ipact ceské, ani zahraéni provenience. V prodejnach COOP a
Zabka byly kdispozici pouze produktyeské provenience. Z tohototwibdu bylo
porovnaniceské a zahraémi provenience potraviny Sunka wepa omezené (komparaci
bylo tedy moZno provést pouze ve vztahu wnpiru za cely vzorek sledovanych
produkii).

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimggivych rettzcich na urovni
cena zahragni vs. cena tuzemskd, lze konstatovat, Ze cenyaméhiho zboZzi
Vv porovnani s cenami zboZéské provenience pouzeaettzci Norma vychazeji nizsi nez
ceské, a to 0 4 %. V ostatni¢kiezcich jiz ve vztahu k imérné cer ceského vyrobku
v ramci sledovanychettzci vykazuji vysSi cenu zahrani provenience vSechrigizce,
nejvyssi rozdil je v Tescu (77 %), dale pak v Atb€66 %) a Bille (55 %).
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Graf 41: Sunka veprova, minimalné 85 % masa (,cenyéeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V sedmi z osmietzci, kde byly sledovangeské i zahradni ceny Sunky vepveé,
byla ptimérnd cena zahratmiho produktu nad drovni celkovéapmérné cenyceského
produktu, vyjimkou bylietizec Penny Market. Sunka Wepa s miniméala 85 % masa
zahranéni provenience je tedy viméru prokazatelé drazSi nez Sunka viya ceské
provenience.

Graf 42: Sunka veprova, minimalné 85 % masa (,nasobek ceny ciziho vyrobku®)

Nésobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1) - $unka veprova
200 134
1,66 y
1,30 155
1,60
1,40
r L] L] L] L] L] L] nz- L] L] L] L] L]
1,20 O 96 1,06
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
0,00
Albert Billa COOP Globus Kaufland  Lidl Mj Norma Penny Tesco Zabka
obchod Market
B 7ahraniéi == == Zahrani¢i prum. ® Cr

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fetézci a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému staémuretizci Ize najit v nasledujici
tabulce 41 a 42 a déle pak v grafech 41 a 42 peshednirac taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.
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4.2.22 KURATA CELA CHLAZENA — kuchana

Cena nejlevrgjSich kuiat celych chlazenych, konkrét& prepaétenych na 1 kg, se
dle vysledki vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného ghem listopadu 2016
pohybuje véeskych supermarketech na uUrovni 69,46 K v piipadé tuzemského
pavodu potraviny, respektive na urovni 128,19 K, paklize se jedna o potravinu
zahrani¢niho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Zze v paméru je cena 1 kg
zahrani¢nich kurat celych chlazenych o cca 85 % vySSi v porovnanicenou kurat
celych chlazenychtéeského piivodu. Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Zze dovozova
kurata chlazena byla nalezena v necelych 20 % pozoroWokud byla nalezena, tak
vétSina kdat celych chlazenych byla z Polskadfmerna cena 59,90 #kg) a z ostatnich
zemi (173,50 K/kg). Produkty z Nmecka v analyzované skupirecela chybly. U
pramérné ceny dovozovych Kat celych chlazenych z Polska je pak vhodné ji ava¥
v souvislosti s pimeérnou celkovou cenou jadeskych, tak i zahraémich produki.

Tabulka 43: Nazev vyrobku: Kufata chlazend, celaCV)

KURATA

CHLAZENA CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 476|472| 69,46/46,90, 109,90 59,90 14,16 20%| 4
Albert 80| 80| 81,65/59,90 109,90 79,90, 7,71 9%| O
Billa 70| 70| 85,19/59,90/ 109,90 79,90, 8,10, 10%| O
COOP o| o 0,00 0,000 0,00] 0,000 0,000 0%| O
Globus 16| 16| 77,40[69,90/ 84,90/77,400 7,50 10%| O
Kaufland 79| 79| 61,67|46,90 109,00 59,90 16,39 27%| O
Lidl 84| 84| 59,90/59,90 59,9059,90, 0,000 0%| O
Muaj obchod 4! o| 0,00 0,000 0,00] 0,00 0,000 0%| 4
Norma 12| 12| 59,92(59,92| 59,92/59,92] 0,00 0%| O
Penny Marke] 47| 47| 60,81/46,90 98,90/59,90, 6,95 11%| O
Tesco 84| 84| 66,33/59,90 89,90 59,90, 12,31 19%| O
Zabka 0| 0| 0,00 0,000 0,00f 0,000 0,000 0%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny Kat celych chlazenych se liSi znatelettzec od
fetézce, a to vfipact ceské i zahradni provenience. V @méru ceny kidat celych
chlazenychceské provenience ve sledovanych obchodech v raledowsaného obdobi
oscilovaly mezi 59,90 &kg a 85,19 K/kg, variani koeficient se pohyboval na Grovni cca

20 %. V gipadt produkti zahrangni provenience se imérné ceny pohybovaly v rozmezi
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mezi 111,30 Kkg a 217,20 K/kg, varigni koeficient pak i s ohledem na dmb
pozorovani a ovlivéni jednimiettzcem vychazi roven 48 %.

Tabulka 44: Nazev vyrobku: Kurata chlazend, cela (ZV)

KURATA

CHLAZENA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 476| 23| 128,19 59,90/221,90 129,00 61,41 48%] 453
Albert 80| 4| 129,00129,00129,00129,00 0,00 0%/ 76
Billa 70| 3| 217,20209,90 221,90 219,80 5,23 2%| 67
COOP 0| O o0,00[ 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O
Globus 16/ 0| 0,00 0,00f 0,000 0,000 0,000 0% 16
Kaufland 79| 0o 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 79
Lidl 84| 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 84
M1j obchod 4! 0| 0,00 0,000 0,000 0,00 0,00 0% 4
Norma 12| 0| 0,00 0,00f 0,000 0,00, 0,000 0% 12
Penny Marke| 47| O 0,00, 0,00/ 0,00f 0,00f 0,00 0%| 47
Tesco 84| 16| 111,30 59,90/198,00 59,90 60,37 54%)| 68
Zabka 0| O o0,00[ 0,000 0,000 0,000 0,000 0% O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietézci pak nejnizsi cenyeskych kiiat celych chlazenych byly
zjistény vrietézcich Lidl (v paméru 59,90 K/kg), Norma (59,92 K/kg) a Penny Market
(60,81 K/kg). NejvysSi pimérné ceny naopak &ha Billa (85,19 K/kg), Albert (81,65
K¢élkg) a Globus (77,40 #kg). Jednotliv&etzce pak v oblasti nastaveni censtdinou
nently tendenci k piliSnému rozptylu, gdemz s¥dc¢i relativre blizké hodnoty medidna
praméra za jednotlivéiettzce. V ipad zahraniniho zboZi pak kie¢ celé chlazené bylo
sledovano (nalezeno) pouze J@ech fetzcich, zcehoz nejnizSi @imérna cena byla
v Tescu (111,30 &kg), nejvyssi v Bille (217,20 #kg) a mezi mil cenu Albert (129,00
Ké&lkg). V prodejnachietizcl COOP, Mij obchod a Zabka nebyla #ata celd chlazena
sledovana ani vifpad ¢eské, ani zahradi provenience. Ve vSech ostatnich prodejnach,
s vyjimkou Billy, Albertu a Tesca, byly k dispozipiouze produktyeské provenience.
Z tohoto divodu bylo porovnaniceské a zahraémi provenience potraviny ke celé
chlazené omezené (komparaci bylo tedy moZno prgaiste ve vztahu k fpiméru za cely

vzorek sledovanych produkt
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Graf 43: Kurata chlazena, cela (,cenyeske a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimng#ivych ietzcich na arovni
cena zahratini vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaniththo zbozi
Vv porovnani s cenami zbo&éské provenience jsou vysSi vzdy, v Bille o 155/%¢escu o
68 % a v Albertu 0 58%. V ostatnide®zcich nejsou zahrami kurata cela chlazena
nabizena a komparace cenovych razdiédy neni mozna. Uettzci nabizejicich
zahranéni kurata cela chlazena pak cena této potraviny bylaiwngg celkova gimeérna
cenaceskych kiat celych chlazenych.

Graf 44: Kurata chlazena, cela (,nasobek ceny ciziho vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 43 a 44 a dale pak v grafech 43 a 44 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.23 KURATA CELA MRAZENA — kuchana

Cena nejlevrgjSich kuiat celych mrazenych, konkrétré prepaftenych na 1 kg, se
dle vysledka vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného ghem listopadu 2016
pohybuje véeskych supermarketech na udrovni 60,69 K v piipadé tuzemského
pavodu potraviny, respektive na urovni 64,90 K, paklize se jednd o potravinu
zahrani¢niho pivodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru je cena 1 kg
¢eskych kurat celych mrazenych o cca 7 % nizSi v porovnani eou kurat celych
mraZzenych zahraniniho pivodu. Z vysledki taktéZz vyplyva skutenost, Ze u této
potraviny bylo dovozové zbozi nalezeno jen ve vemmalém pd&tu pozorovani (cca 3,3
%). Pokud byl zahrastini vyrobek nalezen, tak se jednalo vyhradnmrazena cela kata
z Polska (64,89 &kg), Zadny jiny stat se v analyzovaném souboraceazel.

Tabulka 45: Nazev vyrobku: Kufata mraZzena, cela V)

KURATA

MRAZENA CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM |MIN |MAX |MED | SMOD|VARK |PX
CELKEM 392(328| 60,69/29,9079,91/64,86 7,66 13%)| 64
Albert 72| 61| 64,17|39,86/64,89/64,87| 3,32] 5%| 11
Billa 20| 4| 29,90[29,90(29,90 29,90 0,000 0%| 16
COOP 12| 12| 72,48/64,65 77,90/ 74,88 5,67| 8%| O
Globus 28| 28| 59,03/51,93/65,27/59,93 5,62] 10%| O
Kaufland 72| 72| 51,28/49,00 52,08/51,47| 0,96 2%| O
Lidl 28| 0| 0,00 0,00/ 0,00[ 0,000 0,000 0% 28
M1j obchod 4] 4| 61,61]59,00 64,21/61,61] 2,61 4%| O
Norma 20| 16| 59,31/59,31/59,31/59,31| 0,00 0%| 4
Penny Marke| 68| 63| 63,31|47,44/ 64,94/64,94 4,84 8%| 5
Tesco 64| 64| 64,9364,92 64,94/64,93 0,01 0% O
Zabka 4| 4| 79,9179,91 79,91/79,91 0,000 0%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny Kat celych mrazenych se liSi znatelettzec od
retzce, coZz ovSem je mozné prakticky zUzit pouzéaskou provenienci. V giméru ceny
kurat celych mraZzenychéeské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 29,96/k§ a 79,91 K/kg, variani koeficient se

pohyboval na drovni cca 13 %. Vipac produkti zahranini provenience se fimérné
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ceny pohybovaly v rozmezi mezi 64,8&/kg a 64,93 K/kg, variagni koeficient pak i
s ohledem na et pozorovani vychazi roven 0 %.

Tabulka 46: Nazev vyrobku: Kurata mrazena, cela (ZV)

KURATA

MRAZENA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM [MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 392| 13| 64,9064,86| 64,9364,90 0,03 0%]379
Albert 72| 9| 64,88/ 64,86 64,90 64,87 0,02] 0% 63
Billa 20| O 0,00/ 0,00[ 0,00 0,000 0,000 0%| 20
COOP 12| o 0,00 0,00] 0,00 0,000 0,00 0% 12
Globus 28| 0| 0,00/ 0,00/ 0,00 0,000 0,000 0% 28
Kaufland 72| o| 0,00 0,00 0,00[ 0,00 0,00 0% 72
Lidl 28| 0| 0,00/ 0,00/ 0,00 0,000 0,000 0% 28
M1j obchod 4| o 0,00 0,00 0,00 0,00/ 0,000 0%| 4
Norma 20/ 0| 0,00/ 0,00 0,00[ 0,00 0,00 0% 20
Penny Marke] 68| 0O 0,00 0,00[ 0,00 0,000 0,00 0% 68
Tesco 64| 4| 64,93/64,93 64,93 64,93 0,000 0%| 60
Zabka 4| 0| 0,00[ 0,00 0,00 0,00 0,00f 0% 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietzci pak nejnizsi cenyeskych kiat celych zmrazenych
byly zjisttny vtetézcich Billa (v piiméru 29,90 K/kg), dale s ¥tSim cenovym odstupem
v Kauflandu (51,28 K/kg) a Globusu (59,03 #kg). NejvyssSi pimérné ceny naopak
vykazuji Zabka (79,91 ¥kg), COOP (72,48 Kkg) a Tesco (64,93 #kg). Jednotlivé
iettzce pak v oblasti nastaveni censtSinou nendly tendenci k piliSnému rozptylu, o
cemz s¥dci relativre blizké hodnoty medidna pfiméra za jednotlivéetzce. V gFipad
zahrantniho zboZi pak ke celé mraZzené bylo sledovano (nalezeno) pouzevee d
fetézcich, z¢ehoz nizsi ptimérna cena byla v Albertu (64,88¢Kkg) a lehce vysSi pak
v Tescu (64,93 K/kg). V prodejnachetzce Lidl nebyla kiata cela mrazena sledovana
ani v pipad ceské, ani zahratnmi provenience. Ve vSech ostatnich prodejnach,
s vyjimkou Albertu a Tesca, byly k dispozici poyz@duktyceské provenience. Z tohoto
davodu bylo porovnaniceské a zahraémi provenience potraviny ke celé mrazené
omezené (komparaci bylo tedy moZno provést pouzeztahu k piméru za cely vzorek

sledovanych produij.
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Graf 45: Kufata mrazena, cela (,cenyeske a zahranini®)

CENY CR a dovoz - kufata mrazena
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladimnggivych fetzcich na arovni
cena zahragni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Ze cenyaméhiho zbozi
v porovnani s cenami zboZeské provenience jsou vySSi pouze v Albertu, aétosit
zanedbatek (0 1 %), a je to jediny ffpad, kdy je cena zahra&nich kuat celych
mrazenych vy38i neZeska, protoze zahrami kurata celd mrazena tém nejsou
obchodnimifetzci nabizena a komparace cenovych rdzdédy neni mozna. U obou
fetézcl nabizejicich i zahradmi kurata cela mrazena pak cena této potraviny byla vysSi
nez celkova pmeérna cenaeskych kiiat celych mrazenych.

Graf 46: Kuiata mrazena, cela (,nasobek ceny ciziho vyrobku*)

Nésobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1) - kufata mrazena 1,07
1,20
1,00 @ & & 6 o o o
0,80
0,60
0,40
0,20

0,00 0,00 000 000 000 0,00 000 0,00 0,00
0,00

Albert Billa COOP Globus Kaufland  Lidl Mj Norma Penny Tesco Zabka
obchod Market
B 7ahranici == == Zahranici prum. @ (R

Zdroj: vlastni skr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podreéfdiich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeadémuretézci Ize najit v nasledujici
tabulce 45 a 46 a dale pak v grafech 45 a 46 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.24VEJCE SLEPICiI CERSTVA M - krabi ¢ka 10 ks (nejlevrEjsi)

Cena jednoho nejlevijSiho 1 kusu vejce velikosti M, konkrét& pro 10-ti
kusové baleni, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného
béhem listopadu 2016 pohybuje weskych supermarketech na pitmérné trovni 3,171
K¢&/kus v pripadé tuzemského givodu potraviny a na urovni 3,174 K/kus, paklize se
jedna o vejce zahranéniho pavodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva, Ze v paméru se
listopadové ceny 2016 jednoho kusu nejle¥$iho dostupného vejce velikosti M
zahrani¢niho pivodu a ¢eského mivodu témeF nelisi, vejce z Polska byla v piméru
levnéjSi (3,14 K&/kus). Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina vajec velikosti M
z dovozu ma sy pavod v Polsku (dle udavanéhsarového kodu,éi deklarované
informace na obalu), druhou gejréjSi zemi je Slovensko. Ve vztahu k jednotlivym
fettzcim pak z provedeného &eni vyplyva, Zeietzce Albert, Billa a Tesco &y
listopadovou cenu 1 kusu zahramho vejce M pod cenou nejledjiho obdobného
produktu ¢eské provenience. Negjgiho rozdilu dosahla Billa, kde cenaumpgrna
zahranéniho vejce byla o 8 % nizSi nez cemského vejce.

Tabulka 47: Nazev vyrobku: Vejce slepli &erstva M, krabi&ka 10 ks CV)

VEJCE CESKY VYROBEK
RETEZEC PP |PC |PRUM |MIN | MAX | MED | SMOD|VARK |PX
CELKEM 559|512 3,171 1,69 4,49 2,99 0,31 10%| 47
Albert 108/104| 3,23[ 2,99 3,99 2,99 0,33 10%| 4
Billa 80| 77| 3,26|2,99] 3,49 3,49 0,25/ 8% 3
COOP 12| 12| 2,59 2,49 2,79 2,49 0,14 5% O
Globus 12| 12| 2,98( 2,16/ 3,49 3,39 0,60 20%| O
Kaufland 64| 57| 3,21/ 1,69 3,99 2,99 0,37 12%| 7
Lidl 84| 76| 3,16/ 2,99 3,49/ 3,29 0,16] 5% 8
M1j obchod 4| 0| 0,000 0,00f 0,00 0,000 0,000 0% 4
Norma 0| O 0,00 0,00[ 0,00 0,000 0,000 0%| O
Penny Market| 52| 50 3,03 2,49 3,29| 2,99, 0,21 7% 2
Tesco 84| 65 3,22| 2,59 4,49 3,29] 0,28 9%| 19
Zabka 59| 59 3,01/ 2,99 3,49| 2,99| 0,09 3%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Retézec Kaufland il ceny obou produkt témst shodné aetszce Penny Market a
Lidl mely pramérnou cenu zahraémiho vejce o 4 % vySSi néeského vejce. Ve vztahu
k zemi pivodu sledovaného produktu (vejce M) plynou nasledwjistni. Jeden kus
vejce M pivodem z Polska stal v listopadu 2016 wrpéru 3,14 K a jeden kus vejce M
ptivodem ze Slovenskadincenu 3,205 K. Z uvedeného tedy vyplyva, Zeské vejce M je
v praméru drazs8i ve vztahu k nejvyznagimu konkurentu, tj. Polsku.
Tabulka 48: Nazev vyrobku: Vejce slepdi ¢erstva M, krabic¢ka 10 ks (ZV)

VEJCE ZAHRANICNI VYROBEK
RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN | MAX | MED | SMOD|VARK | PX
CELKEM 559/136| 3,174] 2,59 3,69 2,99 0,26| 8%| 423
Albert 108 27| 3,14/ 2,99| 3,49 2,99 0,23 7% 81
Billa 80| 2| 2,99 2,99 2,99 2,99 0,000 0% 78
COOP 12| 0| 0,00/ 0,00 0,00f 0,00 0,000 0%| 12
Globus 12| 0| 0,00/ 0,00 0,00| 0,00 0,000 0%]| 12
Kaufland 64| 24| 3,22| 2,99 3,49 2,99 0,25 8%| 40
Lidl 84| 8| 3,293,290 3,29/ 3,29/ 0,000 0%| 76
M1j obchod 4| 4| 3,1912,99 3,49 3,14, 0,21 7% O
Norma 0| 0| 0,000 0,00 0,00] 0,000 0,000 0%| O
Penny Market 52| 2| 3,14/ 2,99 3,29| 3,14 0,15 5%| 50
Tesco 84| 69| 3,182,559 3,69 3,19 0,30] 9%| 15
Zabka 59| 0| 0,000 0,00[ 0,00 0,000 0,00f 0% 59

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze pmeérné listopadové ceny se liSily v jednotlivych
fetzcich. Ceny vejce Mceské provenience ve sledovanych obchodech v ramci
sledovaného obdobi oscilovaly mezi 1,68/k(s a 4,49 K/kus - vari&ni koeficient se
pohyboval na uUrovni cca 10 %. Viipadt produkti zahranini provenience se ceny
pohybovaly v jiném rozfii a to mezi 2,59 Kkus a 3,69 K/kus. Varigni koeficient
zahrantnich cen vajec dosahl v porovnani s produeskymi nizSi hodnoty a to cca 8 %.
Medidnova hodnota ceny vySla relativstejna u obou vyrolik Z vysledKi statistickych
charakteristik shrnutych v tabulkac¢h 47 a 48 vyplyva, Ze vifpac listopadové ceny
vejce M se ceny zahrami produkce a tuzemskeé produkce vzashodu;ji.

v listopadu 2016 COOP (v {oméru 2,59 K/kus) a Globus (v mméru 2,98 K/kus).
NejvySSi ptimérné ceny naopak nastavitgttzce Billa (3,26 K/kus) a Albert s Tescem
(3,22 — 3,23 K/kus. Ackoliv se ceny naifi¢ fetézci lisily, jejich charakter byl v ramci
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sebraného vzorku dat relativstabilni, ocemz sed¢i jak hodnoty varigniho koeficientu
do 12 % (s vyjimkouetzce Globus), tak i relativni shoda hodnotyiméru a medianu
jednotlivych cenovych soubibr

Graf 47: Vejce slepéi ¢erstva M, krabi¢ka 10 ks (,cenyéeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ptipact zahrantniho zbozi nily nejnizsi listopadovou centettzce Billa (2,99
Kélkus), Albert (3,14 K/kus) a Penny Market (3,14 ¢Kkus). Naopak nejvySsi cenu
zahranénich vajec M v piméru vykazalietzec Lidl (3,29 K/ kus). Nastavené cenové
rozpeti v pripadt zahraninich produkt v jednotlivych fettzcich nglo tendenci kolisat
relativné stejré v porovnani s produkty tuzemské provenience -avati koeficient se
pohyboval v rozmezi 5 - 9 %. Hodnotyapernych cen a medidinsou roviéz obdobné.

Graf 48: Vejce slepéi ¢erstva M, krabi¢ka 10 ks (,nasobek ceny ciziho vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému stea@émuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 47 a 48 a dale pak v grafech 47 a 48 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.250LEJ REPKOVY - baleni do 1 litru

Cena nejlevrgjSiho Fepkového oleje, konkrét pirepoiteného na 1 litr tohoto
produktu, se dle vysledki vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného Bhem
listopadu 2016 pohybuje véeskych supermarketech na drovni 32,77 Kv pripadé
tuzemského pivodu potraviny, respektive na urovni 46,38 K/litr, paklize se jedna o
potravinu zahraniéniho piavodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva, Ze v paméru je
listopadova cena 1 litru nejlevréjSiho dostupného repkoveého oleje zahraniniho
pavodu ve zkoumaném vzorku o 41,53 % (zaokrouhleno 4%) vySSi v porovnani s
cenou obdobného produktuéeské provenience.Pokud vsak byly ze zkoumaného
vzorku vyé€lenény dva druhy zahraniénich oleja s extrémrg vysokou cenou za 1 litr
(Brandle z Némecka 92,46 K/litr, Rapso z Rakouska 113,2 K/Ilitr), snizila se
pramérna cena zahrantniho produktu na hodnotu 36,34 K/litr a timto se stal
zahraniéni produkt drazsi v priaméru o 10,89 % oproti ¢eskému produktu. Z vysledki
taktéz vyplyva skuimost, Ze ¥tSinarepkoveého oleje z dovozu maigypuvod v Némecku,
Rakousku a Polsku (dle udavané&ldmového kodu¢i deklarované informace na obalu).
Tabulka 49: Nazev vyrobku: Olejiepkovy, do 1 litru (CV)

OLEJ
REPKOVY CESKY VYROBEK
RETEZEC PP |[PC [PRUM |MIN |MAX |[MED | SMOD|VARK |PX
CELKEM 456|416 32,77/19,90 49,90[29,90, 6,69 20%)| 40
Albert 80| 78| 36,41/19,90 49,90/31,40 8,98/ 25%| 2
Billa 68| 68| 29,22/26,90 39,90[28,90, 3,46| 12%| O
COOP 4| 4| 36,9036,90 36,90 36,90, 0,000 0%| O
Globus 20| 20| 41,30/36,90 49,90/36,90, 5,54 13%| O
Kaufland 72| 72| 32,96/29,90 43,90[29,90, 5,38 16%)| O
Lidl 64| 32| 28,62/26,90 29,90/28,90| 0,76 3%| 32
Mij obchod 16| 16| 33,01/28,61/39,90/31,76] 4,74| 14%| O
Norma 4| 3| 33,90/31,90 37,90,31,90 2,83 8% 1
Penny Market | 48| 48| 27,92(21,90 29,90 26,90 2,31 8%| O
Tesco 76| 75| 34,35/24,90 49,90/31,90, 6,05 18% 1
Zabka 4] 0| 0,00 0,000 0,00 0,000 0,000 0%| 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vafid koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

151



Ve vztahu k jednotlivymiettzcim pak z provedeného $eni vyplyva, Zefetzce
Kaufland a Billa nély pramérnou listopadovou cenu 1 litru zahramiho fepkového oleje
nad cenou nejlewiiho obdobného produktieské provenience (Kaufland 2,81 krat vyssi
cena, Billa 2,25 x vy33i cen®etézce Lidl a Tesco dosahly v listopadu 2016 &&shodné
ceny ¢eskéeho i zahradiniho fepkového oleje. Nizsi cenu zahrariho fepkového oleje
vykazalyiettzce Albert (o 10 %), Globus (0 11 %) a Norma (43

Ve vztahu k zemi fovodu sledovanéhéepkového oleje plynou nasledujici zjisi
Jeden litrrepkoveho oleje jvodem z Polska ma cenu vipieru 28,18 K, litr fepkového
oleje pivodem z Nmecka mé cenu 52,80¢Ka z Rakouska 113,2¢K(nalezeno pouze
Rapso, Billa). Repkovy olej z ostatnich zemi pak stoji wmeru 38,81 Kl/litr. Z
uvedeného tedy vyplyva, Zéesky repkovy olej je v piméru levrgjSi ve vztahu
k vyznamnym konkuredtn Némecku a Rakousku, ale drazsi ve vztahu k Polsku.
Tabulka 50: Nazev vyrobku: Olejfepkovy, do 1 litru (ZV)

OLEJ

REPKOVY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM |MIN |MAX [MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 456|225| 46,38/26,90 113,20 37,90, 25,09 54%]231
Albert 80| 38| 32,87/26,90| 44,90/29,90 6,28 19%| 42
Billa 68| 48| 65,87/35,90/ 113,20 44,90, 31,96/ 49%)| 20
COOP 4/ 0| 0,00 0,000 0,00 0,000 0,000 0% 4
Globus 20| 12| 36,90/36,90 36,90 36,90 0,000 0%| 8
Kaufland 72| 19| 92,46/79,87 99,80/99,80, 9,61| 10%| 53
Lidl 64| 32| 30,28/26,90 44,9028,90 5,60 18%| 32
Muj obchod | 16/ 0| 0,00/ 0,00 0,00] 0,00 0,00 0% 16
Norma 4| 4| 29,40(28,90 29,90/29,400 0,50, 2%| O
Penny Market 48| 0| 0,00 0,00 0,00/ 0,00 0,00 0%)| 48
Tesco 76| 68| 36,51/26,90 52,90/34,90, 7,95 22% 8
Zabka 4| 4| 46,90/46,90 46,9046,90, 0,000 0%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze cenyepkovych ole} se vyraza liSi v jednotlivych
fetzcich. V piméru cenyrepkového olej&eské provenience ve sledovanych obchodech
v ramci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 27,92 K 41,30 K/I - variani koeficient
se pohyboval na urovni do 18 % (Albert dosahl hogrizgb %). V gipact produkt
zahrantni provenience se ceny pohybovaly v mnohem Sir@nowém roz§ti a to mezi

29,40 K&/l az 92,46 K/l za nejlevrjSi na pultech vdaném momentu nalezéegkovy
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olej. Variani koeficient dosahl v porovnani s produkgskymi vySSi hodnoty a to do 22
% (Billa 49 %). Medidnova hodnota ceny vySla vyhgdmpro ¢eské vyrobky (29,9
K¢llitr), vySSi hodnoty dosahl median zahkamho vyrobku (37,9 Kllitr).

Z vysledki statistickych charakteristik shrnutych v tabulk#&cl9 a 50 vyplyva, Ze
v pripadt fepkoveho oleje se listopadové ceny zalwanprodukce a tuzemské produkce
vzacre sblizuji uietézci Lidl a Tesco, zahraémi produkt byl levijSi v Albertu, Globusu
a Nornt a naopak drazsi v Bille a Kauflandu.

Graf 49: Olej fepkovy, do 1 litru (,ceny ¢eské a zahranini®)

CENY CR a dovoz - olej Fepkovy
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietézci pak nejnizsi listopadové cerdgského produktu sy

fettzce Penny Market (v pméru 27,92 K/litr) a Lidl (v praméru 28,62 K/litr). NejvySsi
pramérné cenyeskych vyrobk naopak vykazuji Globus (41,3%HK), Albert (36,41 K/1)
a Tesco (34,35 ). Ackoliv se cenyeskychiepkovych olej nagic reteézci lisily, jejich
charakter byl v rdmci sebraného vzorku dat relatistabilni, ocemZ s¥d¢i jak hodnoty
variainiho koeficientu (do 18 %, kramAlbertu), tak i relativni shoda hodnotytpnéru a
medianu jednotlivych cenovych soubor

V pripac zahraniniho zbozi pak nejnizsi listopadovou cenwlymnastavenou
Norma (24,90 K/lI) a Lidl (30,28 K/l). Naopak nejvySSi ceny v iméru vykazuji
Kaufland a Billa (92,46 K/l a 65,87 KI/l). Nastavené cenové ro#p v pripadc
zahrantnich produkii v jednotlivychietézcich nglo tendenci kolisat mnohem vice nez
produkty tuzemskeé provenience. Vé&nakoeficient za cely S&ny soubor dosahl hodnoty
54 %, v ramcietézci se jednalo o hodnoty vatiaiho koeficientu v intervalu od 2 % az do
49 %.
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Graf 50: Olej fepkovy, do 1 litru (,ndsobek ceny ciziho vyrobku®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaémuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 49 a 50 a déle pak v grafech 49 a 50 poshkedniract taktéz v piloze v tabulkach | a Il.

4.2.26 OLEJ SLUNECNICOVY — baleni do 1 litru

Cena nejlevrgjSiho slune&nicového oleje, konkrétré prepafteného na 1 litr
tohoto produktu, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného
béhem listopadu 2016 pohybuje weskych supermarketech na arovni 47,62 Kv
pripadé tuzemského mvodu potraviny, respektive na urovni 34,25 K/litr, paklize se
jednad o potravinu zahraniéniho ptavodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v
praméru je listopadova cena 1 litru nejlevrgjSiho dostupného sluné&nicoveho oleje
zahrani¢niho pivodu ve zkoumaném vzorku o 28 % nizSi v porovnani senou
obdobného produktu ¢eské provenience.Z vysledki taktéZz vyplyva skutaost, Ze
vétSina slunénicového oleje z dovozu matgwivod nejvice v Mdarsku a Slovensku,
nasleduje Nmecko, Ukrajina a Velka Britanie (dle udavanébaroveho koédu,ci
deklarované informace na obalu). Ve vztahu k jddnjoh fettzcaim pak z provedeného
Seteni vyplyva, Ze vSechnyettzce ngly pramérnou listopadovou cenu 1 litru
zahraniniho slunénicového oleje pod cenou nejleysiho obdobného produktéeské
provenienceRetszec Albert ndl zahranéni cenu slunénicového oleje o 19 % nizsi, Billa
0 39 % nizSi, COOP 0 8 %, Globus 0 16 %, Kauflad® 86, Penny Market o0 40 %, Tesco

0 30 % a Zabka 0 5 %.
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Tabulka 51: Nazev vyrobku: Olej sluné&nicovy, do 1 litru (CV)

OLEJ

SLUNECNICOVY CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX [MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 519|346| 47,62/29,90 65,90[49,90 7,22| 15%)|173
Albert 92| 92| 46,48/29,90 53,90 50,90, 8,32 18% O
Billa 64| 51| 54,96/34,90 65,90 49,90, 8,58 16%| 13
COOP 16| 16| 39,15(36,90(42,90/38,40 2,49 6%| O
Globus 28| 28| 43,47|34,90 44,90 44,900 3,50, 8%| O
Kaufland 36| 36| 43,12|35,90 44,90 44,90, 3,36] 8%| O
Lidl 92| 0 0,00 0,00 0,000 0,000 0,000 0% 92
Mij obchod 4| 4| 45,00045,00 45,00 45,000 0,000 0%| O
Norma 0| 0| 0,00/ 0,00 0,00 0,000 0,000 0%| O
Penny Market 68| 55 49,17|29,90{ 49,90 49,90, 3,74 8%/ 13
Tesco 84| 60| 48,58/34,90 50,90[49,90, 3,70 8%| 24
Zabka 35| 4| 50,90/50,90 50,90 50,90, 0,00 0% 31

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi jovodu sledovaného sluérgicového oleje plynou nasledujici
zjisténi. Jeden litr slurmicového oleje fvodem z Md'arska ndl cenu v piiméru 33,25
K¢l/l, ze Slovenska 45,043, Némecka 44,61 K/, Ukrajiny 39,9 K/l a Velké Britanie
30,18 K/litr. Z uvedeného tedy vyplyva, Zesky slunénicovy olej je v piméru drazsi
ve vztahu k vyznamnym konkurénh Mad’arsku, Slovensku adwecku.

Tabulka 52: Nazev vyrobku: Olej slun&nicovy, do 1 litru (ZV)

OLEJ

SLUNECNICOVY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN |MAX |MED | SMOD|VARK |PX
CELKEM 519|499 34,25/19,90 62,90[29,90, 7,97| 23%)| 20
Albert 92| 88| 37,48/19,90 62,90[29,90, 11,41 30%| 4
Billa 64| 64| 33,7922,90 39,90[29,90, 5,14| 15%| O
COOP 16| 8| 35,90/34,90 36,90[35,90, 1,00 3%| 8
Globus 28| 28| 36,40/25,90 39,90/39,90, 4,82 13%| O
Kaufland 36| 36| 31,87/20,90 49,90 29,90 6,54 21%| O
Lidl 92| 92| 29,90/29,9029,90[29,90 0,00 0%| O
M1j obchod 4/ 0| 0,00/ 0,00f 0,00 0,000 0,000 0% 4
Norma 0| O 0,00 0,00f 0,00 0,000 0,000 0% O
Penny Market 68| 64| 29,37/19,90 29,90[29,90, 2,07 7%| 4
Tesco 84| 84| 33,96/19,90 59,90[29,90 7,27| 21%| O
Zabka 35| 35| 48,30(44,90/ 49,90 49,90, 2,15 4%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Dale je dilezité zminit, Ze ceny sluteicovych olefi se vyraza liSi v jednotlivych
feézcich. V piméru ceny slunénicového olejeceské provenience ve sledovanych
obchodech v ramci sledovaného obdobi oscilovalyi B@A5 K/l a 54,96 K/I - variatni
koeficient se pohyboval na arovni do 18 %. Nppd: produkfi zahranini provenience se
ceny pohybovaly v nizSim cenovém reétp a to mezi 29,37 &l az 48,30 K/l za
nejlevrejSi na pultech v daném momentu nalezeny sioicevy olej. Varigni koeficient
dosahl v porovnani s produktieskymi vySSi hodnoty, a to do 21 % (Albert 30 %).
Medianové hodnota ceny vysldie proCR (49,9 K/litr), niz8i hodnoty dosahl median
zahranéniho vyrobku (29,9 Kllitr).

Z vysledk statistickych charakteristik shrnutych v tabulkd&chhl a 52 vyplyva, Ze
v pripac slune&nicového oleje se listopadové ceny zahfahiprodukce a tuzemské
produkce vyznamnliSi u vSechettzca, zahranini vyrobky jsou levijSi o 5 % az 40 %.

Graf 51: Olej slunetnicovy, do 1 litru (,ceny ¢eské a zahranini®)

CENY CR a dovoz - olej slunenicovy
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V ramci jednotlivychietézci pak nejnizsi listopadové cergského produktu dy
fettzce COOP (v gméru 39,15 K/litr) a Kaufland (v peiméru 43,12 K/litr). NejvySsi
pramérné cenyteskych vyrobk naopak vykazuji Zabka (50,9&HK) a Billa (54,96 K/1) a
Penny Market (49,17 &l). Ackoliv se cenyeskych slunénicovych olefi nagic rettzci
liSily, jejich charakter byl v ramci sebraného Vaordat relativié stabilni, ocemz sedci
jak hodnoty varigniho koeficientu (do 18 %), tak i relativni shodadhoty pfiméru a
medianu jednotlivych cenovych soubor
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V piipact zahraniniho zboZzi pak nejnizsi listopadovou cenu (pod 30)Kmely
nastavenou Penny Market (29,3%/IK a Lidl (29,90 K/l). Naopak nejvysSi ceny v
praméru nasadily Zabka a Albert (48,30Ka 37,48 K/l). Nastavené cenové rospv
piipadt zahranénich produki v jednotlivychietézcich ntlo tendenci kolisat mnohem vice
nez produkty tuzemské provenience. Vémiakoeficient za cely S&tny soubor dosahl
hodnoty 23 %, v ramdetézci se jednalo o hodnoty vaéisiho koeficientu v intervalu od 3
% az do 30 %.

Graf 52: Olej slunetnicovy, do 1 litru (,nasobek ceny ciziho vyrobku*)

Nésobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1) - olej sluneénicovy
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Albert Billa COOP Globus Kaufland  Lidl Mj Norma Penny Tesco Zabka
obchod Market
I Zahranici Zahranici prum. ® CRr

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaiémuretézci ze najit v nasledujici
tabulce 51 a 52 a dale pak v grafech 51 a 52 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.27 SPAGETY — p3enéné (vajetné nebo bezvajéné)

Cena nejlevrgjSich pSenénych Spaget, konkrétré piepoiteno na 1 kg tohoto
produktu, se dle vysledki vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného Bhem
listopadu 2016 pohybuje véeskych supermarketech na drovni 29,52 Kv pripadé
tuzemského mivodu potraviny respektive na udrovni 53,41 K, paklize se jedna o
potravinu zahraniéniho pivodu. Z vysledku Sekeni tedy vyplyva, ze v paméru je
cena 1 kg nejlevigjSich dostupnych Spaget zahrakniho pavodu o cca 80,91 %
(zaokrouhleno 81 %) vySSi v porovnani s cenou obdoBho produktu ¢&eské
provenience.Z vysledki taktéz vyplyva skutaost, Ze ¥tSina Spaget z dovozu maigv
puvod v Italii, Francii, Polsku, Bmecku a Mdarsku (dle udavanéhtrového kodu). Ve

vztahu k jednotlivymiettzcim pak z provedeného &emi vyplyva, Ze tyto vykazuji cenu
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zahraniniho produktu nad cenou nejleysiho obdobného produktéeské provenience
(komparaci nebylo mozno provést pouzeripadc Lidlu a Normy, kde nebyl k dispozici
cesky ekvivalent zbozi.).

Tabulka 53: Nazev vyrobku: Spagety psetiné (V)

SPAGETY CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX [MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 480|410| 29,52|15,80 79,80 24,40, 14,89 50%| 70
Albert 76| 72| 22,63/17,00049,80 17,000 9,44 42%| 4
Billa 72| 64| 24,81/17,00 49,80/17,000 11,55 47% 8
COOP 8| 8| 30,15/23,80(49,80 24,80 8,78 29%| O
Globus 16| 12| 30,60[17,0045,80/29,80 9,11| 30%| 4
Kaufland 80| 78| 37,23/17,00 79,80[37,80| 17,25 46%)| 2
Lidl 36/ O 0,00 0,00[ 0,00 0,000 0,000 0% 36
M1j obchod 12| 12| 46,12(27,80| 65,80 44,75 1554 34%| O
Norma 8| 0 0,00 0,00[ 0,00 0,000 0,000 0%| 8
Penny Market| 56| 52| 22,52/15,80 45,80/17,000 11,36 50%| 4
Tesco 76| 72| 27,56/17,000 71,00 17,000 15,58 57%| 4
Zabka 40| 40| 41,68/19,90 63,6039,80 7,94 19%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi fivodu sledovanych Spaget plynou nasledujici &jistktera
souvisi i s éekavanimi o tra@dnim pivodu této potraviny (obdolmag:. i Ize uvazovat o
paprikovych klobasach).

Tabulka 54: Nazev vyrobku: Spagety psetné (ZV)

SPAGETY ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 480|477| 53,41/12,90/ 103,00 49,80 23,36/ 44%| 3
Albert 76| 75| 66,2924,90 97,80 69,80 15,72 24% 1
Billa 72| 71| 56,30/21,90 103,00 55,80 16,09 29% 1
COOP 8| 8| 56,06/29,90 59,80 59,80| 9,89 18%| O
Globus 16| 16| 51,71/12,90/ 79,80/45,80 20,49 40%| O
Kaufland 80| 79| 45,48/14,90 79,80 45,80 22,09 49% 1
Lidl 36| 36| 20,91/17,00 29,80 17,000 5,90, 28%| O
Maj obchod | 12| 12| 65,93(39,90 72,20/65,80f 5,06f 8%| 0
Norma 8| 8| 27,99/14,90 29,90 29,85 4,95 18%| O
Penny Market 56| 56| 43,02(28,80| 79,80/29,80 20,89 49%| O
Tesco 76| 76| 49,42/17,00 79,80 49,80 15,47 31%| O
Zabka 40| 40| 92,70/84,75 99,80 91,80, 4,12] 4%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Kilogram Spaget fwodem z Italie ma cenu viomnéru 59,30 K, z Francie cca 77,72
K¢, z Polska cca 22,97 &K z Nékmecka cca 29,45 Ka kilogram Spaget (wpodem z
Mad’'arska se pohybuje na arovni 29,98. ICena Spaget z ostatnich zemi se pak pohybuje
v praméru okolo 48 K/kg. Z uvedeného tedy vyplyva, Zeské Spagety jsou vimeéru
levrejSi ve vztahu k Spagetdm z Francie, Italie ddiska a déle pak i ve vztahu &3in¢
ostatnich zemi. Pouze ve vztahu ke Spagetam z@{dekiceské Spagety draZz&ieské
Spagety pak jsou cendgrovnatelné se Spagetanivpdem z Nmecka.

Dale je dilezité zminit, Ze ceny Spaget se vyrai8i v jednotlivychtetézcich. V
praméru ceny Spageteské provenience ve sledovanych obchodech v rdeddsaného
obdobi oscilovaly mezi 15,808kg a 79,80 K/kg - variani koeficient se pohyboval na
velmi vysoké urovni cca 50 %. Viipadt produkti zahranini provenience se pak ceny
pohybovaly v podobném roZp a to mezi 12,90 ®kg a 103 K/kg za nejlevijSi
prodavané Spagety — vafid koeficient dosahl v porovnani s produkigskymi nizsi
hodnoty, a to cca 44 % (nicm&ntak nadpimérné vysoky). Medianova hodnota ceny
vySla velmi vyraza odlisSna v pipact cenceského a zahratiiho pivodu s tim, Ze cena
produkti pavodem zCR (24,40 K/kg) je vyraz@ niz8i v porovnani s medianem cen
Spaget zahratmiho pivodu (49,80 K/kg).

V rdmci jednotlivychiettzca pak nejnizsi cenyeského produktu nastavily Penny
Market (v piméru 22,52 K/kg), Albert (v piméru 22,63 K/kg), Billa (v ptiméru 24,81
Ké/kg). Nejvyssi pimérné ceny naopak vykazuji Zabka aijMobchod (41,68 Kkg
respektive 46,12 ¥kg) a Kaufland (37,23 &kg). Jednotlivéettzce v oblasti nastaveni
ceny \¥tSinou ngly sklon k vyraznému cenovému kolisani¢emz sédci urcité rozdily
hodnoty mediah a ptiméra v piipad fady sledovanychiettzci. Rovreéz varigni
koeficienty v tomto ohledu poukazuji na nezanedbatevariabilitu cen.

V piipadt zahraniniho zbozi pak nejnizsi cenuéiy Lidl (20,91 Ke/kg), Norma
(27,99 K/kg) a Penny Market (28,808Kkg). Naopak nejvyssi ceny vipnéru vykazuji
Zabka (92,70 K/kg), Albert (66,29 K/kg) a Mij obchod (65,93 K/kg). Nastavené
cenoveé roz§ti v pripadt zahrantnich produki v jednotlivychietzcich nélo tendenci
kolisat relativé mére v porovnani s produkty tuzemské provenience. Ge wygedeném
swd¢i jak porovnani hodnoty pmérnych cen a medidna rovréz hodnoty varigniho

koeficientu.
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Graf 53: Spagety p3eniné (,ceny éeské a zahranini*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Z hlediska komparace nastaveni cenovych hladirdeggivych fretzcich na arovni
cena zahragni vs. cena tuzemska, lze konstatovat, Zze cenyami&htho zbozi v
porovnani s cenami zbo&éské provenience jsou vysSi v Albertu o0 193 %, lkeRi 127
%, v COOPu 0 86 %, v Globusu o0 69 %, v Kaufland22c%, v Mém obchato 43 %, v
Penny Marketu o 91 %, v Tescu 0 79 % a v Zabce %2 V Lidlu a Norn¢ nebylo
mozné srovnani provést avbdu absence produkteské provenience.

Graf 54: Spagety p3eniné (,nasobek ceny ciziho vyrobku*)

Nésobek ceny ciziho VYROBKU (CR=1)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjdiich skuténosti o stavu cen v ramci v3ech sledovanych
fetézci a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému skeaiemuietézci Ize najit v nasledujici
tabulce 53 a 54 a déle pak v grafech 53 a 54 pestednirac taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.
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4.2.28 COKOLADA TABULKOVA MLE CNA - 100 g, min. 25 % kakaa

N

konkrétné prepaftena na 1 kilogram tohoto produktu, se dle vysledik vyzkumu se
studentskym skérem dat provedeného hem listopadu 2016 pohybuje véeskych
supermarketech na drovni 290,96 K/kg v pripadé tuzemského mvodu potraviny,
respektive na urovni 185,60 K/kg, paklize se jedna o potravinu zahraniniho
puvodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v paméru je listopadova cena 1
kilogramu nejlevnéjsi dostupné mi&né ¢okolady zahraniéniho pivodu ve
zkoumaném vzorku o 36 % nizSi v porovnani s cenoubdobného produktu ¢eské
provenience.Z vysledKi taktéz vyplyva skutmost, Ze ¥tSina mléné ¢cokolady z dovozu
ma swij pavod nejvice v Nmecku a Polsku, nasleduje Nizozemi, Chorvatskotatrds
staty (dle udavanéhdarového kodugi deklarované informace na obalu). Ve vztahu k
jednotlivym tettzcam pak z provedeného #emni vyplyva, Ze vSechnyetzce ngly
pramérnou listopadovou cenu jednoho kilogramu zahminml&né ¢cokolady pod cenou
nejlevrijsiho obdobného produktieské provenienc®etszec Albert ngl zahranéni cenu
mlénécokolady o 43 % nizSi, Billa 0 38 % nizSi, Globud®%, Kaufland o 52 %, Lidl o
54 %, Mij obchod 0 2 %, Penny Market 0 49 %, Tesco o 8 Zalka 0 4 %. Pouze
fettzec COOP r#l vysSi cenu zahragmi ¢cokolady oproti ceticeskeé (o 7 %).

Tabulka 55: Nazev vyrobku: Cokolada ml&né tabulkova, min. 25 % kakaa CV)

COKOLADA CESKY VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 503(419| 290,96 169,00 373,80 289,00 24,54 8% 84
Albert 92| 92| 301,28189,00 309,00 309,00 17,39 6% O
Billa 64| 64| 280,88279,00299,00279,00 5,27 2%| O
COOP 20| 20| 279,00 189,00 329,00299,00 60,33 22%| O
Globus 28| 28| 290,43 289,00299,00 289,00 3,50 1% O
Kaufland 68| 64| 285,88 169,00 299,00 289,00 19,35 7%| 4
Lidl 72| 8| 299,00299,00299,00299,00 0,00( 0%| 64
M1j obchod 7| 7| 297,57259,00 349,00 259,00 44,54) 15%| O
Norma 8/ 0| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0% 8
Penny Marketl 48| 44| 296,71/289,00 373,80 289,00 24,38 8%| 4
Tesco 84| 84| 286,50 169,00 299,00289,00 19,51 7%| O
Zabka 12| 8| 326,50199,00 349,00344,00 48,41 15%| 4

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Ve vztahu k zemi fvodu sledované mi@é cokolady plynou nasledujici zjiti.
Jeden kilogram miié ¢okolady givodem z Nmecka nél cenu v piméru 202,44 K/kg,
z Polska 143,22 #kg, Nizozemi 149,11 &kg, Chorvatska 263,008kg, ostatnich zemi
165,30 K/kg. NejlevrgjSi byla pimérna cenacokolady z Polska. Z uvedenéeho tedy je
ziejmé, Ze ¢eskd mléna cokoldda je v piméru drazsi ve vztahu kvyznamnym
konkurentim - Némecku, Polsku, Nizozemi, Chorvatsku.

Tabulka 56: Nazev vyrobku: Cokolada ml&né tabulkova, min. 25 % kakaa (ZV)

COKOLADA ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC |PP |PC|PRUM|MIN |MAX |[MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 503|495 185,60 99,00[399,00 149,00 82,35 44%| 8
Albert 92| 92| 171,39 99,00[329,00 149,00 54,24 32%| O
Billa 64| 64| 200,88 99,00/359,00 149,00 79,07 39%| O
COOP 20| 12| 298,83239,00329,00299,00 19,78 7%| 8
Globus 28| 28| 214,71/199,00 259,00 199,00 24,99 12%| O
Kaufland 68| 68| 137,09 99,00[319,00 99,00 62,31 45%| O
Lidl 72| 72| 108,74 99,00[210,00 99,00 21,67 20%| O
M1j obchod 7| 7| 290,43 209,00 399,00 209,00 94,03 32%| O
Norma 8| 8{149,00149,00 149,00 149,00 0,000 0%| O
Penny Market 48| 48| 151,40 99,00/319,00 99,000 91,06 60%| O
Tesco 84| 84| 265,00149,00 319,00 259,00 48,60, 18%| O
Zabka 12| 12| 312,33 269,00 399,00 269,00 61,28 20%| O

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale je dilezité zminit, Ze ceny mté@é cokolady se vyrazh liSi v jednotlivych
fetézcich. V piiméru ceny mléné ¢okoladyceské provenience ve sledovanych obchodech
v rdmci sledovaného obdobi oscilovaly mezi 279,00k¢ a 326,50 K/kg - varigni
koeficient cen jednotlivych obchodniégtézci dosahoval gednich hodnot a pohyboval se
na urovni od 5,27 % do 22 %. Vatid koeficient za cely vzorekeskych produki byl
pouze 8 %.

V piipact produkfi zahranini provenience se ceny pohybovaly ve vygagpSSim
cenovém roz§ti, a to mezi 108,74 ¥kg az 312,33 K/kg za nejlevijSi na pultech
v daném momentu nalezenou tméu ¢okoladu. Variéni koeficient za celé Seni dosahl
v porovnani s produktyeskymi vySSi hodnoty a to 44 %. Bilvariani koeficienty cen
fetézcl se pohybovaly v rozmezi od 7 % az do 60 %. Medianwodnota ceny mié@é

gokolady v ramci celého vzorku vysldie proCR (289,00 K/kg), nizsi hodnoty dosahl
median zahradniho vyrobku (149,00 &Kkg).
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Z vysledki statistickych charakteristik shrnutych v tabutce55 a 56 vyplyva, Ze
v pripad mlé&né ¢okolady se listopadové ceny zahgamiprodukce a tuzemské produkce
vyzname liSi u vSechretzca, zahranini vyrobky jsou levjSi o 4 % az 54 %. V ramci
jednotlivychtetzci pak nejnizsi listopadove certgskeho produktu dty rettzce COOP
(v prameéru 279,00 K/kg) a Kaufland (v piméru 285,88 K/kg). NejvysSi pimérné ceny
¢eskych vyrobl naopak vykazuje Zabka (326,5@/Kg) a Albert (301,28 K/kg).

Graf 55: Cokolada tabulkova mi&né, min. 25 % kakaa (,ceny&eské a zahranini®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ackoliv se cenyeskych miénych ¢okolad napic fetzci liSily, jejich charakter byl
v ramci sebraného vzorku dat relativatabilni, ocemz s¥dci jak hodnoty variéniho
koeficientu (do 15 %, krotniettzce COOP), tak i relativni shoda hodnotyimpéru a
medianu jednotlivych cenovych soubor

V piipadt zahrantniho zbozi pak nejnizsi listopadovou cenu (pod RAMkg) mely
nastavenouetzce Lidl (108,74 K/kg), Kaufland (137,09 Kkg), Norma (149,00 kg)
a Penny Market (151,408kg). Naopak nejvy3si ceny vipnéru vykazuji Zabka a COOP
(312,33 K/kg a 298,83 K/kg). Nastavené cenové razpv piipact zahranénich produki
v jednotlivych fetzcich ntlo tendenci kolisat mnohem vice nez u produkizemské

provenience. Variai koeficient za cely S&ny soubor dosahl hodnoty 44 %.
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Graf 56: Cokolada tabulkova mi&na, min. 25 % kakaa (,nasobek ceny ciziho
vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréjich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
rettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivému steaémuietézci 1ze najit v nasledujici
tabulce 55 a 56 a déle pak v grafech 55 a 56 gpestednirac taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.29 ZELATINOVE CUKROVINKY - nap . medvidci

Cena nejlevrgjsi Zelatinové cukrovinky, konkrétné prepaétend na 1 kilogram
tohoto produktu, se dle vysledk vyzkumu se studentskym sérem dat provedeného
béhem listopadu 2016 pohybuje Weskych supermarketech na urovni 164,85 &kg v
pripadé tuzemského mivodu potraviny, respektive na arovni 157,08 K/kg, paklize se
jednad o potravinu zahraniéniho ptavodu. Z vysledku Sefeni tedy vyplyva, Ze v
praméru je listopadova cena 1 kilogramu nejlevijSi dostupné mi€né Zelatinove
cukrovinky zahraniéniho pavodu ve zkoumaném vzorku o 5 % nizSi v porovnani s
cenou obdobného produktuéeské provenienceZ vysledKi taktéz vyplyva skutaost,
Ze \&tSina Zelatinovych cukrovinek z dovozu mdijspivod nejvice v Nmecku a Polsku,
nasleduje Rakousko, Nizozemi, Velka Britanie atostataty (dle udavanéhtarového
kodu, ¢i deklarované informace na obalu). Ve vztahu k @dlivym fettzcaim pak z
provedeného S&ni vyplyva, Ze &které fettzce nély primérnou listopadovou cenu 1
kilogramu zahrarini Zelatinové cukrovinky pod cenou nejlg€jgdiho obdobného produktu
ceské provenience (Globus o 6%, Kaufland o 39%, €id9% a Penny Market o 26%).

Ostatnitettzce n€ly zahranéni produkty drazsi (Albert o 16%, Billa o 11%, Teso
12%).
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Tabulka 57: Nazev vyrobku: Zelatinové cukrovinky V)

ZELATINOVE
CUKR. CESKY VYROBEK

RETEZEC PP |PC [PRUM |MIN |MAX |MED |SMOD|VARK |PX
CELKEM 484|454| 164,85 83,00 248,75 164,12 37,76 23%| 30
Albert 92| 92| 157,61 99,80 198,80 149,00 29,66 19%| O
Billa 80| 76| 163,26 89,67/198,80 164,12 3550 22%| 4
COOP 12| 12| 218,36148,75243,80 227,53 32,82 15%| O
Globus 12| 8] 183,15123,80 198,80 198,75 27,76 15%| 4
Kaufland 60| 56| 191,11123,80 198,80 198,80 22,17| 12%| 4
Lidl 72| 69| 133,51/128,80 210,00 128,80 18,98 14%| 3
M1j obchod 4| 1| 123,79123,75123,75123,75 0,000 0%| 3
Norma 4/ 0 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0%| 4
Penny Market | 64| 60( 179,49 83,00/248,75 198,75 34,300 19%| 4
Tesco 76| 72| 154,31 89,00(211,25 158,24 40,32 26%| 4
Zabka 8| 8| 236,259236,20 236,30 236,25 0,05 0%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ve vztahu k zemi fwvodu sledované Zelatinové cukrovinky plynou nagieflu
zjisteni. Jeden kilogram produktuipodem z Nmecka ndl cenu v ptiméru 154,15 K/kg,
z Polska 88,36 &kg, Nizozemi 85,80 Kkg, Rakouska 180,03 &g, Velké Britanie
169,00 a ostatnich zemi 155,40/kg.

Tabulka 58: Nazev vyrobku: Zelatinové cukrovinky (2V)

ZELATINOVE
CUKR. ZAHRANICNI VYROBEK

RETEZEC PP |PC |PRUM [MIN |[MAX |MED |[SMOD|VARK |[PX
CELKEM 484/ 468| 157,08 66,50/265,56 179,00 45,15 29%| 16
Albert 92| 84| 182,28 66,50/265,56 199,00 46,18 25%| 8
Billa 80| 77| 180,45139,00210,50 179,00 10,95 6% 3
COOP 12| 8| 227,00 225,00229,00227,00 2,000 1%| 4
Globus 12| 12| 172,33 99,00/179,00 179,00 22,11 13%| O
Kaufland 60| 60| 136,30 92,50/199,00 129,00 42,99 32%| O
Lidl 72| 72| 108,38 84,75/155,62 92,50 24,11 22%| O
M1j obchod 4| 4| 158,40156,00 165,60 156,00 4,16/ 3%| O
Norma 4| 4| 134,50134,50 134,50 134,50 0,000 0%| O
Penny Market | 64| 63| 132,57 83,00 254,44 129,40 39,13 30%| 1
Tesco 76| 76| 172,271 94,00/199,00 189,00 30,27| 18%| O
Zabka 8| 8| 229,00229,00229,00229,00 0,000 0%| O

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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NejlevrgjSi byla pimérna cena Zelatinové cukrovinky z Polska a z Nizdzem
uvedeného tedy vyplyva, aeska Zelatinova cukrovinka je wvipnéru drazSi ve vztahu
k vyznamnym konkuredtn Némecku, Polsku a Nizozemi. Dale jglekité zminit, Ze ceny
Zelatinové cukrovinky se vyraznisi v jednotlivychietzcich. V piiméru ceny Zelatinové
cukrovinky ¢eské provenience ve sledovanych obchodech v raledowaného obdobi
oscilovaly mezi 83,00 kg a 248,75 K/kg - varia@ni koeficient cen jednotlivych
obchodnichretzch dosahoval sednich hodnot a pohyboval na arovni od 15 % do 26 %
Variacni koeficient za cely vzoreteskych produki byl 23 %.

V ptipad produkti zahranini provenience se ceny pohybovaly v obdobném
cenovém roz§ti, a to mezi 66,50 kg aZz 265,56 K/kg za nejleviyjSi na pultech v daném
momentu nalezenou Zelatinovou cukrovinku. Variakoeficient za celé Seni dosahl v
porovnani s produktgeskymi vySSi hodnoty, a to 29 %. Bilvariaini koeficienty cen
fetzal se pohybovaly v rozmezi od 1 % az do 32 %. Mediarfmdnota ceny Zelatinové
cukrovinky v ramci celého vzorku vysla lépe pfeské vyrobky (164,12 #Kkg), vyssi
hodnoty dosahl median zahramiho vyrobku (179,00 &kg). V ramci jednotlivych
praméru 123,75 K/kg). Nejvyssi ptmérné cenyteskych vyrobk naopak vykazuji Zabka
(236,25 K/kg) a COOP (218,36 #kg).

Graf 57: Zelatinové cukrovinky (,ceny &eské a zahranini®)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
Ackoliv se ceny ceskych Zelatinovych cukrovinek ndp retzci liSily, jejich

charakter byl v rdmci sebraného vzorku dat relatistabilni, ocemZ s¥d¢i jak hodnoty
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varia&niho koeficientu (do 22 %, kromiettzce Tesco), tak i relativni shoda hodnoty
praméru a medianu jednotlivych cenovych souhor

V piipadt zahrantniho zbozi pak nejnizsi listopadovou cenu (pod KBkg) mely
nastavenouetzce Lidl (108,38 K/kg), Kaufland (136,30 Kkg), Norma (134,50 KKkg)
a Penny Market (132,573kg). Naopak nejvy3si ceny vipnéru vykazuji Zabka a COOP
(229,00 K/kg a 227,00 K/kg). Nastavené cenové razpv piipact zahraninich produki
v jednotlivych fetzcich ntlo tendenci kolisat mnohem vice nez produkty tuz@ms
provenience. Variai koeficient za cely S&ny soubor dosahl hodnoty 29 %.

Graf 58: Zelatinové cukrovinky (,ndsobek ceny cizilo vyrobku*)
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Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: Udaje tykajici se podréfdich skuténosti o stavu cen v ramci viech sledovanych
fettzch a dale pak ve vztahu ke kazdému jednotlivemu skeaémuretézci lze najit v nasledujici
tabulce 57 a 58 a dale pak v grafech 57 a 58 poshednirad taktéZ v piloze v tabulkach I a Il.

4.2.30 Dil¢i diskuze a za¥r éasti 4.2

V této casti prace je uvedernrghled zpracovanych vysletdllsbiru dat véleneni dle
jednotlivych potravin v kontextu vychoziho ciléepstavujici zakladni pohled na studii
stavu cen vfipad vybraného vzorku potravin v retailovydettzcich ve vybranych
regionechCR. Tato studie je také primarnim vystupem vyzkumtamci kooperace
instituci dle zadani vychoziho cile. V tomto korteparticipovalo vice nez 700 studént
PEF, CZU v Praze. Nutnost zohledni lidského faktoru #i sbéru dat pak nila vliv na
zpracovani vysledka vyzadala si korekce. Z hlediskacporesponderit vSak vysledny
pocet zpracovanych Udaj které jsou povazovatelné za zpracovatelné v raystupi pro

dosaZeni dostateé miry pfikaznosti, byl dostatey a byl i v souladu s kontrolnimi &ty
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provedenymi v terénu. Sebrand data byla tedy pedlkritickému zhodnoceni jejich
vypovidaci schopnosti a nejvyzna#jsi odchylky,ci zjevre Spatné hodnoty a vzorky byly
v ramci procesu kontroly, analyzy a verifikace eimninovany. Celkovy vzorek sebranych
dat zahrnuje vice nez 28 000 pozorovani, nigmpa redukci vzorku dat k dalSimu
zpracovani postoupilofiblizné 26 948 pozorovani. Vyfiltrovana data pak byla pddma
z&kladni statistické analyze, ze které vysly veahat k vychozimu cili a dalSim @i
prizkumu poznatky a zji8hi, ktera jsou uvedena u kazdé potraviny v tabudkoy
grafickém a textovém zpracovani. Z&eni projektu na identifikaci rozdilu v cenach
vramci nejlevijSich produkt c¢eské provenience a jejich nejleygiho ekvivalentu
provenience zahrafmi ve vybranychietzcich uvazovalo také, Ze bylo pracovano
s deklarovanymi cenami a nebyly brany v potaz siévakce (promoce). Souhmipak
Zjisténi mohou byt popisovana v celkovém kontextu vSezlp@ravin, nebo ¥lenéni na
jednotlivé ¢asti, zéehoz zakladnélereéni vyplyvajici ze struktury vybranych sledovanych
potravin miZze byt na vyrobky mkné, masné a ostatni.

Z vysledku Se&eni vyplynulo, Ze cenyeskych potravingkych produki v ramci
sledovaného vzorku v obecné raviaychazely leviyjsi v ramci sledovaného kosSe jako
celku v porovnani s jejich zahrgnimi ekvivalenty. V jednotlivych sledovanygbtzcich
tomu tak vzdy ovSem nebylo. V ramci jednotlivychiqgiek za&azenych do sledovaného
koSe produkt pak vyplyva, Ze obeénlevrejSi nez ekvivalentni zahrami produkt byly
nasledujici polozkytoastovy chléb, jemné pé&vo, mléko (1,5 %), syr eidam do 30 %
tuku, ¢erstvy syr (Zervé), taveny syr neochuceny, jogurtily, jogurt ovocny, howzi
maso zadni, paprikova klobasa, vefpova Sunka, kufata chlazend, kuata mrazena,
repkovy olej a pSeniné Spagety.

Naopak zahragni produkty vychazely v iméru levrgjSi v porovnani s produkty
ceské provenience wipadt nasledujicich poloZelsuSenky plréné krémem, syr eidam
nad 40% tuénosti, syr s bilou plisni (camembert), vefova kyta, maslo (82 % tuku),
slunetnicovy olej a¢okolada.

Polozky, kde byl rozdil gimérnych cenceskych a zahraémich potravin nizsi nez 5
% je mozno povazovat za potraviny, kdy nelze sfit rozhodnout o cenové komparaci
pramérnych cenceskych a zahradmich, protoZze rozdily nejsou vyznamné — jsou to:
zakysana smetana, vafova krkovice, veprova plec, ho¥zi maso redni, jemné parky,

vejce a Zelatinové cukrovinky.
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Mlééné ¢eské vyrobky pak jsou shrnuty vtabulcé. 59, kde jsou vysledky
celkového statistického zpracovani v ramci vietizci pro dany vyrobek.

Tabulka 59: Shrnuti mléénych vyrobkii, ¢eské vyrobky

Vyrobek PP [PC |PRUMIMIN |MAX [MED |SMODI|VARK |PX
MLEKO 1.5% 582/545] 1502 990 27.90 13.90 247 16%)| 37
EIDAM 30% 512(502| 121,63 88,67]249.00 124,50 2752 23%)| 10
EIDAM 40% 427|345| 184.80 114,50 419,00 166,30 56.16 30%)| 82
‘2[%5’15”'0” 438 356| 263,824 145,00399,20 290,80 53.29] 20%| 82
geEn'?éSTVY SYR- | 484]471| 153.0d 86.25/311.25136.25 5156 33%| 13
TAVENY SYR 0

oy | 413(360] 162,57 99,3028214153,00 4391 27%| 53

JOGURT BILY 576|566| 43,87 23,30/127,85 36,35 18,07] 41%| 10
JOGURT OVOCNY | 484|420 58,51 39,30(119,30 56,67| 16,82 29%| 64
ZAKYS.

SMETANA 515|495 70,01 44,40[104,74 71,67| 18,76 27%| 20
MASLO 556|497( 169,700114,00 216,00171,60 13,85 8%| 59
Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pameér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - sn¢rodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Tabulka 60: Shrnuti mléénych vyrobkii, zahraniéni vyrobky

Vyrobek PP |[PC [PRUM|MIN |MAX |MED |SMOD|VARK [PX
MLEKO 1.5% 582| 180| 1841 12,90 3190 1490 6.64] 36%)| 393
EIDAM 30% 512| 215| 153,50 99.67/379,00 139,00 5161 34%)| 297
EIDAM 40% 427| 195| 148.4d 107,60444.00 132,671 67,35 45%)| 232
?ZizﬁiB'LOU 438 410| 216,84 79.30/665,83 176,70 73,48 34%| 28
geEn'ngVY SYR- 1 154| 463| 220,47 97.50(278.75236,30 4251 19%| 21
TAVENY SYR 0

R ehoeny | 413] 337 192,76 79,000335,0921357 75,72 39%| 76

JOGURT BILY 576[ 404| 60,99 26,00 152,67 59,34 20,42 33%|1/2

JOGURT )
OVOCNY 484| 438| 71,93 38,94(106,00 79,33 15,09] 21%| 46
ZAKYS. -

SMETANA 515| 182| 69,64 37,50 93,90, 77,22 17,42 25%| 333

MASLO 556| 464( 154,45 89,50/239,60151,6Q0 15,45 10%| 92
Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pamér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - snérodatna odchylka souboru, VARK — vatia koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Zahraniéni mlééné vyrobky jsou shrnuty v tabulcé. 60. Jednd se o analogické
agregované Udaje jako &eskych milénych vyrobkKi. Shrnuti vztahujici se k dalSim
ukazatelm jsou uvedena v textu v jinygtastech. Mimo upozogmi na vySi certeskych a
zahrantnich ml€nych produkii je mozné je&t zminit vysSi variabilitu dle varéaiho
koeficientu u zahrathich vyrobki a také znatelny rozdil v ptu pozorovani s cenou.

Masné ¢eské vyrobky jsou shrnuty v tabulc&. 61, kde jsou off zpracovany
vysledky ze vSech sledovanydetézci pro dany vyrobek, a blizSi komentovani je
piednEtem jinychéasti prace.

Tabulka 61: Shrnuti masnych vyrobki, ¢eské vyrobky
Vyrobek PP |PC |PRUM|[MIN [MAX |MED |SMOD|VARK [PX

XE?AROVA 464| 301| 134,62 89,90(259,90 129,00 27,22 20%)| 163
VEPROVA -
KRKOVICE 371| 220| 114,38 99,90/139,90109,90 8,64 8%| 151
\P/EEgOVA 458| 256| 122,34 74,90/139,90 124,90 12,66 10%)| 202
HOVEZI ZADNI | 360| 288| 229,28 144,40 373,00229,00 27,47 12%| 72
Elg%/I;ENZil 390| 258| 172,000129,90 299,90 169,000 25,49 15%]| 132
JEMNE PARKY | 440| 371| 167,54 75,00/332,77/159,50 63,23 38%| 69
KLOBASA )
PAPRIKOVA 376| 316| 206,73119,00319,50 199,600 44,51 22%| 60
SUNKA )
VEPROVA 419| 415| 238,83 129,50 379,00229,000 43,37 18%| 4
KURATA -
CHLAZENA 476| 472| 69,46 46,90109,90 59,90, 14,16 20%| 4
KURATA -
MRAZENA 392| 328| 60,69 29,90 79,91 64,86 7,66 13%| 64

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vati koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Zahraniéni masné vyrobkyjsou souhrnéizobrazeny v tabulcg 62. Mimo zmigni
rozdilu v cenaclteskych a zahratmich vyrobki i zde je u zahratinich vyrobki vyssi
variabilita a nizSi p&et pozorovani s cenou, i kdyZz ne tak vyragako u ml€nych
produkfi.
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Tabulka 62: Shrnuti masnych vyrobki, zahraniéni vyrobky

Vyrobek PP |PC [PRUM|MIN [MAX [MED [SMOD]|VARK |[PX
XE.';EOVA 464| 127| 123,48 89,90(159,90 129,00 13,97| 11%| 337
VEPROVA -
KRKOVICE 371| 61| 115,69109,00156,00109,90 14,28 12%| 310
gEEgOVA 458| 197| 121,24 74,90[199,90 124,90 12,48 10%| 261
HOVEZI ZADNI | 360 65| 277,45 219,90 497,50229,90 99,78 36%]| 295
HOVEZi )
PREDNI 390| 80| 175,87/129,00239,00174,90 21,75 12%| 310
JEMNE PARKY | 440[182| 167,04 69,90/332,80 159,60 57,77 35%| 258
KLOBASA )
PAPRIKOVA 376| 211| 281,00 124,89 548,33 239,60 91,12 32%| 165
éUN'fA . 419| 257| 319,70139,65 712,86 299,00 116,16 36%)| 162
VEPROVA 2 ’ 1 ’ y

KURATA -
CHLAZENA 476 23| 128,19 59,90[221,90 129,00 61,41 48%| 453
KURATA -
MRAZENA 392 13| 64,90 64,86] 64,93 64,900 0,03] 0%| 379

Pozn.: PP — p@t pozorovani; PC — pet relevantnich cen, PX — & nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,

SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient
Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Ceské vyrobky ze skupiny ostatnich vyrob& by bylo mozné fipadré déale

roz&lit na obilné, oleje, atd. DalStleréni vSak neni vyznamné procely dosazeni

pozadovanych vystuipa z tohoto dvodu je tato skupina ponechana jako jeden celelejak

uvedeno v tabulcé 63. BliZSi komentovani je &pv textech v jinycltastech.
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Tabulka 63: Shrnuti ostatnich vyrobki, ¢eské vyrobky
Vyrobek PP |PC |PRUM |MIN [MAX |[MED |[SMOD [VARK |[PX
PECIVO TOAST |460[361| 43,53 27,80 65,80, 41,80 7,26] 17%| 99

PECIVO 0

S EETn 385|252| 155,71 60,83| 247,50 157,80 58,49 38%| 133
SUSENKY 495( 250| 164,96 94,90| 314,19 158,600 32,04] 19%| 245
VEJCE 559(512| 3,171] 1,69 4,49 2,99 0,31 10%| 47

OLEJ REPKOVY |456|416] 32,77| 19,90 49,90 29,900 6,69 20%| 40

OLEJ .
SLUNECNICOVY 519|346 47,62 29,90, 65,90, 49,900 7,22 15%| 173

SPAGETY 480[ 410 29,52 15,80 79,80 24,40 14,89 50%| 70
COKOLADA 503| 419| 290,96(169,00 373,800 289,00 24,54f 8%| 84
ZELATINOVE

0
CUKROVINKY 484| 454| 164,85 83,00| 248,75 164,124 37,76 23%| 30

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Zahraniéni ostatni vyrobky jsou souhrné dle jednotlivych potravin za vSechny
fetézce zobrazeny v tabulae 64. Mimo rozdilu v cenach &pje rozdil ve variabili,
vyrazre je vySSi variani koeficient u zahraonich ostatnich vyrohk Oproti tomu
z hlediska p&tu pozorovani s cenou souhgenetr zadny rozdil neni.

Tabulka 64: Shrnuti ostatnich vyrobkii, zahrani¢ni vyrobky
Vyrobek PP [PC |PRUM|MIN |[MAX [MED |SMOD|VARK |PX
PECIVO TOAST 460( 307 54,68 39,801199,50 46,53 25,23 46%] 153

PECIVO 0

S EETn 385| 367| 177,80 76,90[399,00 215,00 63,81 36%| 18
SUSENKY 495| 474| 137,78 59,80(396,00 145,86 73,62 53%| 21
VEJCE 5590| 136] 3,174 2,59 3,69 2,99 0,26 8%]423

OLEJ REPKOVY | 456| 225| 46,38/26,90[113,20 37,90 25,09 54%] 231

gll__SiECNICOVY 519| 499| 34,25(19,90[ 62,90 29,90, 7,97 23%| 20
SPAGETY 480| 477| 53,41{12,90/103,00 49,80 23,36 44%| 3
COKOLADA 503| 495| 185,60/99,00/399,001 149,00 82,35 44%| 8
ZELATINOVE

0
CUKROVINKY 484| 468| 157,08 66,50/ 265,56 179,00 45,15 29%| 16

Pozn.: PP — pt pozorovani; PC — get relevantnich cen, PX — &t nenalezenych cen, Prum —
aritmeticky pfimér, Max — maximalni hodnota, Min — minimalni hodnd#ED — median souboru,
SMOD - smérodatna odchylka souboru, VARK — vafi koeficient

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Dale z vysledl Seteni vyplyva, Ze v ramaiettzci obecr nizSi ceny zahraémich
produkfi v porovnani s produktyeské provenience lze najit wkterych konkrétnich

fetézcich, v této souvislosti je vhodné zmitdttzec Norma, ktery ale ma i vyrazné
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zastoupeni maloi viilbec pozorovanych poloZzek. Relativmyrovnany cenovy poam (i].
¢esky produkt vs. zahrafmii) Ize najit pi analyzovani dle jednotlivych potravin vipads
fettzch COOP, Kaufland a Lidl. Vifjpadt ostatnifetzch je pak vyrazySi prevaha na
strare cen ceskych produki, které jsou v pmméru levrgjSi nez jejich nejlevgsi
zahranéni ekvivalent. Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze cead@eskym produktm konkuruji
negasgji potraviny dovazené z Polskagiecka, Slovenskagfipadré dalSich zemi, které
vSak nejsou povazovany za zakladni analyzovanért.(raRakouska). DalSi obdobné
zawry jsou gredmétem dikich zavra v ostatnich dvodastech prace.

Je také vhodné v tomto zéiu zminit, Ze zpracované potraviny mohou byt&tého
pohledu problematicky specifikovany v ramci adehkitdd spotebitelského koSe
sledovanych produt (koS byl specifikovan dle pozadavk UZEI). Vzhledem
k nejednoznéné specifikaci #kterych polozek, pak studenti zahrnuti dog¢rsb dat,

v pripadt n¢kterych produki, zahrnuli do svého ghu dat SirSi paletu produkinez bylo
puvodrg zamysSleno), tim pak Ize vy&lit relativné SirSi maximalni a minimalni hodnoty
sledovanych datovych soulfiorJednim ze za&vi této prace by ®o byt i pripadné
doporieni pro upravu sledovanych vybranych potravin,éiefak je moznédinit az po
dalSich provedenych analyzach. S tim souvisi i lprobtika nemoZznosti provést vzdy
relevantni srovnani padru cenéeskych a zahraémich (nejlevijSich) produki z divodu
absence obowthto produkii v nabidce sledovanych obclipdoz plati i v pipadré, Ze
byl k dispozici pouz€&esky anebo pouze cizi produkt bez adekvatnihajskot Dilezité
je také zminit i relativéd nerovnongrné rozlozeni dat v ramci sledovanych vZodat, a to
vzhledem k omezenému ¢a studeni zahrnutych do siu dat v kontextu respondentské
volnosti a moZnosti individualizace ¥igtupu ke séru, a dale pak také Zidodu finalni

korekce dat, ktera w¥gdila z vysledné analyzy nezanedbatelté@st ziskanych pozorovani.
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4.3 Vyhodnoceni dat dle dalSich kritérii, diti cil I (druh& ¢ast), Il a Il

Tridéni dat dle jednotlivych potravin je zakladniidéni vychazejici z nutnosti
komparace fstupi jednotlivych tettzci k nabidce potravinéeské provenience a
zahrangni provenience, dle vychoziho cile (potvrzeéiniyvraceni pedpokladu tykajiciho
se existence v fiméru vySSi cenové hladiny u potraviského zbozteského fivodu ve
vztahu k zboZzi fivodu zahrariiniho). Pro dokresleni ziskanych informaci je alényiu
pohled =z uhlu nikoli jednotlivych potravin, ale jeatlivych maloobchodnich
potravindskych fettzci. Hodnoceni z tohoto pohledu jéednttem tétocasti disertani
prace a klade si za cil odpmkt na diti cile I, Il a lll, respektive na otazky, které je
vhodnéresit pra¥ z pohledwileneni dle 11 analyzovanych maloobchodnifetzca.

4.3.1 Hodnoceni dostupnosti analyzovanych vyrobk v retézcich

Z hlediska &e sortimentu definovaného dle dostupnosti vSechar@lyzovanych
vyrobki ¢eské i zahraghi provenience jsou meketzci znatelné rozdily. Tyto rozdily
jsou grehledr zpracovany v tabulcg 65.

Tabulka 65: Nabidka (Sie sortimentu) jednotlivych potravin v Fetézcich

Retézec nebyl ]
Natbidl_<aéeskych Eal\_/sti,\:en yt zN;r?rgrﬁiich
N otravin ve olikrat (pace .
RETEZEC gledovaném sledovagry)'/ch Eloet (;%\\I/'ané?n
vzorku (0 - 29) potravir] vzorku (0 - 29)
Vv fetezci)
Albert 29 0(29) 26
Billa 29 0(29) 26
COOP 27 2(27) 15
Globus 29 0(29) 19
Kaufland 29 0(29) 27
Lidl 24 0(29) 27
Mij obchod 16 9(20) 13
Norma 16 9(20) 13
Penny Market 28 0(29) 22
Tesco 29 0(29) 29
Zabka 22 3(26) 17

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietézce
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Pokud by bylo moZzné ipdpokladat, Ze vifpadt navsStiveni, by byl nalezen
adekvatnitesky nebo zahraimi produkt, pak Ize konstatovat, Ze ne cely soninieskych
produkti maji fettzce Lidl (chybi 5¢eskych produkt), Muj obchod (4 produkty), Norma
(4 produkty), Zabka (4 produkty) a sjednim cjidim produktem Penny Market.
V piipact zahraninich produkl analogicky pak kompletni nabidka sledovanych pkaidu
je pouze v Tescu, po 27 polozkach maji Kauflanddh, Inasledované Albertem a Billou
(26 polozek) a Penny Marketem (nabidka 22 zabnérh produkd). Fri zohledréni
nenavstivenfettzci by pak, je to ale néiS pravdpodobné, nasledovaly iWlobchod a
Norma (po 22 celkay uvazovanych zahrafriich produktech) a Zabka (20 prodikt
S vysokou mirou prawgodobnosti je pak moZné konstatovat, iBzec COOP je
v kontextu tohoto porovnani z&@men na ceské produkty (v 12 ifpadech nenabizi
adekvatni zahraémi produkt k nabizenémuaeskému) a je nasledovan Globusem (10
prokazatelnych ifipadi kdy nenabizi adekvatni zahrami produkt ¢eskému). Chovani
Globusu je zajimaveé i v kontextu ostatnich dvolkefrméatovychietzci, protoze ty
maji nabidkweského i zahratiniho produktu tért kompletni.

Dle metodiky pouZzité ip sbéru dat je ale nutné wpsnit, Ze uvathé paimerné paty
pozorovani vyrobk jsou také ovliviny prostorovou dostupnosti prodejen. V Albertu byl
pramérny paiet pozorovani na jednotlivy vyrobek 82,55, néasleshgv Billou s 72,66
pozorovanimi a dale pak Tesco (cca 68 pozorovKai)fland s 67,41 pozorovanimi a Lidl
$ 62,79 pozorovanimi. Nejmé&nmpak bylo 7,2 pozorovani v prodejnachajMobchod,
nasledovanych Normou s 8 pozorovanimie##zcem COOP s cca 11,5 pozorovanimi.
Z pohledu poétu prodejen — viz kapitola 3.1.8, je pakepna souvislost mezi mnozstvim
prodejen a p&em pozorovani v jednotlivycietzcich. Pdet prodejen je porovnan nejen
S patem pozorovani (viz tabulka. 66), ale i pimo s podilem na trhu @paitu na
hypotetickou hodnotu trzby na 1 prodejnu (viz thkll. 69). P@et prodejen je vifjpac
nékterychietzci obtizre zjistitelny ve vztahu k obdobi &t dat a obdobi, ke kterému se
vaze podil na trhu, proto se jedna o hrubé udajezéti k identifikaci hlavnich zjigni a
trend.

175



Tabulka 66: Paofet pozorovani celkem v kontextu pétu prodejen a podilu na trhu
v obdobi 10/2016 a 11/2016

Paadi Paset
dle Podil nal pozorovéani
Patet vSech | poctu trhu (v |vramci

RETEZEC |prodejen prodejen %)* vyzkumu
Albert 331 3 12,3 2394
Billa 248 4 5,5 2107
COOP 287CF (74) 9 6,7 310
Globus 15 11 5,9 460
Kaufland 124 7 14,1 1955
Lidl 231 5 8,6 1821
M1j obchod 541 1 la 144
Norma 46 10 0,4 160
Penny Market 360 2 8,2 1551
Tesco 198 6 10,7 1974
Zabka 101 8 0,5 598

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Poznamka: Zdroj: tabulka VII, kapitola 3.1.6; https://www.mujobchod.cz/dtaaly;
https://www.akcniceny.cz/prodejny/norma/strana-862¢-0.0833,14.4667; http://www.coop-
tip.cz/coop; http://www.skupina.coop/profil-skupiapop

u fetézce Mij obchod neni agregovana vyse trzeb a tedy neiit zjni podil na trhu

Fettzec COOP uvadi pet prodejen celkovych (Gdajiiplizny cca 2900 prodejen), pet
supermarket (300 — 900 rf) je uvadn 74 a s pétem 74 supermarkife pracovano iib stanoveni
poradi dle pétu prodejen

Svypocet podilu na trhu je uvaZzovan v kontextu zdrojeuliépc. VII, tzn. je vztaZzen k 30 neftSim
maloobchodniniiettzcaim a z jejich celkového obratu v trzbach wem adekvatni podil, zigodu
vzajemnych porra mezitetzci neni nutné pouZzivat celkovych trzeb maloobcliwalrsektoru,
které jsou zviejiiovanéCSU

Z hlediska konkrétniho celkového pétu pozorovani pak nejvice pozorovani
bylo v ietézci Albert, dale Billa a Tesco, nejméé potom vietézci Maj obchod,
Norma. Nejen z tohoto dlvodu je dle sotasré pouzité metodiky diskutabilni zeni
téchto dvou fettzci do vyzkumu (s ohledem na qm prodejen je vSak zajimava
disproporce wetzce Mij obchod — absoluthnejvice prodejen ¥azenych do vypiu (se
zohledrénim zahrnuti prodejerettzce COOP) a zaroueabsolut® nejmér pozorovani,
tzn. navatv). Celkovy p@et pozorovani zazenych do zpracovani v ramci vyzkumu tedy

je 13 474, ovSem uweskych i zahradnich polozek, jedna se tedy celkem o 26 948
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zpracovanych pozorovani potravin (z hlediska jeliln@th panelovych dat by se pak
jednalo o poet prevySujici 100 000).

Pro posouzeni zavislosti mezi g®@m pozorovani a @tem prodejen byl pouzit
korelani koeficient, ktery vysSeliblizn¢ 0,23, tzn. nelze prokazat zavislost, pokud ovsem
Z porovnavaného vzorku byl vyléeniettzec Mij obchod, pak koretai koeficient dosahl
hodnoty piblizné 0,79. Lze tedy konstatovat, Ze s vylenim fettzce Mij obchod u
ostatnichietzca je ponerné vysoka zavislost mezi gtem prodejen a @bem pozorovani.
Retézce mohou oviemijpahovat pozornost i dalsimi faktory, neZ jenonétpm prodejen,

a proto byl analogicky posouzen vztah mezitpm pozorovani a podilem na trhu (protoze
je mozné zjednoduS&misuzovat, Ze podil na trhu znamena i schopmtisgce ,itahnout
zakaznika"). Podil na trhu jednotlivyébtézca je prevzat z tabulky. VII, kde je uveden i
podrobrjSi popis tohoto ukazatele, proto v této kapitel@puze popsana korelace (pokud
je provedena), vysledky analyz a komentovana uvéegenovnani.

Zatimco obecny p@t pozorovani je ovlivn dostupnosti prodejen jednotlivych
fetézca, pripadré schopnostfetézan ,pritAhnout zakaznika®“, gmeérny pocet pozorovani
s cenouje vice mozné dat do souvislosti s nabidkou kadnkréotraviny, a to nejen
v pripadech, kdy je znatelny rozdil mezi¢pem polozek bez pozorovani s cenateskych
vyrobki a pa&tem poloZzek bez pozorovani s cenou u zaliracih vyrobkK.. Pokud tato
uvazovana kritéria jsou pouzita k ohodnoceni vydied tabulceé. 67, pak v pipac
obchodi Mtj obchod a Normagasténe i Zabka, se da uvazovat spiSe o prostorové
nedostupnosti obchédv ostatnich fipadech je vice mozné hodnotittazeniceskych a
zahrantnich vyrobki do sortimentu, kdy pouze Lidl m& vice poloZek Ipgzorovani
s cenoweskych oproti zahraémim, u ostatnich je tomu naopak a ®&Vrozdily dosahuji
fettzce COOP (u 12 polozek je pouzesky ekvivalent) a Globus (u 10 polozek je pouze
cesky ekvivalent). Jedinyetzce Tesco u vSech 29 polozek nabizel §akky, tak i
zahranéni vyrobek, a z tohoto pohledu na komplexnost riabfdledovanych polozek pak
byl nasledovantetzci Kaufland, Albert a Billa, kdeieské vyrobky byly zastoupeny
kompletrg a jejich zahrarni ekvivalenty minimal&v 26 polozkach.

Je dilezité také zminit celkovy Udaj zauymnérny paiet pozorovani jedné polozky,
ktery je cca 43 pozorovanicehoz uceskych vyrobk 37 pozorovani a u zahrgnich cca
29 vyrobki s cenou, ktery sdci také ve prosgch prevahy ¢eskych vyrobk oproti

zahrantnim v ramci analyzovanych vybranych 29 potravin.
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Tabulka 67: Praimérny poéet pozorovani na jednu potravinu pozorovanou \Wetézci

Pccet Pctet
o Poset Patet ) poloZzek Poset Patet ) polozek
RETEZEC .| pozorovan| bez .| pozorovan| bez
pozorovan| o conou pozorovan pozorovan o ooy pozorovan
S cenou S cenou
CESKE VYROBKY ZAHRANICNI VYROBKY
CELKEM 42,96 37,00 42,96 29,40
Albert 82,55 76,17 0 82,55 48,92 3
Billa 72,66 67,34 0 72,66 46,85 3
COOP 11,48 10,52 2 11,48 8,13 14
Globus 15,86 15,24 0 15,86 14,63 10
Kaufland 67,41 60,00 0 67,41 44,19 2
Lidl 62,79 38,29 5 62,79 46,85 2
M1j obchod 7,20 6,88 13 7,20 5,77 16
Norma 8,00 7,94 13 8,00 6,00 16
Penny Marke 53,48 49,89 1 53,48 30,36 7
Tesco 68,07 54,03 0 68,07 53,00 0
Zabka 23,00 20,64 7 23,00 18,71 12

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Po srovnani&chto dat s tabulkot. 66, v které jsou uvedené i prodejenietzci
viijnu 2016, respektive tabulkod. VII (v kapitole 3.1.6), pak zaujme nizky e
pozorovani wettzci Maj obchod, ktery ma cca 541 prodejeti¢pmz v dalSichetézcich
pocet pozorovani fiblizné odpovida i pétu prodejen, respektive Sastézci s nejvysSsim
poétem pozorovani je shodnych s Séstézci s nejvysSim ptiem prodejen (Albert, Billa,
Kaufland, Lidl, Penny Market, Tesco). Dostupnoshkedem na zjsob ziskavani dat vSak
se projevila v fipact obchod i tim, Ze nagiklad Penny Market, ktery disponuje 360
prodejnami (2. misto, respektive 1. misto bez uvandiettzce Mij obchod) se v padi
dle pozorovani umistil na 6. mistnaopak Kaufland, v @tu pozorovani na 2. mist
disponuje 124 prodejnami a je tak na 7. néistespektive 6. mi&t Z tohoto pohledu se
s ohledem na #Zsob ziskavani dat patrrprojevuje dostupnost hromadnou dopravou a
lokace prodejen v tomto kontextu s ohledem na agliraci cesty za delem siru dat, je

mozné také uvazovat o ovligmi metodikou séru dat.
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Tabulka 68: Patet pozorovani s cenou v poitu k celkovému paitu pozorovani

Patet pozorovani s |Patet pozorovani s

cenouv % z cenouv % z

celkového pétu celkového pétu
o pozorovani €esky |pozorovani -
RETEZEC vyrobek zahranéni vyrobek
Primér 83 56
Albert 92 53
Billa 93 58
COOP 92 39
Globus 96 60
Kaufland 89 61
Lidl 50 69
M1j obchod 76 52
Norma 79 49
Penny Market 90 43
Tesco 79 78
Zabka 76 53

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhiettzce

V tabulce ¢. 68 je v relativnim vyjéigeni uveden pogm mezi p&tem pozorovani
s cenou a celkovym gtem pozorovani. Je evidentni, Ze&@bpozorovani s cenou je té&m
ve vSechrettzcich vysSi weskych vyrobk nez u zahraghich,cemuz odpovida i celkovy
pramér. Vyjimkou je pouze fetézec Lidl, kde prFevazuji pozorovani s cenou u
zahraniénich vyrobkia a také je vhodné zminit Tesco, kde jsou pozorowatgnou u
c¢eskych a zahra#mich vyrobki témef vyrovnané. Z pohledu zavislosti pak mezi
absolutnimi hodnotami gti pozorovani s cenou teskych vyrobk a u zahraghich
vyrobki je korel&ni koeficient 0,88, zatimcofipporovnani pétu pozorovani s cenou
s celkovym poétem pozorovani je vifpac ¢eskych produkt korelani koeficient 0,96 a
je shodny jako u zahrammich produki.

V tabulce ¢. 67 je také uveden pet polozek bez pozorovani s cenou, ktery u
n¢kterychietézci odpovida jejich nabidce prodikteského nebo zahramiho pivodu, u
jinych tfettzci vSak jeho hodnota je dana i tim, Zze seémnvibec neuskutmilo
pozorovani dané polozky a proto nemohlo byt rozhtmnzda se polozky nachazi,

nikoli.
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Tabulka¢. 69 ukazuje zjednoduSeny vyjmb (opEt abstrahujici od prodejni plochy
jednotlivych prodejen) na to, kolik procent trznipodilu na trhu fipada v danéntietézci
na jednu z jeho prodejen. NejmensSi tento potigaaa na jednu prodejniettzce COOP
pii zohledréni vSech prodejen (0,0023 %), Zabka (0,005 %) am¥or(0,009 %).
Z vyznamgjSichretézci pak Billa, a to 0,022 %, dale pak na Penny Maf@di23 %) a na
Albert (0,037 %), nasledovangst® Lidlem (0,037 %). Naopak nejvysSsi trzni podil rraut
ma v paméru jedna prodejnadettzce Globus (0,39 %), dale pak s odstupem Kauflandu
(0,11 %) a pipadre i fettzcem COOP f uvaZzovani pouze supermarkekterych je 74
(0,09 %). Tento ukazatel v poilmé mfe mize pomoci charakterizovat obchodiiispup
jednotlivychiettzci a strategii z pohledu velikosti prodejeniglzovani se prodejnami
k zdkaznikm. Nutno zminit, Ze detzce Mij obchod nebylo toto hodnoceni provedeno
Z divodu nezji&ného srovnatelného podilu na trhu.
Tabulka 69: Patet prodejen v kontextu podilu na trhu dleretézci v obdobi 10/2016 a
11/2016

Paadi dle Podil na trhu

Patet vSech | poctu Podil na |vztazenynal
RETEZEC prodejen prodejen  |trhu (v %Y | prodejnu (v %)
Albert 331 3 12,3 0,037
Billa 248 4 55 0,022
COOP 287F (74) 9! 6,7 0,0023 (0,091
Globus 15 11 59 0,393
Kaufland 124 7 14,1 0,114
Lidl 231 5 8,6 0,037
Miij obchod 541 1 > -
Norma 46 10 0,4 0,009
Penny Market 360 2 8,2 0,023
Tesco 198 6 10,7 0,054
Zabka 101 8 0,5 0,005

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Poznamka: Zdroj: tabulka VII, kapitola 3.1.6; https://www.mujobchod.cz/dtocly;
https://www.akcniceny.cz/prodejny/norma/strana-862¢0.0833,14.4667; http://www.coop-
tip.cz/coop;http://www.skupina.coop/profil-skupiny-coop

u fetézce COOP uvazovany pouze supermarkety (300 — 9p0 m

Fettzec COOP uvadi et prodejen celkovych (Gdajtiplizny cca 2 900 prodejen), pet
supermarket je uvad¢n 74

Svypocet podilu na trhu je uvazovan v kontextu zdrojeuligp¢. VII, tzn. je vztaZzen k 30 ne}tsim
maloobchodniniiettzcaim a z jejich celkového obratu v trzbach wem adekvatni podil, zigodu
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vzajemnych porra mezitetzci neni nutné pouZzivat celkovych trzeb maloobcliualrsektoru,
které jsou zviejiovanéCSU
4u fettzce Mij obchod neni agregovana vyse trzeb a tedy neiltit zini podil na trhu

Poznamka:

Podil na trhu vztazeny na 1 prodejnu ma nejvy&idhf v tabulces. VIl v kapitole 3.1.6
iettzec Makro, ktery podilu 7,7 % na trhu dosahuje tegngm patem prodejen jako
Globus (celkem 15), tentettzec vSak nebyligdmétem skiru dat v ramci vyzkumu.

4.3.2 Porovnéni vySe ceréeskych a zahranénich vyrobkua v Fetézcich

Predpoklad vychazejici z vychoziho cile je zpracovatésti 4.2 pro jednotlivé
potraviny a vyplyvajici zary z pohledutettzci jsou W&inény za trh jako celek. Pro
zpracovani tohotofpdpokladu na udrovni jednotlivycrettzci byly jednotlivé potraviny
piitazeny ke konkrétnimiettzcim a nasledq zpracovany vramci dalSich analyz.
V piipact celkovych sottt pactu pozorovani o platnosti neplatnosti tohotofiedpokladu
lze konstatovat, Zetfpdpoklad o tom, Ze pmeérna cenaceského vyrobku je vySSi nez
praimérnd cena zahradiho ekvivalentu plati v 104fipadech, neplati (tzn., neni vyssi,
muze byt rovna) v 118fipadech a v 97ifpadech nebyl cenéwsledovan jeden ekvivalent
vyrobku a proto nelze rozhodnout.#@opro jednotlivérettzce jsou uvedeny v tabule¢e
70.

Tabulka 70: Porovnani dle platnosti gredpokladu dle vychoziho cile

V kolika ptipadech plati | V kolika piipadech v koI|k,a pripadech .
y < N y neplati pedpoklad, ze

RETEZEC predpoklad, Ze @meérna | nebyl cenow primema cenaeského

cenaceského vyrobku je| sledovan jeden . : MO

NP P . § vyrobku je vySSi nez
vysSi nez zahratmiho | ekvivalent vyrobku .
zahranéniho
CESKE VYROBKY/ZAHRANICNI VYROBKY

CELKEM 104 97 118
Albert 9 3 17
Billa 12 3 14
COOP 6 14 9
Globus 7 10 12
Kaufland 15 2 12
Lidl 11 6 12
Muj obchod 5 19 5
Norma 8 19 2
Penny Markef 9 7 13
Tesco 13 0 16
Zabka 9 14 6

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu forméatu
prodejen danéhiettzce
Poznamka: saietfadki u jednotlivychretézci je 29, vyrobek = kategorie vyrobku
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Lze konstatovat, ze souhrn®& nelze platnost pFedpokladu potvrdit. U
jednotlivych fetzal by dany pedpoklad mohl platit u Normy, mnoZzstvi nézzenych
vyrobki vSak tento fakt patkud sniZzuje. Ve #tSirn¢ fettzca (konkrétrg v 8) pak tento
piedpoklad neni potvrzen a ve zbyvajicich dvou neygwazné rozdily. Z hlediske&ettzci
tedy pravdpodobré nebude mozné zobecnit platnost tohotedpokladu jako obecného
piistupu fettzce, je vS8ak mozné, Ze Witych segmentech potravin (nddad ml&né,
masne, obilné atd. potraviny) by se tentéstop mohl I1épe a jednozér&ji prokazatci

vyvratit.

4.3.3 Variaéni koeficient v kontextu jednotlivych Fetézci

U kazdé z 29 analyzovanych potravin byl v§tem varigni koeficient, a to jak
v ramci dané potraviny v jednotlivéfatzci, tak i pak jako celkovy vartai koeficient pro
danou potravinu, vzdy odkkne pro ¢esky a zahratni vyrobek. S varignimi koeficienty
je mozné pracovat i jako s hodnotami d&edé pouze celkovy varai koeficient, ale i
dalsi informace, ndjklad z jakéhosi gimeru varianich koeficient (nikoli praimérného,
celkového, varigniho koeficientu), tzn. nepracovat s celkovou retatmirou variability,
ale se vzajemnym a celkovym hodnocenim jednotlivyekativnich ndr variability
(agregované hodnoty). @ge pracovano pouze s pozorovanimi s cenou.

Jednotlivé retézce z pohledu analyzovanych potravin vychazely cedké s vysSi
relativni mirou variability u zahrani énich vyrobka (14,5 %) oproti u ¢eskych
vyrobku (12,8 %). VysSi varigni koeficient u¢eskych vyrobk nez u zahrathich pak
mély fetézce Albert, COOP, Globus, ?jlobchod a Zabka. U zahra&nich vyrobki byly i
tii nejvySsi hodnoty — 25, 24 a 19 %igemz uceskych vyrobk nejvyssi hodnota byla 18

%. DalSi informace jsou uvedeny v tabutc&'1.
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Tabulka 71: Porovnani variaénich koeficienti v jednotlivych fetézcich

Patet
Paset J.peoltjravm, kdy
potravin, kdy zahranéniho
5 ) __|je uceského wrobku
CESKE |ZAHRANICNI |vyrobku vy3si | Pazet WEET (nebo
RETEZEC|VYROBKY | VYROBKY |varigni nezaazenych Y
. . 2. roven)
(v %) (v %) koeficient pozorovani o
oproti variani
. koeficient
zahrantnimu .
, oproti
vyrobku N
ceskému
vyrobku
Albert 18 17 16 3 10
Billa 17 24 13 3 13
COOP 11 8 10 14 5
Globus 13 10 11 10 8
Kaufland 18 25 13 2 14
Lidl 11 15 8 6 15
Muj
obchod - l 6 19 4
Norma 2 8 3 19 I
Penny
Market - = 14 7 8
Tesco 16 18 13 0 16
Zabka 9 8 9 14 6

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Pokud cktmdzovand varignim

koeficientem nize znesnadnit

nestabilita, respektive variabilita cen

orientaci zakaziikv cenach a celk@v snizit
transparentnost cen v prodejnach, potom nejvyabilist vykazujitettzce Norma (kde ale
muazZe jit o vliv malého p&tu pozorovani), dale pak ylobchod a Zabka a COOP, ktery u
zahrantnich vyrobkKi vykazuje nizkou,praci“ s variabilitou . Také je mozné zminit
obchody skupiny Schwarz, kdy Lidl &eskych vyrobk ma srovnatelnou variabilitu jako
COOP, ale vyrazji pracuje s cenou u vyrolikzahrantnich, obec# vSak zietzcia, které
maji vySSi variani koeficient u zahratihich vyrobkKi nez uceskych méa jeho hodnoty
nejnizsi (s vyjimkou Normy, viz vySe v textu). Nap druhy fetzec této skupiny,
Kaufland, dosahuje nejvysSich hodnot vémido koeficientu. OdliSnost chovanichto
dvou fettzci ze stejné obchodni skupiny ilustruje i to, Ze mbky se souhrrnvariatni

koeficienty agregovaly za celou skupinu, tak adeskych (14,5 %), ani zahr&nich (20
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%) vyrobki by nedosahovala vyragrodliSnych hodnot od ostatnidiettzci, a naopak
v tomto pohledu by vysSi hodnoty vaniého koeficientu dosahoval jako celek REWE, u
¢eskych potravin 16,5 % a u zahrarich 21,5 %, ktery mezi svymi 8wmaiettzci nema
tak vyrazg odliSny g@istup kvariabilié cen. Rozdil mezi varkmim koeficienty
v celkovém pojeti byl do cca 40 % hodnoty, nejstefii v rdmci ¢leréni na ceské a
zahranéni potraviny pak k variabilit piistupuje Albert, Tesco a Zabka, nejvy3si diferenci
pak ma NormaRetzec Billa je znatelh mérg stabilni v cenové variabiitnez Penny
Market, zatimco skupina Schwarz ma de#&zce z pohledu relativni cenové variability
meziceskymi a zahratinimi produkty s obdobnym chovéanim.

Také je potvrzen iedpoklad, Ze maloformatoviéetizce (Mij obchod, Zabka)
s variabilitou cen liS nepracuji a proto u obou je vaf koeficient relativ nizky.
Stredre formatoveé retézce (supermarkety) wipadechiettzce Norma a COOP maji
obdobny pistup jako maloformatovéetzce, u ostatnich igdre formatovychietézci
nelze jejich pistup vyraza odliSit od rettzch velkoforméatovych (hypermarkety atd.).
Retézce Albert, COOP, Globus, ifl obchod a Zabka maji vy33i celkovou variabilitu u
ceskych produkt a zarove i vysSi pdet vyrobki s vySSim varignim koeficientem u
deskych produkt Retszce Kaufland, Lidl, Norma a Tesco pak maji vysSikaeou
variabilitu zahraninich produki a zarove i vySSi péet vyrobki s vy$8im nebo stejnym
variagnim koeficientem u zahrafiich produki. Retézce Billa a Penny Market nelze takto
zaradit.

Z hlediskaporovnani ¢eskych a zahranénich potravin z pohledu vySe varigniho
koeficientu v ¢lereéni dlerettzci pak agregované vysledky jsou uvedeny v tabtlcel,
s tim, Ze porovnani bylo provedeno pouzeipadre, Ze hodnoty varimiho koeficientu
byly znamy jak weskeho, tak i u zahramiho ekvivalentniho vyrobku. Nejviceskych
potravin s vySSim varémim koeficientem @ Albert, nasledovany Penny Marketem a
trojici Billa, Kaufland, Tesco. Naopak nejvice zamiénich adekvatnich potravin s vysSim
variatnim koeficientem (zde jsou uvaZzovany nejen s vySdha i stejnym varianim
koeficientem geskym ekvivalentem) bylo v Tescu, Lidlu a Kauflandduvazovanim
mnoZstvi nezimzenych pozorovani je obtizné gakéhoietzce zobecnit tento ukazatel,
jako relativré vyrovnané eskych i zahradnich vyrobcich by bylo mozné hodnotit Billu,
Globus, Kaufland, Mj obchod, pipadré i Tesco a Zabku. Celkéwby viak dle vysledk

v tabulce¢. 71 obect mely pievazovat potraviny s vysSim vanmdm koeficientem u
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¢eského vyrobku oproti zahr&nimu (u 116 potravin) oproti opaému (106 potravin), je
ovSem dlezité uvazit i péet nezéazenych polozek, kterych je 97.

Pokud by se tedy vychazeloegpokladu o souvislosti s pouzivanim vyssi variighbil
a snahou o znéphledrEni cenové politikyfetézce u zakaznik tzn. v kontextu vychoziho
cile a v souladu s tim, Ze pokud maloobchatizce preferuji zahraémi zbozi, bude
cena ceského ekvivalentu vysSi (vigast 4.3.2), pak nelze potvrdit, Ze je vyznamna
zavislost mezi p&em vyrobki s vysSi piimérnou cenoweského ekvivalentu a pem
vyrobki s vySSim varienim koeficientem uceskych ekvivalerit (korelani koeficient
0,46). Korelace analogicky u zahramich vyrobkKi mezi p@tem vyrobki s vySSi nebo
rovnou pfiimérnou cenou a pisem vyrobki s vySSim nebo rovnym vatiaim koeficientem
je porekud vyssi (koreleni koeficient 0,67). Zajimavé vysledky korelace kv§gchazeji
v pripact kiizové zavislosti uvedenyattyrech skupin ukazatel Zavislost mezi pgem
vyrobki s vySSi pimérnou cenouieského ekvivalentu a pem vyrobki s vy3Sim nebo
rovnym varignim koeficientem u zahrafiich ekvivaleni oproti ¢eskym je dana
hodnotou koreléniho koeficientu 0,89, vifpact obdobného vztahu ofa pojatého
(pocet vyrobki s vySSi nebo rovnou mérnou cenou u zahramich vyrobkKi a paet
vyrobki s vy3Sim varignim koeficientem weskych produkf) je pak zavislost tési
jednozné&né primo umérna (hodnota koretaiho koeficientu 0,91).Zavislost mezi
poétem pripada, kdy neplati, Ze pitimérna cena ¢eského vyrobku je vySSi nez
zahrani¢niho, a patem potravin, kdy je u ¢eského vyrobku vysSi vari@ni koeficient
oproti zahraniénimu vyrobku je tedy nejprikaznéjsi.

Hodnoty korelaniho koeficientu byly vypéteny i pro posouzeni zavislosti mezi
celkovymi variabilitami cen potraviteského a zahratiiho pivodu za jednotlivéetézce
a patem potravin s vysSim vatiaim koeficientem @eského vyrobku nez zahr&niho a
analogickym pétem u zahragniho vyrobku, tzn. v ramci ukazatel tabulce¢. 71.
Korelani koeficient byl nejméhn0,54 v gipac hodnoceni varimich koeficieni ¢eskych
vyrobki a pdtu potravin, kde u zahrafiiiho vyrobku je vysSi (nebo roven) vana
koeficient oproticeskému vyrobku. NejvySe pak zavislost dosahla kébmého koeficientu
0,94 v gipadt hodnoceni vztahu @pvariainiho koeficientueskych vyrobl, ale s poty
potravin s vysSSim varéaim koeficientem uceského vyrobku. DalSi analogické édv
hodnoceni varigniho koeficientu dosahovala hodnot kodelifo koeficientu 0,7 a 0,77.
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Predpoklad, Ze ,existujeavislost mezi vySi variability u vyrobki dle pivodu a
poétem potravin, kdy je u ¢&eského vyrobku vysSi variéni koeficient oproti
zahrani¢nimu® se projevil u 9etézca a Ize také v kontextu ostatnich analyz poukazat na
zemi pivodutetézce a tuto moznou souvislostiggupem dle tohotoipdpokladu.

Predpoklad, Ze ,z vartaich koeficient ¢eskych potravin Ize usuzovat na to, zda
¢eské potraviny budou mit vySSioprérnou cenu nez ekvivalentni zahr&rii potraviny*
nebyl potvrzen v tomtoimém pojeti, tzn. ze samotné vySe v&riah koeficient nelze
odvodit p@et potravin s vysSim vakiaim koeficientem uceskych vyrobk ani u
zahraninich. Pokud ale jsou znamy vatia koeficienty jak ueskych, tak i zahra#mich
vyrobki, pak je mozné stanovit pet vyrobki nag. s vySSim variénim koeficientem u
ceskych vyrobk a z pé&tu potravin, kdy je weskeho vyrobku vyssSi vatiai koeficient
oproti zahraninimu vyrobku pak je mozné usuzovat na obdobn§¥epmotravin, kdy
neplati pedpoklad, Ze gimérna cenateského vyrobku je vySSi nez zaheamiho. Vyrazi
zjednoduSen Izeftici, Ze je-li vySSi varigni koeficient u¢eskych vyrobl, pak jsouceské
vyrobky levrEjSi a op&ng, je-li vySSi nebo roven vagkiai koeficient u zahratinich
vyrobki, pak jsou¢eské vyrobky drazsi. V tomto kontextu Ize ale i $tatovat, Ze pokud
jsou ceské vyrobky lev&si, Ize usuzovat na vySSi variabilitu ¢eskych vyrobk,
respektive pokud jsoweské vyrobky drazSi, lze usuzovat na vysSi vaitabil
zahranénich vyrobkKi, tzn. souhrné, ZelevnéjSi vyrobky dle zem& pavodu maji i vyssi
variabilitu nebo jinakieceno, u levijSich vyrobk: fetézce vice pracuji s cenou (cenovym

rozpetim).

4.3.4 Mozné zavislosti sledovanych ukazatélv ramci jednotlivych retézci

Cast 4.3.3 hodnotila ukazatele sicéleneni dle jednotlivychretszai, ale jako celek.
Predmeétem tétocasti jsou hodnoceni zavislosti s pomoci kargleh koeficient v ramci
konkrétnichrettzca. Vypoctené hodnoty jsou v tabulge 72 a s ohledem na 29 polozek
zahrnutych do vyp#ia interval spolehlivosti 95 % je dosahovan u poloheki hodnotu

korelatniho koeficientu cca 0,37 ijpna i nepima zavislost, tzn. kladné i zaporné).
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Tabulka 72: Porovnani variaénich koeficienti a pramérnych cen v jednotlivych

retézcich

RETEZEC Korel&ni koeficient (interval -1;1)
LA cesky versus ceska cena | zahranini cena
ceska versus . e -
ahrangni zahr'atlé(n versu.a:ves}ky versus .za}h(ahnl

DrimEma cena variani variani variani
koeficient koeficient koeficient

Albert 0,76 0,06 -0,24 0,26
Billa 0,76 -0,03 -0,13 0,17
COOP 0,54 0,12 0,19 0,30
Globus 0,6( 0,14 -0,45 0,35
Kaufland 0,83 0,35 -0,10 -0,02
Lidl 0,69 0,25 0,15 0,23
M1j obchod 0,58 0,39 0,30 0,61
Norma 0,67 0 0,15 0,26
Penny Market 0,73 0,34 -0,05 0,40
Tesco 0,7% 0,54 0,04 -0,08
Zabka 0,55 0,27 0,43 0,43

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Dle predpoklad je patrna zavislost mezijpmnérnou cenoweského vyrobku a jeho
zahraniniho ekvivalentu, vtomto nejsou vyrazné rozdilyi amezi stedrt a
velkoformatovymiretézci. Maloformatovérettzce vSak tuto zavislost tak striktmemayi
dodrzenu a obdoknk tomu gistupuje i fettzec COOP. Mezi cenovou variabilitou
vyjadienou dle hodnot vartaich koeficient jednotlivych potravin pak zavislost mezi
variabilitou ¢eského vyrobku a jeho zahramiho ekvivalentu nelze prokazat étSiny
fetzcal, vyjimkou je Tesco, kde by se tedy dalo uvazo¥atz posuzovanyctrettzci ma
ve variabili€ nejvice obdobnyijistup u¢eskych a zahraémich vyrobk.

Pri hodnoceni korekmich koeficient v porovnaniteské pimérné ceny a varimiho
koeficientu, pak zavislost nelze vét§irg retézci prokazat, nejvyssich hodnot koraléch
koeficienti dosahujiretézce Zabka (0,43) a Globus (-0,45), ostatni jsou3®&o hladinou
pravdpodobnosti. Také v tomto hodnoceni je zastoupeneicgenegimych zavislosti,
celkem 5, které by tedy poukazovaly na to, Zeckterych fetézci s vySSi cenou klesa
variabilita této ceny, nejvice by to bylo v Globusu

Pti hodnoceni korelmich koeficieni v porovnani zahraémi pimérné ceny a

varianiho koeficientu, pak @ nelze zavislost ve &Sin¢ rettzci prokazat, nad urovni
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uvedené hladiny 95 % jsdatszce Mij obchod (0,61), Zabka (0,43) a Penny Market (0,4).
Je dilezité ale zminit, Ze ve vyragrvysSi mfe nez uceskych vyrobk zde je pima
zavislost, tzn., Ze s vysSiumnérnou cenou zahragniho vyrobku roste i jeho variai
koeficient.

Predpoklad, ZevySe ceny vyrobku souvisi s cenovou variabilitou lmto vyrobku
uplatiovanou jednotlivymitetzci“ nebyl tedy obeach prokdzan, weskych vyrobk by
mohla byt vy38i méa zavislost vetzci Zabka a nefma v Globusu, u zahramich

vyrobki pak fiméa zavislost wetszci Mij obchod, Zabka atfpadré Penny Market.

4.3.5 Ceny vietézcich dle pdaradi od nejlevrgjSich

Z hlediska hodnoceni vySe cen nejen v kontérgkych a zahraémich vyrobki, ale
i se zahrnutim porovnani cen vyrdbknezi jednotlivymiietzci pak byly vyrobky
roz&kleny do ti skupin (mléné, masné, ostatni) a u jednotlivych vyrbbétanoveno
poradi z hlediska gimérnych cen. Dle fedpokladu, Ze spisbitel reaguje na cenu a
zarove je pro reho dilezité @i tomto porovnani vyrobk ve smyslu ,drazsi/lev#si®
pouze toto zji&ni bez ohledu na to, o kolik je dany vyrobek k§ghnez u konkurence,
pofadi bylo stanoveno bez ohledu na relativni vigadd Souhrnné vysledky jsou v tabulce
¢. 73, ktera ovSem nezobrazuje vysledky zaloZzen&aumoceni ptadi od 1 do 11 (dle
poctu fetézch), ale pouze agregované hodnoty waisténi Fetézce na prvnich ¥ech
mistech vramci hodnoceni pgadi pramérnych cen potravin od nejlevrgjSi po
nejdraZzsi.

NejlevrgjSi ml&né vyrobky méa népstji Lidl, a to jak v gipad ¢eskych, tak i
zahrangnich vyrobki. Na dalSich mistech s odstupem jsou Kaufland amilb ¢eskych
mlé&nych vyrobki a Penny Market s Kauflandem u zahéaith ml€nych vyrobk.
NejlevrejSi masné vyrobky Ize &eskych vyrobk najit v Globusu, dale pak v Kauflandu a
Penny Marketu (sho@n5 umiséni). V piipadt zahraninich vyrobki pak nejlevijsi
produkty Ize nalézt v Albertu a Tescu (shé&dh umiséni) nasledovanych Kauflandem.
NejlevrejSi vyrobky za@azené do skupiny ostatnich vyrdbgak v gipadc ¢eskych nabizi
Penny Market a na dalSich mistech je siantemi umisg¢nimi pst rettzci. NejlevrgjSi
zahranini produkty pak vtéto skupinnabizi Lidl, nasledovany Normou a Penny
Marketem.
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Tabulka 73: Patet umisini Fetézce mezi femi nejlevnéjSimi potravinami

RETEZEC M,Iééné M,asné O,statnl' M,Iééné M,asné O§tatni
vyrobky | vyrobky | vyrobky | vyrobky | vyrobky | vyrobky

CESKE VYROBKY | ZAHRANICNI VYROBKY

Albert 4 2 1 1 6 3
Billa 3 3 3 0 3 1
COOP 2 1 3 1 1 0
Globus 2 7 3 2 0 1
Kaufland 4 5 2 4 5 2
Lidl 8 3 3 9 4 8
Muj obchod 1 1 3 2 0 0
Norma 3 2 1 3 1 6
Penny Market 3 5 5 6 3 6
Tesco 0 1 2 1 6 0
Zabka 0 0 1 1 0 0

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu

prodejen danéhietézce

Pokud by se jednotlivh umésti agregovala, potom ¢eskych vyrobk je nejlevigjsi
Lidl (14 umist@ni), Penny Market (13 umisini) a Globus (12 umi&ti) tésn
nasledovany Kauflandem (11 undis). Oproti Fedpokladm neplati to, Ze
velkoformatovéretézce jsou lev§ySi, dokonce Tesco je mezemi nejlevigjSimi vyrobky
zastoupeno méncasto nez Billa, Albert, COOP, Norma a dokonce ijMbchod.
Umisgni maloformatovycltetzci naopak odpovidéarpdpokladm a jejich zanseni.
Agregovana umighi u zahraninich vyrobki pak ogt jako nejlevijSi vyhodnocuji
fettzec Lidl (21 umisini), nasledovany s odstupem Penny Marketem (15 témijisa
Kauflandem (11 umishi). Déle pak shodns 10 umistnimi Albert a Norma, se 7
umisgnimi Tesco a Billa se 4 uméstimi. Globus pak z velkoformatovydetzcai piilis
levny v tomto porovnani nebyl (3 umist) a blizi se tak spiSe maloformatovymjiijM
obchod (2) a Zabka (1). COOP také dosahl pouze Btnf) ale u tohotdetzce jeho
pristup k zahragnim potravinam byl jiz nazgan vysledky jinych analyz.

V piipact hodnoceni fistupu fetzci v tomto kontextu Keskym a zahratnim
produkiim, pak je obtizné nalézt zobecnitelny vystup, kitemghledem na heterogenitu
souboru neni takto agregowawmhodnéresSit za skupinu ostatnich vyrabkVe skupinach
mlé&nych a masnych vyrolik nejwtSiho rozdilu z hlediska ptu umiséni dosahuji
Globus a Tesco u masnych vyrébkslobus se vifipac ¢eskych masnych vyrolik7 krat
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umistil mezi nejlevSimi, v zahraninich masnych vyrobcich ani jednou. Tesco naopak se
pouze jednou umistilo &eskych vyrobl, ale v zahragnich 6 krat. U ostatnictettzai je
rozdil mezi umisinimi nejvySe 3 péty umisgni.

Pokud by se hodnotila mozna zavislost mezi umist u ¢eskych vyrobk a
umisénim u zahrarinich vyrobki dle jednotlivych skupin vyrohk potom je silna
zavislost pouze u mié@ych vyrobki, kde korelani koeficient dosahuje 0,75. U masnych
vyrobki je naopak pouze 0,06 a zavislost tedy nenété&@adna. V pipadt skupiny ostatni
vyrobky pak je zavislost z pohledu hodnoty kogaiado koeficientu 0,19.

4.3.6 Zahraniéni potraviny s pavodem z NNmecka, Polska a Slovenska a jejich
vyznamnost v zastoupeni ¥etézcich

V ¢asti 4.2 byla u jednotlivych potravin zndfra i ptimérna cena zahragniho
vyrobku vélenéni dle konkrétni sledované zeéntNémecko, Polsko, Slovensko, ostatni) a
také zastoupenéthto zemi fivodu na zahratinich vyrobcich dané potraviny.

Tabulka 74: Relativni zastoupeni zemi na pdu vSech pozorovani wetézci u

zahraniénich produkta — mlé&né vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobkz:
Némecko Polsko | Slovensko ostatni
Pramerne 23% 26% 9% 5%
Albert 19% 28% 10% 5%
Billa 17% 41% 6% 5%
COOP 14% 20% 7% 3%
Globus 299 22% 20% 11%
Kaufland 45% 22% 12% 3%
Lidl 30% 26% 15% 4%
M1j obchod 139 31% 8% 4%
Norma 38% 26% 0% 0%
Penny Market 18% 22% 6% 4%
Tesco 19% 33% 12% 12%
Zabka 149 18% 0% 7%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Z pohledu jednotlivych analyzovanyééttzai pak zastoupeni zahrénich potravin
z jednotlivych konkrétnich zemiihe pomoci vyhodnotit iedpoklad, zda u jednotlivych

fettzcl je néjakd preference konkrétni zémzda to nize byt u konkrétnich skupin

190



vyrobki a zda to mMiZze souviset se zemiyoduietzce. | vtomto porovnani jsou tabulky
zpracovany v kontextu zobrazeni formatu prodejarétdaretézce pro dopilkové (ely.

V tabulce¢. 74 je uvedenaastoupeni jednotlivych zemi ve skupi mléénych
vyrobku v procentualnim vyjadi‘eni ve vztahu ke vSem pozorovanin¥ tohoto dvodu
zbytek do 100 % odpovida zastoupeni negjith vyrobKi zahraniniho pivodu (toto
obdobré plati i pro tabulky¢. 76 a 78). Souhrinbyly negasgji zastoupeny vyrobky
z Polska, nasledovanééieckem. Naopak Slovenské w@né vyrobky byly jen v9 %
zastoupeny. Z ostatnich zemi se prakticky vyroblgvyskytovaly. Ve vztahu ke
konkrétnimrettzcim pak polskych vyrobk bylo vice nez #émeckych vettzcich Albert,
Billa, COOP, Mij obchod, Penny Market, Tesco a Zabkasnmécké vyrobky vice
zastoupené v porovnani s polskymi bylyetzcich skupiny Schwarz, tj. Kaufland a Lidl,
dale v Globusu a Norén U obchod Globus a Tesco byly také vyraginzastoupeny
mlé&né vyrobky z ostatnich zemi. Zatimco émeckych a polskych vyrolik jejich
zastoupeni dosahovalo itgs 40 %, neptSi zastoupeni slovenskych produkiosahlo 20
% v Globusu.

Tabulka 75: Relativni zastoupeni zemi na pdu vSech pozorovani wetézci u

zahrani¢nich produkta bez nenalezenych produki — ml&né vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobkz:

Némecko | Polsko Slovensko | ostatni
Primérng 37% 41% 14% 8%
Albert 31% 45% 17% 8%
Billa 24% 60% 9% 7%
COOP 31% 46% 16% 8%
Globus 369 27% 24% 13%
Kaufland 55% 27% 14% 4%
Lidl 40% 35% 20% 6%
M1j obchod 239 56% 15% 7%
Norma 59% 41% 0% 0%
Penny Market 37% 45% 12% 7%
Tesco 25% 43% 16% 16%
Zabka 369 44% 1% 18%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

V tabulce¢. 75 je uvedenaastoupeni jednotlivych zemi ve skupi miéénych

vyrobka Vv procentualnim vyjadieni ve vztahu pouze k nalezenym produkim.
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Z tohoto divodu procentualni hodnoty v stiu za jednotlivéfettzce jsou rovny 100 %.
Pontry mezi jednotlivymi zerdmi v rdmci konkrétnihdettzce Zistaly zachovany a z toho
duvodu plati i zagry u tabulky¢. 74, pouze v procentualnim vyj&adi jsou hodnoty vysSi
(toto obdobs plati i pro tabulky¢. 77 a 79). Pokud by vSak bylo Zadouci odjlst na
otdzky vztahujici se k dominanci jednotlivych zevmabidce, je nutné &eni hranice,
pokud by nafiklad byla vybrana hranice minim&mn35 % a zarove minimalné 10
procentnich bodl rozdil oproti druhé zemi ze skupinyi tanalyzovanych zemi, pak u
mlénych vyrobki némecké produkty mezi zahr&nimi produkty dominuji v Kauflandu,
Nornmg a Ize sem Zadit i Globus. Polské produkty pak dominujfeg&zcich Albert, Billa,
COOP, My obchod a Tesco. V Lidlu, Penny Marketu a Zabcesife podil vyrobi

z Némecka nebo Polska kolem 40 %, neni tam ale dosstaenveny rozdil pro moznost
uréeni dominance zefpavodu produkce.

Tabulka 76: Relativni zastoupeni zemi na pitu vSech pozorovani wetézci u

zahrani¢nich produkt@ — masné vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobk:
Némecko Polsko | Slovensko ostatni
Praimérné 8,2% 7,2% 1,3% 6,9%
Albert 5,1% 1,9% 1,3% 6,6%
Billa 2,1%| 0,9% 4,2%| 10,2%
COOP 6,3%| 0,0% 0,0%| 12,5%
Globus 18,0% 0,0% 0,0% 8,4%
Kaufland 21,99 1,8% 0,7% 5,6%
Lidl 9,1%| 29,8% 0,0% 9,6%
M1j obchod 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Norma 13,9%| 0,0% 0,0% 0,0%
Penny Market 5,0%| 0,0% 7,0%  3,1%
Tesco 8,7% 40,1% 0,6%| 14,9%
Zabka 0,0% 5,2% 0,0%| 5,4%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhiettzce

Z tabulky ¢. 76 je Zetelné, Zev porovnani s ml€nymi vyrobky, zastoupeni
zahrani¢nich masnych vyrobki bylo vyrazné nizsi, tzn. ve ¥tSin¢ piipadi nebyly
v fetézcich nalezeny. Také je zde jesyrazrejSi rozdil mezi podilem vyrolikz Némecka
a Polska oproti masnym prodikt ze Slovenska, které jsou zastoupeny minigaln

Relativni zastoupeni vyrolikz Némecka je nejvyssi s 8 %. Podil vyrdbk ostatnich zemi
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je porovnatelny sdmeckymi a polskymi, coZz je pragpodobré dano hlava vyrobky
paprikova klobasa a vépva Sunka. Masné vyrobky zZhecka byly nejvice zastoupeny
v Kauflandu a Globusu, vyrobky z Polska pak v TesztuLidlu. Oproti mlénym
produktim pak v této skupihje vicefettzci, kde byl nalezen vyrobek pouze zjedné
zahranini zent ze ti hlavnich sledovanych zemiid®aha #meckych vyrobk byla

v fettzcich COOP, Globus, Norma a jedkze takto uvazovat i o Kauflandu. Polské
vyrobky pak v Zabce nebyly dominy o masné vyrobky z&necka a Slovenska.
V ostatnich fetzcich je mozné také hokib o prevaze polskych vyrolik jsou ale
zastoupeny i ¢émecké produkty. \fetzci Maj obchod nebyly ubec masné vyrobky
sledovany nebo nebyly nalezeny. Také je v kontéetizci mozné uvazovat o jejich
jakémsi nakupnimfjstupu k produkim, protoze u &terychtettzci je jejich zangieni na

téi hlavni zahrarini zent vice nez vyrazné, zatimco u jinych i s ohledem podil
vyrobka z ostatnich zemilze hovdit o vice ,obchodnickém chovani“, které znamena
mensSi draz na zemi fwodu a pravépodobr vysSi na obchodni vyhodnost prodeje
konkrétnich produki

Tabulka 77: Relativni zastoupeni zemi na pdu vSech pozorovani wetézci u

zahrani¢nich produkta bez nenalezenych produki — masné vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobk:
Némecko | Polsko Slovenskp ostatni

Pramerne 34,7% 30,7% 5,3% 29,4%
Albert 34,2% 12,9% 8,4% 44,5%
Billa 12,2% 5,0% 24,4% 58,5%
COOP 33,5% 0,0% 0,0% 66,5%
Globus 68,2% 0,0% 0,0% 31,8%
Kaufland 72,99 6,1% 2,3% 18,7%
Lidl 18,8% 61,4% 0,0% 19,8%
M1j obchod 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Norma 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Penny Market 33,1% 0,0% 46,4% 20,5%
Tesco 13,5% 62,4% 1,0% 23,2%
Zabka 0,09 49,1% 0,0% 50,9%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Pro tabulku¢. 77 plati obdob&to, co je uvedeno u migych vyrobki u tabulkyg.

75. Proto je pedmétem tohoto komenté pouze odpayd’ na otazku ohledndominance
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vyrobki z konkrétni zerd dle shodnych princip Némecké produkty mezi masnymi
zahranénimi produkty dominuji v tettzcich Globus, Kaufland a Norma. S abstrakci od
ostatnich zemigvodu pak by se hranici dominance u masnych vyioblizily rettzce
Albert a COOP. Polské produkty pak dominuji v LidiuTescu, fipadré v Zabce. Pouze

v Penny Marketu pak dominuji slovenské masné priyd@rientace konkrétnihietzce

na jednu zeit analyzovanych zemi je tak viceetelna nez vipact mlénych vyrobki.
Tabulka 78: Relativni zastoupeni zemi na pdu vSech pozorovani wetézci u

zahrani¢nich produkta — ostatni vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobkz:
Némecko Polsko | Slovensko ostatnj
Pramérné 24% 7% 3% 42%
Albert 18% 4% 5% 53%
Billa 16% 7% 1% 54%
COOP 6% 0% 1% 46%
Globus 429 8% 1% 25%
Kaufland 30% 9% 1% 36%
Lidl 48% 5% 2% 26%
M1j obchod 139 13% 2% 40%
Norma 31% 0% 4% 40%
Penny Market 14% 15% 2% 39%
Tesco 17% 12% 9% 53%
Zabka 339 1% 4%|  49%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Z tabulky ¢. 78 lze konstatovat, Ze pouze v relativreterogenni skupénostatnich
vyrobki je vyrazna dominance jedné zemivodu, a to Nmecka. Je vSak nutné toto
uvazovat v kontextu ostatnich zemiavpdu, které vtéto skupin dosahuji mnohdy
zastoupeni kolem 50 % ze vSech pozorovani, vyrammoou se na tom podilit@devsim
olej a Spagety, dale pak susSenky a jemnévpe(babovka), naopak vejce téimvibec.
Nejmensi zastoupeni u Slovenska bylo potvrzentétor skupig vyrobki. Vice jak 30 %
dosahuji podily #meckych ostatnich vyrolikv Lidlu, Globusu, Zabce, Norma lze

zaadit i Kaufland.
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Tabulka 79: Relativni zastoupeni zemi na pitu vSech pozorovani wetézci u

zahrani¢nich produkta bez nenalezenych produki — ostatni vyrobky

RETEZEC Relativni zastoupeni vyrobkz:
Némecko Polsko | Slovensko ostatnf
Praimérné 32% 9% 4% 55%
Albert 23% 5% 7% 66%
Billa 21% 9% 1% 69%
COOP 11% 0% 3% 86%
Globus 559 11% 1% 33%
Kaufland 39% 12% 2% 48%
Lidl 60% 6% 2% 32%
M1j obchod 199 19% 2% 60%
Norma 42% 0% 6% 53%
Penny Market 20% 21% 3% 56%
Tesco 19% 13% 10% 59%
Zabka 389 1% 4% 57%

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietézce

Pro tabulku¢. 79 plati obdob&to, co je uvedeno u migych vyrobki u tabulkyg¢.
75. Proto je pedmétem tohoto komenté pouze odpayd’ na otazku ohledndominance
vyrobki z konkrétni zerd dle shodnych princip Jiz z celkovych gimeérnych relativnich
zastoupeni je dominanceimeckych vyrobk zejm¢jSi nez u milénych a masnych
vyrobki. Némecké produkty mezi ostatnimi zahrarimi vyrobky dominuji Wetézcich
Globus a Lidl, bez ohledu na ostatni zepak i Kauflandu, Norm a Zabce. Polské ani

slovenské vyrobky nedominuji v Zadnéetézci ve skupig ostatnich vyrobik

Dle relativniho zastoupeni zemi natpovSech pozorovani kettzci u zahraninich
produkti vyplynuly zawry zobrazené v tabulkacth 74 — 79. Toto porovnani je vSak
souhrnné za celou skupinu vyragbhk nasledujicich tabulkach 80, 83 a 84 jsou uvedeny
pocty, kolikrat v dané skupih(tzn. u kolika vyrobk) byl pozorovan vyrobek z dané z&m
tzn. Stku sortimentu ve vztahu k zemimiyodu bez vlivu mnoZstvi pozorovani na

zastoupeni vyrohkz konkrétni zer
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Tabulka 80: Patet pozorovani vyrobku z konkrétni zen§ v dané skupiré 10 produkti

v jednotlivych retézcich — ml&né vyrobky

RETEZEC Paset vyrobki z:
Némecko Polsko | Slovensko ostatnf

Praimérné 51 5,8 3,4 3,9
Albert 6 7 I 7
Billa 6 8 5 7
COOP 2 5 2 1
Globus 5 3 3 2
Kaufland 9 6 6 5
Lidl 9 7 4 6
M1j obchod 1 4 1 1
Norma 3 3 0 0
Penny Market 6 7 1 4
Tesco 6 8 7 8
Zabka 3 6 1 2

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietézce

Z celkovych 10 vyrobk v dané skupi& mléénych produkti je nejvice pimérné
zastoupeno 5,8 vyroldkz Polska, nasledovanych 5,1 vyrobky eniécka a Slovenska (3,4
pramérng). Z ostatnich zemi se jedna wpwru o 3,9 vyrobku. Nejvice vyrolik
z Némecka maji Kaufland a Lidl, nejvice z Polska BilaTesco. Slovenské ntlée
vyrobky pak nejastji nabizi Albert a Tescdketézec Tesco také nabizi nejvydsistrost
v zahraniénich mlénych produktech. Z hlediska podrobijSich informaci dle produit
je situace ve vztahu kem analyzovanym zemim nasledujici (a také v kontegflevrgjsi
varianty vyrobku):

Albert nabizi pouze slovenské mléko, eidam 30 %zpowmecky, eidam 40 %
pievazre némecky, ostatni syry ipvazr polské a slovenskeé, jogurt bilygmecky a
polsky, jogurt ovocny dominantnnémecky a maslo émecké nebo igvazié polské.
Zakysana smetana zahrarinebyla nalezena.

Billa mléko nabizi také pouze slovenské nebo zoEfa zemi. Eidam 30 % pak
pouze z Polska a eidam 40 %eyazré z Polska. Ostatni syryievazie z Polska, bily
jogurt prevazrié z Polska, jogurt ovocny téfhvyhradré z Némecka. Zakysand smetana
pouze ze Slovenska a masieyazri z Polska a nasledrz Néemecka.
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COOP zahragni mléko a eidam tbec nenabizi, syry pak pouze polské nebo
slovenské. Mmecké vyrobky pouze u ovocnych jogud zakysané smetany, u které je
k dispozici i polsky vyrobek. Nejvice prodikje polskych, vyhradhnagiklad bily jogurt
a maslo.

Globus zahragni mléko nenabizi, eidam 30 % pouze z ostatnichi,zeot je
zajimavé v kontextu eidamu 40 %, ktery je pouzeémétka. U ostatnich syrjsou
vyrobky polské a slovenskéerstvy syr vyhrad®ipolsky a taveny syr vyhradrslovensky.
Bily jogurt je remecky a polsky, ovocny vyhradmémecky zakysana smetananmecka a
slovenska. Maslo pakémecké nebo z ostatnich zemi. Zajimavé je takéetberitoretézec
ma pouze u fech miénych vyrobkKi nenalezeno nebo z ostatnich zemi, tzn.
pravdépodobr 1ze na prodavanych migych vyrobcich relativh jednodusSe nalézt zemi
puavodu. Zretézci majicich sledovani vSech 10 ré§ch zahrarinich produki je to
nejvyrazrjsi.

Kaufland rEmeckou variantu vyrobku nenabizi pouze u tavenghm, polskou pak
nenabizi u mléka, eidamu 30 %, bilého jogurtu yzaké smetany. V tomtetzci je také
znatel® zastoupena skupina slovenskych ¢nigech vyrobki, které nejsou pouze u eidamu
30 %, syru s bilou plisni, ovocného jogurtu a madiano eidamu 30 % (pouzemecky)
jsou z analyzovanyclhiitzemi vzdy mléné vyrobky alesppze dvou.

Lidl je mozné také zadit mezirettzce s porrné pestrou nabidkou zahrgnich
mlénych produki. Nejvice je ®meckych (chybi pouze u zakysané smetany), dale
polskych (nejsou u mléka, syru s bilou plisni acosho jogurtu) a nejmérslovenskych,
které jsou pouze u syru s bilou plistdrstvého a taveného syru a zakysané smetany. Vzdy
byly zastoupeny vyrobky z minimamvou zemi, pouze mléko bylo jenorénmecké.

Muj obchod nabizel pouze syr bily s plistgystvy a taveny syr a maslo polského
puvodu, remecky byl ovocny jogurt a ze Slovenska pak zakysamétana. Vzdy byla
zastoupen pouze vyhrafljedna z &chto # zemi. V gipac mléka a eidamu 30 % pak
nebyla pozorovanidbec provedena.

Norma je dalStettzec, kde d¥ polozky nebyly wbec sledovany (eidam 30 % a 40
%), také je taetézec, kde nalezené ndlée produkty byly vyhradhze dvou zemi, a sice
Némecka a Polska (u masla bylo zastoupeni obou zesyii pouze polské, u jogurta
zakysané smetany pouze&nmecké). Identifikace zemiupodu, obdob#& jako nap. u

Globusu nebyla v Nortnproblémem.
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Penny Market, stefnjako dalSi zlend skupiny REWEftetézec Billa, n&l lehce
vétSinu ml&€nych zahrartinich produkii nikoli z Némecka, ale z Polska (v tomto je
znatelny rozdil oproti skupénSchwarz, kde dominovalaémecka produkce mééych
vyrobki). Polské vyrobky nebyly pouze u mléka, ovocnéhgujtu a zakysané smetany.
Vyhradrg polské byly u obou eidaima bilého jogurtu. Krotéchto uvedenychdmecké
vyrobky nebyly jiz jen u tavenych dyjrv ostatnich fipadech zastoupeny byly, u mléka,
zakysané smetany a ovocného jogurtu vyhtadlovensko bylo zastoupeno pouze u
taveného syra.

Presto vSakit produkty byly vyhrada z jedné zera pivodu (mléko ze Slovenska, eidam
30 % z Polska a ovocny jogurt Zikecka). V tomto kontextu jeatezité zminit znatekn
dominantni postaveni émeckych ovocnych joguit v ramci zahraghich ovocnych
jogurti, a to napi¢ témet vSemi analyzovanymietézci. Polské vyrobky nebyly pouze u
mléka a ovocného jogurtu, slovenské u obou eidaravocného jogurtu aémecké nebyly

u mléka, eidamu 30 %, syru bilého s plisnéeastvého syru. U taveného syra, bilého
jogurtu, zakysané smetany a masla byly dokonceouapshy vSechnyfiit zems, coz
spole&né s Albertemiadi Tesco naiedni misto.

Zabka z pohledu rozsahu nabidky odpovida malof@wéau zansteni, kdy
nagiklad zadné zahratni ml&né vyrobky nebyly zastoupeny u mléka, obou eidlam
masla. V ostatnich Sesti produktech pak dominoypaliska provenience — vyhratin
cerstvého a taveného syra a u zakysané smetanyrt Juigu byl pak jediny vyrobek
slovenského fvodu a #mecké vyrobky byly zastoupeny u obou joguat syru s bilou
plisni.

Celkové Ize konstatovat Ze v rekterych mi€nych potravinach zahramiho pivodu
je napfi¢ fetzci z'ejma dominance konkrétni zénpavodu, podrobdi je to uvedeno

v tabulceg. 81.
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Tabulka 81: Souhrn dostupnosti milé€nych produktd zahraniéniho piavodu
v jednotlivych retézcich — NNmecko, Polsko, Slovensko

Vyrobek Némecko Polsko Slovensko
MLEKO 1,5% K,L,P ABK,T
EIDAM 30% AK,L B,LPT
EIDAM 40% AB,GKL,T ABK,LPT AK

SYR S BILOU PLiISNi  |B,K,L,PZ A,B,G,K.M,N,P.T,Z AB,CGLT
CERSTVY S,YR,— Zervé |K,L,P A,B,C,G,K,L,M,N,P,T,ZAK,L,T
TAVENY SYR
NEOCHUCENY ABL,T AB,CKLMNPTZ | ABCGKL,P,I
JOGURT BILY AB,GKLNTZ AB,C.GLPT,Z ABKT,Z
JOGURT OVOCNY | AB,C,G,K,L,M,N,P,T,Z/ABK,Z A
ZAKYS. SMETANA  (C,G,K,N,P,T CLTZ B,G,K.LMT
MASLO ABGKLPT AB,CKLMPT T

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
Poznamka: pismena jsou symbolem pro konki@fec a vychazi z jeho nazvu — A (Albert), B
(Billa), C (COOP), G (Globus), K (Kaufland), L (U}d M (Muj obchod), N (Norma), P (Penny
Market), T (Tesco), Z (Zabka)ervert jsou uvedenyretizce s pouze jednim pozorovanim
mléného produktu z konkrétni z&ém

Pro uUplnost jsou v nasledujici tabulé¢e 82 uvedeny i fipady s nenalezenymi
vyrobky a s vyrobky z ostatnich zemi.
Tabulka 82: Souhrn dostupnosti ml€nych produktd zahraniéniho pivodu

v jednotlivych fetézcich — nenalezené vyrobky a vyrobky z ostatnich ae

Vyrobek Nenalezeno Ostatni
MLEKO 1,5% AB,C,GKLNPT,Z | ABKPT
EIDAM 30% AB,C.GK,.L,PT,Z AB,GKL,T
EIDAM 40% AB,CK,M,P,T,Z B,T

SYR S BILOU PLIiSNi AB,C.LLM,N,P,T,Z ABKLMPT
CERSTVY SYR - Zzervé  |ACK,L,T,Z AB,C.LPT,Z
TAVENY SYR
NEOCHUCENY AB,CK,LMNPT,Z|ALT
JOGURT BILY AB,CK,LMPT,Z B,KL
JOGURT OVOCNY ABK,LPTZ ALT
ZAKYS.SMETANA AB,C,K,L,M,N,P,T,Z
MASLO A,B,C,GL,MP,T,Z AB,GK,PT,Z

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Poznamka: pismena jsou symbolem pro konki@itec a vychazi z jeho nazvu — A (Albert), B
(Billa), C (COOP), G (Globus), K (Kaufland), L (U}d M (Mdj obchod), N (Norma), P (Penny
Market), T (Tesco), Z (Zabka)ervert jsou uvedenyretizce s pouze jednim pozorovanim

mléného produktu z konkrétni zém
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V dalSi skupig analyzovanych vyrobk se jednd anasné vyrobky Z nésledujici
tabulky ¢. 83 je Zetelny vyrazg niZSi p@et pozorovani zahramich masnych vyrohk
nez tomu bylo u mkgych vyrobki, 85 oproti 200 pozorovani. Také je zde mnoho
vyrobka, které nebyly nalezeny v jednotlivydietzcich, tzn. mnoho polozek v uvedené
tabulce m& hodnotu 0. Tuto skupinu vyrékk vhodné uvazovat v hypotetickéfteneni
na maso, resp. vysekové maso a kuchafibedr a na zpracované masné vyrobky, jako
parky, klobasy a Sunku.

Tabulka 83: Pafet pozorovani vyrobku z konkrétni zen¢ v dané skupir€ 10 produkta

v jednotlivych Fetézcich — masné vyrobky

RETEZEC Paiet vyrobki z:
Némecko Polsko | Slovensko ostatnf

Prameérné 2,4 1,9 0,7 2,7
Albert 3 3 1 5
Billa 2 1 3 5
COOP 1 0 0 1
Globus 2 0 0 3
Kaufland 7 3 2 4
Lidl 3 6 0 3
Muj obchod q 0 0 0
Norma 1 0 0 0
Penny Market 1 0 1 1
Tesco 4 7 1 7
Zabka o 1 0 1

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani fettzci dle typu formétu
prodejen danéhietézce

Z celkovych 10 vyrobk v dané skupih masnych produkt je nejvice pimérng
zastoupeno 2,4 vyrolikz Némecka, nasledovanych vyrobky z Polska (1,8nm@rnych
pozorovani) a nejménze ti analyzovanych zemi ma ve sledovanych vyrobcich
zastoupeno masnych prodakSlovensko (0,7). U éthto vyrobki je vSak nejetSi
pramérné zastoupeni u ostatnich zemivedu. Nejvice dmeckych vyrobk nabizi
Kaufland a Tesco, nejvice polskych Tesco a LidbvBhsko je zastoupeno nejvice v Bille,
a to femi vyrobky. Ostatni ze#njsou vyrazg zastoupeny v Tescu, Albertu a Bille. &@p
plati, Ze nejvySSi pestrost v zahgamch produktech je i zde u masnych produkiTescu,
dokonce s vyrazijSim naskokem oproti dalSimu vi@ali, coz by byl Kaufland.
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Z hlediska podrob¥Sich informaci dle produiit je situace ve vztahu kem
analyzovanym zemim nasledujici (a také v kontegjlewrgjSi varianty vyrobku):

Albert nabizi smeckou vepovou kytu, vepovou plec a vefmvou Sunku (tu
vyhradrg, u ostatnich dvou produkbyly i polského fivodu). Polsko je dale zastoupeno
pouze u ho¥ziho gedniho, kde ovSem vyhratinSlovenského jprodu pak byla mrazena
kurata, a to vyhradn Zahranini masné vyrobky nebyly nalezeny u i@gé krkovice,
howziho zadniho a jemnych pérk

Billa u masa ma z uvedenycieth zemi pouze vépvou kytu z Polska a chlazena
kurata ze Slovenska. Masné vyrobky zahmaifio pivodu pak jsou nabizeny vice, Sunka
veprovd z Nmecka, paprikova klobdsa ze Slovenska a jemné péekySechif zemi
(ostatni zastoupené vyrobky byly tzv. vyhr&dn

COOP zahrakni masné vyrobky té#i nenabizi. Z Polska ani Slovenska nic a
z Némecka pouze veépva plec. Vepova kyta a chlazena kata vSak nebyla sledovana.

Globus u masnych vyrolik byl obdobny fettzci COOP. Pouze minimum
zahrantnich vyrobki, z Polska a Slovenska nic, ZiNecka jemné parky a viggva Sunka.

Kaufland naopak ma vyragsi zastoupeni zahramich masnych vyrohka z nich
je vyrazny podil dBmeckych vyrobk, které nejsou pouze u paprikové klobasy #aku
Polské jsou pouze u vizvé kyty, vepové plece a jemnych parkSlovenského jvodu
pak byly nalezeny pouze dva vyrobky, a to¢mwzadni a jemné parky. Vigva krkovice,
howzi predni a vefova Sunka jsou dmeckého pvodu vyhradd. Paprikova klobasa je
pouze z ostatnich zemi arlata zahrarni nejsou vbec.

Lidl nenabizi Zadny masny produkt slovenskéhiovopu. \&tSina produki je
z Polska, mimo haiziho zadniho, hasziho gedniho a kiat. Némeckého pvodu jsou
pak ho¥zi predni, jemné parky a vépva Sunka. Kiata zahramhiho pivodu nebyla
vibec a hovzi zadni a paprikova klobasa paleyazrt z ostatnich zemi.

Muj obchod ndl sledovany pouzefit masné vyrobky (hoizi predni a kiata), a
nebyl zaznamenan zadny masny vyrobek zatmém pivodu.

Norma nendla sledovany vyrobky vépva kyta, vepova krkovice, ho¥zi zadni a
howzi predni. U sledovanych vyrolikpak nebyly zahraohi masné vyrobky nalezeny
s vyjimkou vepové Sunky, kterd byla vyhragimémeckého fivodu.

Penny Market ma nalezeny masné vyrobky zalirdimd pivodu pouze u vepvé

Sunky, ktera je vyhradnz Némecka a paprikové klobasy, ktera je slovenskéhmgu. U
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ostatnich masnych vyrobkje mozné pedpokladat vyraznou nabidku pouzeskych
produkfi.

Tesco ma Siroké zastoupeni zahtaiih masnych produkt je ale zajimaveé to, Zze
pouze u mrazenych kat byl nalezen slovensky vyrobek,tbyyhradré. Veprové maso
bylo vZzdy rimecké nebo polské, héxi zadni vyhraddipolské a hodzi predni Rmecké a
polské, steja jako jemné péarky. Vapva Sunka pak vyhradmémecka a chlazend kata
zase polskéhotpodu. Paprikova klobasa pak jenom z ostatnich zemi.

Zabka je dal3im retszci, kde rekteré vyrobky nebyly sledovany (vigwva kyta,
vepova plec, chlazena kata) a kde je zahramich masnych vyrobk pouze minimum.
Bylo zaznamenano pouze polskégni ho¥zi a paprikova klobasa z ostatnich zemi.

Celkové Ize konstatovat Ze je mozné dedukovat za&imni rtmeckych a polskych
produkti na produkci z veipvého masa, dale pak dominangniNecka u vejove Sunky a

to, Ze paprikova klobasa jégvazri z ostatnich zemi.

Treti, a posledni, skupinou analyzovanych vyfofdou ostatni vyrobky, které jsou
ponerné heterogenni. Dalo by se uvazovatleréni na vyrobky s obilnym zakladem,
olejniny, sladkosti a samostétuejce. Totailereéni vSak neni nezbytné z hlediska dosazeni
cila prace a proto tato skupina jiz nebyla podigbgleréna. V této skupi# také neni
zastoupeno po 10 vyrobcich, ale pouze 9. Z nastddapulkyc. 84 je zetelny porgrné
vysoky pafet pozorovani zahranénich vyrobki, coz se potvrzuje ifpkvantifikovaném
srovnani, tzn., Ze 176 pozorovani u ostatnich \Wobe blizi 200 pozorovanim u
mlé&nych vyrobki (s ohledem na get vyrobki je to ale téns shodné) a zarovie
potvrzuje nizky pdet u masnych vyrolik(85) a moznost zobeéni téchto poznati.

Z celkovych 9 vyrobk v dané skupi® ostatnich produkt je sice opt nejvice
vyrobki z ostatnich zemi, v kontextii tanalyzovanych zemi je vSak nejvicaimpérné
zastoupeno agp Némecko, a to s vyraznym odstupem oproti Polsku avedisku, které
maji shod® pramérné 2,1 pozorovani vyrohkv retézci. Nejvice vyrobk z Némecka je 7
z 9 polozek, a to v Albertu, Globusu, Kauflandu idll. Polské vyrobky jsou nejvice
v Kauflandu, nasledovanym Albertem. U slovenskyghobki je zajimavé Tesco, které
znatelr® prevySuje ostatnietézce v p@tu slovenskych vyrohkv této skupig. Ve skupir
ostatnich vyrobk je také vyrazny podil ostatnich zemi, fiklad Albert, Billa a Tesco

nabizi u vSech 9 polozek vyrobek z ostatni &@m ostatnitettzce maji vysoky podil
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zahrangnich vyrobki v této skupi® z ostatnich zemi. Tesco &pi kdyz jen &sre pred
Albertem, obhdjilo pozicitettzce s nejvySSi pestrosti v zaheamch produktech v této
skupirg. Tesco tak ve vSech skupinach vyrblatedy i celko¥ se projevilo jakaetezec

S nejvySSi  pestrosti v zahramich vyrobcich, coz by potvrdilo Gvahu o jeho
»obchodnickém chovani“.

Tabulka 84: Potet pozorovani vyrobku z konkrétni zen¢ v dané skupirg 9 produkti

v jednotlivych fetézcich — ostatni vyrobky

RETEZEC Paset vyrobki z:
Némecko Polsko | Slovensko ostatnj

Praimérné 5,2 2,1 2,1 6,6
Albert 7 4 3 9
Billa 6 3 2 9
COOP 2 0 1 6
Globus 1 2 1 6
Kaufland 7 5 1 7
Lidl 7 1 2 6
M1j obchod 1 1 1 4
Norma 3 0 1 4
Penny Market 5 3 2 7
Tesco 6 3 6 9
Zabka s 1 3 6

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Z hlediska podrob¥jSich informaci dle produist je situace ve vztahu kem
analyzovanym zemim nasledujici (a také v kontegjlewrgjSi varianty vyrobku):

Albert u vSech vyrobk nabizi i alternativy z ostatnich zemignrecké vyrobky
nebyly pouze u slurtaicového oleje a Spaget. Polsko a Slovensko zriarelmémeckymi
vyrobky zaostavaly, polské vyrobky byly pouze u daty, suSenek, vajec ékolady,
vzdy ale i spolu s#&meckou alternativou. Slovensko bylo vyhradmastoupeno u
slun&nicového oleje a spolu séhheckem a Polskem u suSene&o&olady. Vyhradsa Ize
pesivo toast pifadit tmeckému pvodu, steji jakotrepkovy olej a Zelatinové cukrovinky.
Spagety pak jsou pouze z ostatnich zemi.

Billa také nabizi nejvice vyrolikze skupiny ostatnich vyroblpivodem z Nmecka,
které nejsou zastoupeny pouze u vajec, shioevého oleje a Spaget. Také teitEzec

mél u vSech vyrobk i alternativy z ostatnich zemi. Vyrobkyyodem z Polska byly pouze
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u peiva babovka, vajec a vyraZznu ¢okolady. Slovensko bylo zastoupeno pouze u
sudenek a sludmicového oleje. Spagety &pbyly pouze z ostatnich zemi. Vyhradni
zastoupeni pak &b Némecko u péiva toasttepkového oleje a Zelatinovych cukrovinek,
Polsko pak u vajec a Slovensko u skkmeového oleje.

COOP opt mnoho zahragnich vyrobKi nenabizel, sice byly sledovany vSechny
polozky, ale ¥tSina jich byla z ostatnich zemiianenalezeny #bec. Nmecké produkty
nalezeny u suSenelcakolady, polske tibec a slovenské pouze u Spaget.

Globus je dalSi rettzci, kde byly vSechny vyrobky ve skugimstatnich vyrobk
sledovany a pouze u vajec nebyl nalezen zatmaekvivalent. Nejvice bylo zastoupeno
Némecko a pak ostatni zémKromeé vajec nebylo nalezeno §ieo babovka smeckého
puvodu, naopak p#vo toast, fepkovy a slungnicovy olej, ¢okolada a Zelatinové
cukrovinky byly vyhrada z Némecka a negly polsky ani slovensky ekvivalent. Polsko
bylo vyhrad@ zastoupeno u gva babovka a spolu sésheckem u Spaget. Slovensko
mélo zastupce pouze u suSenek. V torfdszci je tedy vyrazny nepo¥n mezi ostatnimi
vyrobky z Nemecka oproti vyrobkm z Polska a Slovenska.

Kaufland nabizel off nejvice ostatnich vyroliknémeckého pvodu a z ostatnich
zemi (vzdy u 7 potravin). &necké vyrobky nebyly pouze u vajec a skmeového oleje,
vyhradré némeckého pivodu byltepkovy olej a Iz€ici, Ze i Zelatinové cukrovinky. Polsko
bylo zastoupeno spolu sMeckem u p#&va toast, p&iva babovky, Spaget &kolady,
vyhradreé pak u vajec. Slovenskéhdyodu pak byly pouze suSenky.

Lidl opét naplnil pa@et sledovani vSech vyrobkze skupiny ostatnich vyrobka u
vSech byl nalezen zahr&ni ekvivalent, u 6 vyrobk ze skupiny ostatnich zemi (u
slune&nicového oleje vyhrady), ale nejvySsi zastoupeni magbplémecko, které neo
produkty pouze u vajec a pkaslune&nicoveho oleje. Polskéhaipodu byl pouzéepkovy
olej a slovenského pak suSenky a vejce, které \®dk vyhradré tohoto mivodu.
Dominance Bmeckych vyroblk je patrnd i vtom, Ze peo toast, babovka, Spagety,
¢okolada a Zelatinové cukroviny lze uvaZovat za agint tohoto givodu.

Mutj obchod mimo Zelatinovych cukrovinekémv této skupig vyrobki vSechny
sledovany, oleje zahramiho pivodu vSak nebyly nalezeny a nejvice vyrdbRylo
z ostatnich zemi, a to véeth gipadech vyhradn (pe&iivo toast, babovka a Spagety).
Némeckého pvodu byla pouze&okolada, polského pouze vejce a u obojiho se jednal
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vyhradni zastoupeni. Slovenskéhvedu pak byly pouze suSenky, které dale byly uz jen
z ostatnich zemi.

Norma u vyrobk vejce, olejrepkovy a olej slunmicovy nengla Zzadna sledovani, u
ostatnich Sesti vyrolik pak nejvice bylo zastoupenoémecko, vyhradé u Spaget a
¢okolada a spolu se Slovenskem u suSenek. Polskékynebyly nalezeny Zadné, shédn
tak nebyly nalezeny Zadné vyrobkycpe toast zahratiniho pivodu a péiva babovka a
Zelatinové cukrovinky byly pouze z ostatnich zemi.

Penny Market off potvrzuje pevahu vyrobk némeckého pvodu ve skupi&
ostatnich vyrobk, a to vyhradé u pe&iva toast, spolu s polskymi produkty ucpea
babovka,cokolddy a Zelatinovych cukrovinek. Slovensko jetaageno s Mmeckem u
susSenek a dale pakcokolady, kde jsou vyrobky ze vSedin zemi. U tohotdetézce je ale
celkem u 7 produktzaznamenan vyrobek z ostatnich zemi.

Tesco nabizi u vSech vyrablalternativu z ostatnich zemi, nikde vSak vyheadm.

u vSech vyrobk je moZné nalézt vyrobek zjaké z ti analyzovanych zemi. Také je zde
neobvykle vysoké zastoupeni slovenskych protlukterych je stejé jako remeckych.
Némecko je vyhradni u pera toast a Zelatinovych cukrovinek, dale s Polskgm
zastoupeno u pesa babovka, vajec #&okolady. Slovenského iémeckého pvodu jsou
pak suSenky, vejce @kolada. Oleje a Spagety jsou vyhrade Slovenska nebo ostatnich
zemi.

Zabka nenabizi pouze zahrariivyrobek u vajec. U @iva toast a Spaget jsou pouze
produkty z ostatnich zemi.&Nlecko neni zastoupeno krénuvedenych dvou vyrolik
jeS€ u vajec, picemz vyhradd pak je u olejefepkového,cokolady a Zelatinovych
cukrovinek. U péiva babovka jsou vyrobky i polské a slovenské. 8imko je pak jest
zastoupeno u suSenek a skkmeového oleje.

Celkové Ize konstatovat Ze je mozné uvazovatasty pivod fepkového oleje
z Némecka, stejt jako peiva, suSenek¢okolady a Zelatinovych cukrovinek. Slovensko
zase ¢asto Ize nalézt u suSenek. Polsko pak udivpe bdbovka acokolad. Vejce

zahranéniho pivodu jsou pouze minimaina pokud ano, takétSinou z Polska.

4.3.7 Mlééné a masné vyrobky v kontextu vySe cen, cenoveé valility, dalSich
parametra a sol#stacnosti

Analyzy cen a zemi gwvodu dle jednotlivych potravin a dlgettzci poskytuji

vyznamneé informace, z pohledu agrtépotravingského sektoru a agrarni politiky jsou ale
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dulezité souvislosti aifpadné navaznosti analyzovaného chovani maloobdétioteizci
na problematiku potravinové bezpesti a sobstatnosti v Sirokém pojeti. Tat@ast
navazuje natasti 4.3.5 a 4.3.6, kde byly jiz znd¢imy nékteré informace vztahujici se
k analyzovanym vyrohkn v ¢lenéni na ml€éné a masné, v tétéasti jsou vice dany do
kontextu trzniho podilutettzch a statistik o zewuélské produkci ve vztahu
k solEstatnosti.

V kapitole 4.3.3 jsou porovnavany vatfia koeficienty cen dle jednotlivycrettzci
za vSech 29 sledovanych vyr@bkPokud jsou samostatrvypocteny souhrnné hodnoty
pouze pro ml&né a masné produkty, pak je mozné porovnavat i gnoghisSny gFistup
fetézci v ramci Echto skupin.

Tabulka 85: Porovnani variagnich koeficienti mléénych a masnych vyrobk

v jednotlivych ietézcich

RETEZEC MLECNE VYROBKY MASNE VYROBKY
CESKE ZAHRANICNI CESKE ZAHRANICNI
VYROBKY VYROBKY VYROBKY VYROBKY

Albert 22 17 11 10
Billa 21 19 12 17
COOP 15 9 9 2
Globus 18 4 10 12
Kaufland 21 28 16 11
Lidl 16 14 7 10
M1j obchod 9 6 2 0
Norma 4 1 0 20
Penny Markelf 20 12 12 16
Tesco 17 19 12 14
Zabka 12 7 10 1

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016, uplatno barevné ozrani rettzci dle typu formétu
prodejen danéhietzce

Z tabulky ¢. 85 je mozné dedukovat, Ze celkowchézeji srySSi relativni mirou
variability mlé ¢né vyrobky, a to jakéeské, tak i zahra&i, a také, Ze je opay pon¥r u
mlény vyrobki nez u masnych, protoZze rah& vyrobky vychéazely celk@vs vysSi
relativni mirou variability uceskych vyrobk (16 %) oproti u zahraémich vyrobki (12
%), zatimco masné vyrobky vychazelykeskych produkt s nizSi agregovanou relativni
mirou variability nez u zahrafmich (9 % oproti 10 %). Jednotlivi@ttzce uceskych

mlénych vyrobKi pak potvrzuji i individualé vySe uvedené oprotteskym masnym
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vyrobkim. U zahraninich vyrobkKi pak oproti celkovému vyhodnoceni jsou &péa
individualni zjis&ni u Globusu, Normy a Penny Marketu.

U mil&nych vyrobki ¢eského pivodu relativni miru variability nejvysSi ma Albert
(22 %), nasledovany Billou, Kauflandem a Penny Mé&ekn. Mimoretzci Muj obchod,
Norma a Zabka lze zobecnit, Ze ostatetzce u mlénych vyrobk: ¢eského fivodu
pracuji s varignim koeficientem kolem 20 %. U zahrémich ml&nych vyrobki pak
takovéto zobeami neni mozné a rozdily jsou vyr&g$i, a to i mezietzci v ramci jedné
skupiny. Nejvyssi hodnotu ma Kaufland (28 %) ade »yrazny odstup od dalSich, které
nejblize dosahuji 19 % (Billa, Tesco). Krémocekavatelné nizsi variability u
maloformatovychetzcl, je zajimavy Globus, ktery dosahuje pouze 4C#kové paadi
u mléénych vyrobka by pak od nejvysSich hodnobylo priblizn¢ nasledujici: Kaufland,
Billa, Albert, Tesco, Penny Market, Lidl, COOP, Bis, Zabka, Mj obchod a Norma.

U masnych vyrobk ¢eského fivodu relativni miru variability nejvy$si ma Kaufthn
(16 %), s mirnym odstupem nasledovany Billou, Pektayketem a Tescem. Pod 10 %
meély hodnotu fettzce COOP, Lidl, Mj obchod a Norma. U zahramich masnych
vyrobki nejvyssi hodnoty dosahla Norma (20 %), nasledo®iiéu a Penny Marketem.
U masnych vyrobk neni tak ¥ejmy rozdil mezi rozdily ve variabiitmezi ceskymi a
zahraninimi produkty. Celkové pdradi u masnych vyrobki by pak od nejvySSich
hodnot bylo @iblizné nasledujici: Billa, Penny Market, Kaufland, TesGdpbus, Albert,
Norma, Lidl, COOP a Zabka, &jlobchod.

Z pohledu dopadu naftipadné vytldovani ¢eské produkce pak dle obe&cn
piijimanych ekonomickych zakonitosti byéra vliv cenova politika nastaveni nizSi ceny
preferovanych vyrobk coz je také obsahem vychoziho cile a ligkeno souhrrénv ¢asti
4.3.2. Konkretizace zemiupodu v kontextu if hlavnich zemi, které jsourgdmétem
obecného zajmusth, kigi se zabyvaji touto problematikouCeské republice, je proto
Zadouci a v tabulkadcli. 86 a 87 je shrnuta {mérna cena dle jvodu zahrarinich
produkti dle zemi «leréni na Nemecko, Polsko, Slovensko a ostatni 2enporovnani
s cenouceskych vyrobk. Pokud pedpoklad uvedeny v zahlavi sloupce v tabulce ani u

jedné z &chtoctyiech skupin neplati, je uvedeno ,nic”.
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Tabulka 86: Porovnani primérnych cen ml&nych vyrobka ¢eského pivodu a

pramérnych cen vyrobki z jednotlivych zemi

Primérna
cena VySSi pamérna | NizSi ptimérna
Vyrobek ceskych |cena nez @imérna|cena nez @meérna
vyrobki cenaceskych cenaceskych
(K¢) vyrobki vyrobki
MLEKO 1,5% 15,02|s,0 N,P
EIDAM 30% 121,63 N,P nic
EIDAM 40% 184.8|s N,P
SYR S BILOU PLISNI 263,82 nic N,P,S
CERSTVY SYR - Zervé 153,99P.S.0 N
TAVENY SYR NEOCHUCENY 162,57|N,S P
JOGURT BILY 43,87|N,P,S,0 nic
JOGURT OVOCNY 58,51/N,P,S,0 nic
ZAKYS.SMETANA 70,01 NP S
MASLO 169,70 N,P

Pozn.: N — u vyrobk némeckého pivodu, P — u vyrobk polského pvodu, S — u vyrobk
slovenského jprodu, O — u vyrobk ptivodu z ostatnich zemi, nic — uvedenaipad nesplrni
podminky uvedené v zahlavi sloupce ani u jedné& z@#vodu

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V tabulce¢. 86 je uvedeno souhré&nkteré zem maji ptimérnou cenu uvedenych
mlénych vyrobKi vySSi nebo nizSi nez jetpnérna cena adekvatnich vyrabkeského
puvodu. Lze konstatovat, Ze vySStipErnou cenu nez je pmérna cenaeskych vyrobk
maji ntmecké vyrobky eidam 30 %, taveny syr neochucerguirjy a kysana smetana.
Polské vyrobky pak u eidamu 30 %erstvého syra, joguita zakysané smetany. Nejvice
zastoupeny vSak byly slovenské produkty, a to ukaléeidamu 40 %g¢erstvého a
taveného syru a joguirt U syru s bilou plisni pak fomérna cena ekvivalentnich vyrobk
z Némecka, Polska, Slovenska a ani z ostatnich zemylanatySSi nez gimérna cena
ceského vyrobku.

Z hlediska pedpokladu uvedeného nacatku kapitoly dle vychoziho cile pak je
vyrobki. Némecké produkty byly aoft zastoupeny vt piipadech, stefhjako polské a u
slovenskych kleslo zastoupeni z 6 naithg@dy. Némecké ml&né vyrobky jsou levrgjSi
nez ¢eské tedy u miléka, eidamu 40 %, syru s bilou plisnéerstvého syru a masla.
Polské ml&né vyrobky jsou levrjSi nez ¢eské tedy u mléka, eidamu 40 %, syru
s bilou plisni, taveného syru a masla. Slovenske éé vyrobky pak u syru s bilou
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plisni a zakysané smetanyZ hlediska pipadnych negativnich dopagsou tedy zasadni
vyrobky, které maji u produktz vice zemi nizSi cenu nez je¢eskych produkt, a jde
tedy o mléko, eidam 40 %, syr s bilou plisni a masl|

Tabulka 87: Porovnani primérnych cen masnych vyrobka ¢eského pivodu a

pramérnych cen vyrobki z jednotlivych zemi

PRMEMA | \yssi pimema | Nizsi piméma

Vyrobek cena cena nez mérna| cena nez @merna
ceskych | cenageskych cenageskych
vyrobkit |\ yropki vyrobkii

VEPROVA KYTA 134,62 nic N,P

VEPROVA KRKOVICE 114,38 p N

VEPROVA PLEC 122,34 p N

HOVEZI ZADNI 229,28 p N

HOVEZI PREDNI 172|N,P nic

JEMNE PARKY 167,54 N,S P

KLOBASA PAPRIKOVA 206,73 P,0 S

SUNKA VEPROVA 238,83 N,O nic

KURATA CHLAZENA 69,46/ 0 P

KURATA MRAZENA 60,69 P nic

Pozn.: N — u vyrobk némeckého fivodu, P — u vyrobk polského pvodu, S — u vyrobk
slovenského jprodu, O — u vyrobk ptivodu z ostatnich zemi, nic — uvedenaipad nesplrni
podminky uvedené v zahlavi sloupce ani u jedné& z@#vodu

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

V tabulce¢. 87 je uvedeno souhré&nkteré zem maji ptimérnou cenu uvedenych
masnych vyrobk vysSi nebo nizsi nez je gmnérna cena adekvatnich vyrabKeského
puvodu. Lze konstatovat, Ze vySStipErnou cenu nez je pmérna cenaeskych vyrobk
maji nemecké vyrobky hoszi predni, jemné parky a végva Sunka. Polské vyrobky pak
maji vysSi zastoupeni, a to u vepé krkovice a plece, hégziho zadniho aipdniho,
paprikové klobasy a u mrazenychiau U slovenskych vyrolikpak jde pouze o jemné
parky. U vepové kyty pak pimérna cena ekvivalentnich vyrobkz Némecka, Polska,
Slovenska a ani z ostatnich zemi nebyla vysSi neagona cenaeského vyrobku.

Opet i zde z hlediska fedpokladu uvedeného v jinyalastech této prace pak je
dulezitejSi, kdy je nizSi pfmérna cena vyrohk zahrantnich nez pkmérna cenaeskych
vyrobki. Némecké produkty byly zastoupeny #giech gFipadech, polské verdch a
slovenské jednouNémecké masné vyrobky jsou lev§§Si nez ¢eské tedy u veSkerého

vepiroveho masa a hosziho zadniho. Polské masné vyrobky jsou le¥j$i nez ¢eské
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tedy u veprové kyty, jemnych parkia a chlazenych kuat. Slovensko ma pak levsi
pouze paprikovou klobasu.Opst i zde je mozné hodnotit, Ze z hlediskéippdnych
negativnich dopad jsou tedy zasadni vyrobky, které maji u produktvice zemi nizsi
cenu nez je weskych produkt, a jde tedy u masnych vyroblpouze o vefovou kytu.
Presto v3ak (a vyplyva to i z jinyckasti prace) je roleémeckych vepovych produki
vyznamna do té miry, Ze otdzky ohlédregativniho fisobeni naeské vepové produkty
jsou relevantni.

Pouze pro ilustraci je v nasledujici tabutceB8 uvedeno obdobné hodnoceni i pro
skupinu ostatnich vyrolik i kdyZ to neni pedmétem tétoc¢éasti. Z tohoto @vodu vSak
tabulka neni nikterak blize komentovana.

Tabulka 88: Porovnani primérnych cen ostatnich vyrobki ¢eského pivodu a

pramérnych cen vyrobkia z jednotlivych zemi

Priméma | \yssi pamerna | Niz&i pimerna
Vyrobek Gl cena nez gimérna| cena nez gimerna
ceskych | cenageskych cenaceskych
vyrobkii | \yrobki vyrobki
PECIVO TOAST 43,53 N,0,RAK P
PECIVO BABOVKA 155,71 P,S,0 N,RAK
SUSENKY 164,96 p N,S,0,RAK
VEJCE 3,171|s P
OLEJREPKOVY 32,77|N,0,RAK =
OLEJ SLUNEENICOVY 47,62 nic N,P,O
SPAGETY 29,520 N,P
COKOLADA 290,96 nic N,P,O
ZELATINOVE CUKROVINKY 164,85 RAK,VB N,P,O

Pozn.: N — u vyrobk némeckého fivodu, P — u vyrobk polského pvodu, S — u vyrobk
slovenskéhofvodu, RAK — u vyrob# rakouského fvodu, VB — u vyrobk pivodem z Velké
Britanie, O — u vyrobk pivodu z ostatnich zemi, nic — uvedena:\ppd® nesplini podminky
uvedené v zéhlavi sloupce ani u jedné &efivodu

Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016
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Zohlednéni trzniho podilu Fetézci v analyzované problematice

Trzni podil fezch v rdmci provagnych analyz je vhodny dapljici podklad
k moznostem komplexysich Gvah nad problematikou cen, dalSich paramedr
solsstatnosti v oblasti produkce mléka a masaCR. Zjistovani trzniho podilu je
piednttem ¢innosti mnoha subjekta z tohoto @vodu se mohou metodickéigtupy
odliSovat. ZjiS&ni vySe obratitettzci miaze mit nasledujici uskali:

- Vyjadrovani ekonomickych vysledkv odliSnych¢asovych Usecich

- Odlisnou metodikdtazeni trzeb v kontextu internickieinich standaid

- Zahrnuti i nepotravingkého zbozi do celkovych trzeb a dalSich aktivit

- Vysledky se zahrnutim jerekterych prodejetiettzce
Pokud se tedydakym zpisobem pro co nejvysSi gt prodejen podaziskat relevantni
data o trzbach, je otdzkou z jakého celku je vhquii@at trzni podil. | z&chto uvedenych
davodi je v praxi pouZzivano fpdevSim hodnoceni nejpgich fettzci na trhu a je
dost&ujici hodnoceni a zahrnuigtzci do takové miry, Ze Ize konstatovat, Ze pokryvaji
vétSinu trhu i s pipadnym zahrnutim odhadovanych hodnot. Z tohdteodu lze uéité
uvazovat za postajici i zaazeni 11 sledovanydetézca, které by v letech 2015 a 2016
mely dosahovat dominantniho souhrnného trzniho porilnimalre 60 % z celkovych
trzeb maloobchodu s prodejem potravin nebo neslmsmvanych prodejnach (viz. tabulky
& Vil a IX).

Jak je uvedeno v metodickésti prace, s pouzitim metody abstrakce Ize z panov
fetzaa dle trzniho podilu v kombinaci s pohledem na fejeenovou politiku uvazovat
mozné nastini vlivu konkrétnihofettzce na otazky ohlednsokestainosti u utitych
skupin produki — dle obecného pé&domi je vhodné se zatit na mléko a maso vépvé,
respektive dibezi. Na zaklagluvedenych vychozich determinujicich fakt@ak je mozné
zvazovat, zda lze dle obecnych ekonomickych axiondat ziskanych uskusenym
skérem konstatovat dopad chovani obchodrtétéeci v oblasti prodeje potravin na otazky
souvisejici s potravinovou sgdiainosti. Vtomto smyslu je pak nastira moZnost
konstrukce souhrnného ukazatele, ktery je vgro pro oblast miéych vyrobki. Tento
ukazatel si obeenklade za cil vyjatit ,miru podpory sobstatnosti danymiettzcem ve
skupire vyrobki“. Ukazatel je zobrazen v tabulée 89, ktera icast&né popisuje jeho

princip vypaitu (vice v metodice vasti 4.1.2).
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Tabulka 89: Navrh a konstrukce INDEXU PODPORY SOBESTACNOSTI pro oblast
mléénych vyrobki

RETEZEC Navrh IPS-M (index podpory sétiasnosti v mléce)
mezivaciet, pocet ] vazeny podil trin{
(v mr!ozstw r,lod'nocepych (v mléce) podily (v [ IPS-M
mléka) mlénych vyrobki %)
Albert 1042 9 14,9 12,3 183
Billa 163 10 2,3 55 13
COOP 2033 7 29,0 6,7 195
Globus 878 8 12,5 59 74
Kaufland -47( 10 -6,7 14,1 -95
Lidl -317 10 -4,5 8,6 -39
Penny Market -278 10 -4,0 8,2 -33
Tesco -42 10 -0,6 10,7 -6
Zabka 1728 7 24,7 0,5 12

Pozn.: z dvodu, Ze ,v prodejeimusi byt vyrobek sledovan®, jsouiazenyiettzce s netuplnym
poctem sledovanych mi@ych produkli — Maj obchod a Norma
Zdroj: vlastni sbr dat, listopad 2016

Hodnoty mezivypéta jsou dle metodického principu ohréany intervalem od cca —

7000 do + 7000. i#*— 7000 by se jednalo o situaci, kdy z analyzowén$0 mlénych

vyrobki by fettzec nenabizel zadn§esky ekvivalent, ale pouze vyrobky zahtaniino

puvodu. Naopak $ + 7000 byiettzec nenabizel Zadny zahramii ekvivalent a vSechny

analyzované vyrobky by byly pouzeeského fivodu. Ztohoto @vodu uZz pouhé

znameénko u vysledné hodnoty je schopno detekovae gmzitivni nebo negativntiptup

k trznimu uplatovanic¢eskych potravin. Z pohledu konstrukce ukazateldijezité zminit

nékterd pravidla:

Maximalni hodnota rozdil¢eskych a zahramich cen v relativnim vyjadni je
dvojnasobek, neboli 100 %

V prodejre musi byt vyrobek sledovan — duwesky, nebo zahratmi ekvivalent,
nebo oba, pokud neni vyrobek nalezen, je jeho véhaypaitu stanovena 100 % (
- 100 % nebo + 100 %)

Pokud je vyrobek sledovan, ale nenalezencasky, ani zahratini ekvivalent, pak
jeho vstup do vypiiu je 0 a z pohledu na stdtacnost je chovaniettzce neutralni
Véahy jednotlivych potravin by gty alespd priblizné odpovidat mnoZzstvi primarni
suroviny, jejiz sobstatnost je indikovana, tzn. mléka, wepého masa, dbeziho

masa, atd.
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Interpretace tohoto indexu pak vyzaduje zaeoi trzniho podilu (dle vySe trzeb
v procentech) pro zahnuti miry vlivu v segmenturgadh (nap. mié&nych vyrobk).
Cenova a prodejni strategie u vyr@bgouzivanaretzci s vysSim trznim podilem ma i
vySSi dopad na uplatni domaci produkce na trhu. Z pohledust&nosti je tedy vySSim
rizikem, pokud cenové a prodejni strategieifepvé proceské vyrobky jsou uplabvany
v fetézcich s vysokym trznim podilem. VySe trzniho podifagze byt stanovena dle trzeb
celého maloobchodu (souvisejicich kategorii di8U), dle trzeb skupiny nejtsich
maloobchodnich prodejc (toto je i vtomto pipadd — ze skupiny 30 nefSich
maloobchodnich prodej¢ z nichzZ i ti nejmensi dosahuji obratu alespomld. K& v roce
2016) nebo pouze vahou trzeb v ramci skupiny anagaychietzci. Vysledky by byly
odliSné, ale na vyslednémijaoli a mife sily podpory saistacnosti v konkrétnim segmentu
potravin u analyzovanyctetzci by se nic nezinilo. Koeficienty pro pepaet ml&nych
vyrobki na hodnotu mléka jsou uvedeny v tabuic@0.
Tabulka 90: Zpuasob prepaétu mléénych vyrobkii na ekvivalentni mnozstvi mléka dle
Piilohy NV ¢. 282/2014 Sb.

Druh mlééného vyrobku MnoZstvi Ekvivalentni mnozstvi mléka

Maslo 1 kg 22,5 kg mléka

cmetana 1 kg 0,263 mléka vynasobeno mnozstevnim
procentem obsahu tuku smetany

Tvrdé syry 1 kg 10 kg mléka

Cerstvé a bilé syry 1 kg 7 kg mléka

Jogurt 1 kg 1,2 kg mléka

Tvaroh 1 kg 7 kg mléka

Zdroj: Frirucka pro producenty a prvni kupujici v @étivi mléka a mlénych vyrobki, SZIF, 2016

Vysledky uvedené v tabulcé. 89 Ize tedy shrnout nasledujicim zisobem:

Na zaklad vysledku vypétu Indexu podpory saistanosti pro segment miéych
vyrobki, tzn. s dopadem na mléko jako primarni surovine Konstatovat, Ze sédta*nost
je nejmér podporovanaiettzcem Kaufland a nejvice podporovarettzcem COOP.
Poradi fetézair od nejmérg podporujiciho je pak nasledujici— Kaufland, Lidl, Penny
Market, Tesco (tytd@tyii retdzce spiSe podporuji zahréni potraviny) a dale pak Zabka,
Billa, Globus, Albert a COOP (tytttyti fetézce spiSe podporujeske potraviny).
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4.3.8 Diskuze vybranych zjis&ni s wdeckymi publikacemi — chovaniietézca a jejich
cenove strategie

Autori Ezeala-Harisson a Baffoe-Bonnie (2016) zkoumaliamci USA vliv
prostorové koncentrace maloobchodnieltzci a moznost existenceikbzi o i skrytych
tajnych dohodach mezi obchodniieigzci, které by mohly vysitlit, Ze neexistuje velka
cenova konkurence mezi nimi. Vramci empirické gmal zkoumali model cenové
koncentrace (PCM, price-concentration model) aeuislzkoumali i ostatni faktory, které
pusobi na maloobchodni ceny potravin. Autodborné studie dosli k jednozme&mu
zawru, Ze vysSe cen fize byt do znéné miry zgisobena skrytymi (tichymi) dohodami
mezi potravinovymifetézci. V kontextu této zpracovavaneé diséniaprace je mozno
aplikovat za¥ry autofi Ezeala-Harisson a Baffoe-Bonnie (2016) sa@&ckou obchodni
skupinu Schwarz (Kaufland, Lidl), ktera cegawprednosiiuje vyrobky z Nmecka oproti
vyrobkim c¢eskym, a to nejen z hlediska cenového, ale i ziskadnabidky sortimentu
(mnohdy nenicesky ekvivalentni vyrobek na prodéjadostupny). Ke stejnym zésim
v ramci sledovani cenovych praktik, tj. k mozné sexici dohod o vySi cen mezi
skupinami obchodnicketzcl dochazi i autth Sexton, Chalfant, Wang a Zhang (2002), a
to ve studii ,Grocery Retail Pricing and its Effeadn Producers”. Auto Sexton a kol.
(2002) zkoumali vliv tajnych doho#etézci na velikost cen potravin, ktera je placena
producenim potravin. Zagry této studie podporuji jeden z vyzkumnych &évtéto
disert&ni prace, a to fakt, Ze zahrami fetizce diky své vysoké koncentraci na tiiR
mohou vyuzivat silu své pozicéi pbchodnich jednani o vySi cen, které budou zaplgc
potravindskym produceriim, v¢etné ur¢ovani politiky obchodnich marzi ve vztahu k zemi
puvodu producenta potravin. DalSimi zakladnimi stodjedochazejicim ke stejnym
zawram, tj. k vaz mezi monopolni trzni silodetzcl a existenci tajnych cenovych
dohod mezitettzci ve vztahu k dodavateh vyrobki jsou studie autdr Fisher a
Kamerschen (2003), Baraji a Ye (2003), Baraji a Bwms (2002) a Pesendorfer (2000).

Sexton, Zhang a Chalfant (2003) deklaruji, Ze matbodni prodej potravin dava
jednozné&né velkym maloobchodninetzcim urity stupei trzni sily a Ze maloobchodni
fetézce uplatuji svou trzni silu ve smyslu zvySeni cen, ktefésphuji plné marginélni
naklady (full marginal costs),cetné toho, Ze silné maloobchodfétzce vyuzivaji svého

silného postaveni i diky geografické a &wvé diferenciaci.
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Dopadem miry koncentrace maloobchodnich potraviclovgttzci na stanovovani
cen potravin se zabyvali ve svych studiich Con260(), Yu a Connor (1999), Dobson a
Waterson (1997) a Coterill (1991). VSichni autdosivaji k jednoznmému zévru, Ze
ceny potravin jsou diky monopolnimu postavéatzci ovliviovany jak ve vztahu
k dodavatelm potravin, tak ve vztahu k spebiteiim a podpée odbytu vybranych skupin
vyrobki v ramci geografické diferenciace a re¥ni v ramci diferenciace obchodnich
znaek. Connor (2001) provedl v roce 1999 specialiesétspatebitelskych cen potravin
v 50-ti n®meckych mistech a prokazal souvislost mezi indexem konceatrgii
nejwtsich firem (five firm concentration ratio, @Ratio) a mezi vySi a variabilitou
spotebitelskych cerfettzci. V rdmci sledovaného $eni v této disertai praci je mozno
konstatovat, Ze v odborné litergguexistuji d¢ zakladni dominantni hypotézy, které jsou
definovany ve vztahu mezi velikosti koncentrace thvysi spdtbitelskych cen.

Hlavni proud vyzkumnych studii (mainstream) podjp®ruespektive odfuje
mysSlenku, Ze modely oligopolnihof{padré druzstevniho) usgadani sit fetézci vedou
k ptimému zvySovani spiabitelskych cen potravin — zkoumany byly potravikigré jsou
obsazeny jako zakladni ve sfadiitelském koSi potravin. Tato mySlenka jetimvana na
studiich, které vznikaly v USA v 70. a 80. letedh 2toleti, a to diky autbm Marion,
Mueller, Cotterill, Geithman a Schmelzer (1997),|IH&chmitz, Cothern (1979), Lamm
(1982), Meyer, Gaabler, Pino (1983) a Cotterill §&2 VSichni vySe uvedeni aiito
dosgli k pozitivni korelaci mezi koncentraci trhu a VySpotebitelskych cen. Autor
Cotterill (1986) zmiuje i dalSi faktory, které maji vliv na spebitelské ceny potravin, a
tou je format prodejen (hypermarket, supermarketioforméatova prodejna), naklady na
skladovani a trzni poptavka. V rdmci diséntaprace byly rové&Z zvazovany aspekty
tvorby spotebitelskych cen potravin ve vztahu k formatu predea podpie ceského nebo
zahrantniho ekvivalentniho produktu. Na zakéadvysledki disert&ni prace je
konstatovano, Ze forméat prodejen hraje vyznamndu wve vztahu uEovani cenové
strategie vybranych vlastnickych skuptettzci — jednd se ndfklad o cenovou a
vyrobkovou politikuiettzca Kaufland a Lidl v ramci jedné vlastnické skupingh@arz.
V ramci studie GFK (2017) s nazvem GFK Shopping Mworbyl potvrzen vysledek této
disert@&ni prace, a to v tvrzeni, Zze forméat prodejen jedam, v rdmci kterého mohou
tettzce VCR realizovat své cenové a produktové strategiece 2017 realizovalo 46 %
zakaznik své nakupy potravin v hypermarketech (Albert Hypanket, Globus, Kaufland
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a Tesco), 16 % v supermarketech (Albert SupermaBita, Tesco Supermarket) a 23 %
v diskontnich prodejnéch (Lidl, Penny Market).

V ramci vyzkumnych sstovych studii je pracovano i s$q@pokladem, Ze vysoka
koncentrace trhuimasi uspory z rozsahu, nizké naklady v ramci tdgis skladovani a
prodejnich sluzeb a timtofipaSi pro obchodnfettzce vysokou miru zisku (Demsetz,
1973). Autor Anderson (1990) prokazuje, Ze vysameckntrovany trh obchodni¢btzci
nabizi vysokou moznost Uraviprodejnich sluzeb: ceny potraviskeho zbozi mohou byt
v ramci vybranych polozek vysSi, ale toto sgeddiky vysSi Urovni sluzeb a ne diky
hodnot primarniho produktu. Autor Weiss (1989) provedlizevice jak 70-ti studii, ve
kterych byla zkouméana zavislost mezi koncentrdei ta vySi cenové hladiny a doSel
k zawru, Zze v 73 % studiich byla prokadzana pozitivniekace mezi koncentraci trhu a
vySi cen vybranych produkt Newmark (1990) zahrnul v rdmci zkoumani vztahwime
koncentraci trhu a cenami potravin i dalSi pg¢anou, jednalo se o Urokepiijmi
spotebitele. Newmark (1990) nenalezl signifikantrfinpou zavislost mezi koncentraci
trhu a arovni cen potravinfigemz zkoumal #Si paet prongénnych, jednalo se o korelaci
mezi cenami potravin zakladniho sfattitelského koSe a koncentra@tézca, piijma
domécnosti, velikosti trhu, dynamikou trhu arpérnych néaklad na skladovani. Jako
signifikantni ve vztahu k cenové Urovni se prokazptongnna, hodnotici vysi fimua
domécnosti. K signitifikantnimu vlivurjpmia domacnosti na vysi cen potravin v zékladnim
spotebitelském koSi dosSel ve své studii i kolektiv atitBinkley a Conner (1996). Auitio
Richards a Hamilton (2006) ve své studii prokazigi,obchodnfetzce na trhu potravin
v USA voli své konkuretni vyhody na zaklad dvou parametr. cenové hladiny a &
(spektra) nabidky potravinovych prodiikt

V ramci zpracovani diseftai prace byl zvazovan i dalSi faktor, diky kterémohou
fettzce ovliviovat prodejnost svych potravin, a to nejen dikyosenhladig a Ste
nabizeného sortimentu, ale i na zakladriability cen. V ramci fedchozich empirickych
vyzkumi byl v ramci jinych ¥deckych studii zkouméan i tento aspekt. Vyznamnym
aspektem variability cen je i format prodejen.

Autor Ambrose (1979) analyzoval ceny 54 potravirgvyproduké v 6-ti malych
nezavislych obchodech, ve 4 velkych nezavislychhotdech a ve 4 obchodech, ifiaich
do sit fettzci. VSechny tyto obchody se nachazely v centre¢btra v giméstskych i

venkovnich oblastech statu Nebraska. Ambrose (18, Ze v piiméru byvaji ceny za
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potraviny vyssi v malych nezavislych obchodech (b @ vySSi nez celkovy pmér) a
v obchodech, nachézejicich se na vegkdeo 3,8 % vy35i). NeptSi rozdily v
pramérnych cenach (10,1%) byly nalezeny mezi obchodyentrech mist a obchody
v piiméstskych oblastech pro nasledujici skupiny vyfobknaso, dibeZzi vyrobky a
vyrobky z ryb.

Aurori vyzkumné studie Gibson a Kim (2013) analyzovédiké cenového rozptylu
v ramci nizSich fijmovych skupin, vyzkum byl zaloZen na dotaznikovgrizkumu pro
44-ti potravinovych polozek u 210-thznych prodejé v péti metropolitnich oblastech
Viethamu. Vyzkumem bylo zji§ho, Ze ceny potravin v oblastech s nizSittjngem
obyvatelstva jsou v iméru o 2,5 % vySSi nez v oblastech sedhim gijmem a 0 4,5 %
nizsi nez v oblastech s vyssitijmem obyvatelstva..

Autori Leibtag, Barker a Dutko (2010) pouzili data zat&tze spolaosti Nielsen:
Neilsen Homescan pro analyzu nakuppotravin v giblizné 40 000 americkych
domacnostech. Autbdosli k za¥ru, ze ceny v takzvanych ,nontraditional discoumd
retailers” (jednalo se o obchody jako Wal-Mart, t€osa Family Dollar) jsou niZSi nez
v tradiénich supermarketech, toto tvrzeni platilo pro 8@cpnt potravingkych produki
(po kontrole a porovnani zeky a velikosti baleni). Vazené pnérné ceny vyddi
(Expenditure weighted average prices) byly o 7,5nBfsi v ,netradinich”, menSich
obchodech, ficemz ceny za jednotlivé druhy potravin byly niz§-28 %. Cenové rozdily
mezi tradénimi fetzci (supermarkety) a ostatnimi prodejnami byly wtnoeolitnich
oblastech, kde je podil ostatnich konkutiers ostatnich typ prodejen ve vztahu
k supermarkeim vyssi.

Autofi Lloyd, Morgan, McCorriston a Zgovu (2009) analyat vliv akci na
podporu prodeje neboli propageého prodeje (promotion, ,prondni akce”) na cenovou
variabilitu, a to v pibéhu ¢asu. PouZili vysoce podrobna data, zaloZzena naocvpakm
tydennim pozorovani cen vice jak 1700 a potraviobvgroduki, prodavanych v sedmi
nejwtsich obchodnichetzcich ve Velké Britanii. Z&rem dospli autai Lloyd, Morgan,
McCorriston a Zgovu (2009) k zjisti, Zze vliv propagéniho prodeje (promotion) na
rozptyl cen v obchodnictetzcich je vyznamny, ale relatigmizsi, vys¥tlujici 29 % z
cenoveé variability. Ve studii se objevil vyznamngnovy rozptyl v rdmci vSech sedmi
fetézci: pii vylouéeni diskontnich prodejcinil pramérny rozdil v cenach produktse

stejnym¢arovym kédem 25 %.
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Autori Hoffmann a Senkler (2011) pouZili data ze skemd@otravinovych kod a
cen z 80-ti obchad v Néemecku v piibéhu dvou let tak, aby vyhodnotili cenovou
konkurenci mezi jednotlivymi skupinami prodejniabrrhati (hypermarket, supermarket,
diskontni prodejny, ostatni prodejny). Atitporovnavali cenové hladiny potravinovych
polozek, sestavenych do souboru ,typického nakupkibSe” namisto porovnavani cen
jednotlivych potravinovych produkt Hoffmann a Senkler (2011) naStikhz o probihajici
konkurenci mezi jednotlivymi prodejnimi formaty dtmmhi (diskonty, supermarkety a
hypermarkety). Bzny nakupni koS byl sestaven z 2&it& kupovanych potravinovych
produkti, variani koeficient ceny sptgbitelského koSe koSe byl 14,9 % pro slevové
produkty a 16,7 % pro nejprodawgsi standardni produkty.

Autori vyzkumné studie Pratt, Wise a Zeckhauser (19@8)yaovali cenovy rozptyl
potravin na Uzemi Bostonu pro 39 potravinovych biioa sluzeb, ¥etné polozek mimo
z&kladni potraviny, jako byly alkohol a araSidy.efioient variace pro cenu alkoholu byl
8,7 % a pro araSidy 32,1 %.

Autor Lach (2002) v ramci vyzkumu cen potravin vakli zjistil, Ze cenovy rozptyl
pro ti produkty: mrazené ke, kava a mouka je vyznamny, s koeficientem variaeei
hodnotami 11,4 % a 19,2 %.

Autori Jaeger and Storchmann (2011) analyzovali cenoeptyl pro 186 zng&k
vina od roku 2006 do roku 2008. Koeficient varigce ¢ervené vinaiinil 25,0 % a pro
bilé vino 19 %. Autor studie Pesendorfer (2002) lyawwal ceny dvou nejvice
prodavanych k&upi v 21 supermarketech ve Springfieldu, Missouriamci ¢asového
ramce dvou let. U obou kepi Heinz and Hunt’s byl prokazan podstatny cenovyptyz a
to s koeficientem variace 13 %igemz nejnizsi cena za sledované obdobi 2 let by 30
pod paimérnou cenou. Autid Degeratu, Rangaswamy a Wu (2000) zkoumali roztaéado
spotebitelr pri nakupu potravin fes on-line potravinovy obchod & makupu v BZném
obchodu a supermarketu. Koeficient variace cengapoitovych produkt se pohyboval od
75 % do 12,2 % v on-line obchhda mezi 0,7 % a 8,5 % winych kamennych
obchodech. Autor Altroconsumo (2010) analyzovalycea vzorku 500 obchddv Italii
pro 3 velmi znamé a popularni vyrobkyetné jednoho potravinového produktu (Coca-
Cola), pro ktery byl zjign velky cenovy rozptyl a potn mezi nejmensi a nejtsi
pozorovanou cenou dosahl hodnoty 2,42.
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Jak vyplyvad z vySe uvedenéhaepledu zahragnich studii aclanki (a také
z reSerSnicasti disertani prace), wtSina &deckych praci se zabyva koncentraci trhu
obchodnichretzci a s tim souvisejici cenovou politikou. VySe cemyqvrez ve studiich
sledovana v zavislosti na prodejnim formatu obéhodr souvislosti s lokalizaci prodejny
anebo i v souvislosti sjfmovou Urovni spdebiteli.

Autor disert&ni prace pi vyhledavani ¥deckych¢lanka z databazi Scopus a Web of
Science doSel k zéxu, Ze Zadny z autdrse dosud nezabyval cenovou stratégidzch,
ktera by podporovala (resp. znevyhodala) domaci produkci potravin. Ranz databazi
vyplyva, Ze zadny z autbrse nezabyval cenovou strateggittzch a jejich vlivu na
potravinovou soéstainost dané ze#y ve které zahratini fettzce pmisobi. | vtomto
kontextu Ize na iedkladanou disertai praci nahlizet jako na inovativni, roagici

dosavadni uhel pohledu na provadanalyz v ramci chovani obchodni@tzca
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5 Zavér

Cilem disertani prace s nazvem Vybrané aspekty chovani maloaliblo
potravin&skychietzch v CR bylo na zaklagl analyzy vybranych potravin charakterizovat
nékteré trendy chovani maloobchodnitbtézci ve vztahu ke spwgbiteiim vCeské
republice se za#tienim na odliSnosti mezifistupem k potravinanteského pvodu a
zahranéniho pivodu. Tento cil vychézel z tzv. vychoziho cile,rigteouvisel s primarnim
vybérem polozZek, které jsou zde zpracovavany. Totodlend cili je nutné s ohledem na
pochopeni zpracovavanych polozek &ktarych vystug. Cil prace byl zpracovan
roz&klenim do di¢ich cili a vtomto ramci vypracovanim vyzkumnych otazekiche
zodpo¥zeni je pedmétem této prace.

Diserta&ni prace jec¢lenéna na ¢ast reSersni, teoretickou &st analytickou,
praktickou. V reSersSnéasti je zpracovana problematika trhu, obchodu, otabodnich
fettzca, koncentrace trhu, legislativniho vyvoje a takébésteenosti zemddélskych
produkti. Metodika je rozélena do dvou obsahlejSich ceglk- metodika séru dat a
metodika provaghych analyz. Metodicky je popsano provedené cersmféni v ramci
maloobchodnichiettzci na trhu potravin a je také uvedeno zakladni z@cioziskanych
panelovych dat a jejich interpretacéleneni dle jednotlivych potravin. Celkem se jedna o
29 vybranych potravin hodnocenych v ramci 11 matbollnich potravingkychietza,

a to v rozdleni naceské a zahraémi ekvivalenty vyrobk. Celkovy p&et zpracovavanych
pozorovani je cca 27 000 individualnich zazfampotravinach, z nichz kazdy obsahuje az
5 informaci k dané potrawin Nasledg je pak pracovano se ziskanymi udaji, které jsou
zpracovavany v kontextu ailprace, za pouziti zakladnich statistickych met¢azda z
casti praktickécasti prace ma provedenu syntézu hodnocenych infidrnaato v ramci
dilciho zawru prace. Syntéza je primdrrzaloZzena na vyhodnoceni tabulkového a
grafického zpracovani prové&aych analyz s pouzitim pouze zéakladnich metod, jako
nagiklad sumarizace, separace, abstrakce, dedukce apod

| pfes v textu prace uvedené obtiznosti provedeni &i@o pizkumu, které mohou
byt povazovany za ffpadné slabiny zpracovanéhoupkumu, lze ziskané vysledky,
plynouci z vyzkumu, povazovat za relevantnitipac vétSiny sledovanych potravin.
Vyjimku v tomto ohledu tvii zejména masné produkty, kde Wpgadct nezpracovanych
masnych vyrobk bylo velmi obtizné provést cenovou komparaci a tiivodu omezené

variety nabizenych potravin — vétSin¢ rettzch se zpravidla nachézel pouze jeden druh
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této potraviny pfvodem z jedné zetna tudiz vysledna komparace cen neni postavena na
tak robustnim vzorku dat jako jiné potravisiéé segmenty. Problematika nekomplexnosti
dat napi¢ vSemi potravinami a@etzci se projevuje i v&kterych dalSich vystupech

provedenych analyz.

V analytické ¢asti disertani prace jsou nejprve data z provedeného cenového
prizkumu roztidéna a zpracovana dle jednotlivych 29 potravin. Dslegnych tabulek je
zaznamenan ve sloupcich¢pb pozorovani, pfet pozorovani s nalezenou cenoujnpir,
minimalni a maximalni hodnota, median,é&atdatna odchylka, variai koeficient a péet
pozorovani bez nalezené ceny. Toto je vZzdydasky vyrobek a zahrami ekvivalent a
také vzdy souhrnnza vSechnyetzce a pak v jednotlivychadcich za konkrétrietzec.
Komentovani pak je obdobné u vSech potravin aéhaja se na konkretizaciagodu
potraviny, pimérné ceny v jednotlivychietézcich, variabilitu cen v jednotlivydretzcich,
porovnani piméra jednotlivych rettzci a celkovych piméri a dalSi porovnani
v uvedenych souvislostech. Zhem je pak vzdy zhodnocena komparace nastaveni
cenovych hladin v jednotlivyctetzcich na arovni cena zahrani versus cena tuzemska
v jednotlivychietzcich, ¢imz je naplgn vétSinow dil¢i cil 1 a zodpo¥zen vychozi cil.
Z pohleduvyzkumnych otazektedy je navyzkumnou otazku V1 (MiZe porovnani cen
¢eskych a zahraémich potravin v maloobchodnichetzcich odpowdét na otazky
souvisejici s fistupemietzci k potravindm dle ze#n pavodu?) odpovéd® kladna, na
vyzkumnou otazku V2 (Je mozné na zakladvybéru ekvivalentnich potravin
deklarovanych jako ¢eského fivodu a obdob& zahraniniho pivodu prokazat
jednostrannostifstupu obchodnichetézca k tuzemskym produceinin?) spiSe negativni,
tzn. jednostrannost pristupu lze prokazat pouze nejednozriné.

Informace zasti 4.2 jsou vychozi nejen pro vySe uvedené vyzid@inotazky
(Cast&né scasti 4.3.1), ale i pro vSechny nasledujici vyzkurmotéky. Proto je toto nutné
mit na paniti a nevnimat konkrétfjiSi pritazeni relevantnich hlavnich kapitotasti 4.3
jako jediny informani zdroj.

Z hlediska hodnoceni dostupnosti analyzovanych bKfro v iettzcich bylo
pristoupeno Klenéni dle rettzci (fetézce jsou ¥tSinou barevé odliSeny dle velikosti
formatu prodejen) a nikoli potravin. Je nutné faliat mezi p&tem pozorovani a situaci,

kdy nebylietézec pro sbr dat o konkrétni potravénnavstiven, coz ma vliv na uvazovani o
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poctu pozorovani s cenou v kontextu celkovych vyhoemdc Pokud by bylo mozné
piedpokladat, Ze vifpact navstiveni, by byl nalezen adekvatmisky nebo zahragmi
produkt, pak Ize konstatovat, Ze ne cely sortim@skych produki maji fretzce Lidl
(chybi 5 c&eskych produkt), Maj obchod (4 produkty), Norma (4 produkty), Zabka (4
produkty) a sjednim chyficim produktem Penny Market. \fipad zahrantnich
produkiti analogicky pak kompletni nabidka sledovanych pktidje pouze v Tescu, po 27
polozkach maji Kaufland a Lidl, nasledované Alberta Billou (26 polozek) a Penny
Marketem (nabidka 22 zahr&nich produki). Z hlediska p&tu pozorovani s cenou
v praiméru na jeden vyrobek pakaeskych vyrobk nejvice je v Albertu, Bille a Kauflandu
a u zahrarginich potravin pak v Tescu, Albertu a Lidlu s BilldDelkovy Udaj za gimérny
pocet pozorovani jedné polozky je cca 43 pozorovarkghoz uceskych vyrobk 37
pozorovani a u zahramich cca 29 vyrohk s cenou, ktery swci také ve prosfrh
pievahy ¢eskych vyrobk oproti zahraninim v ramci analyzovanych vybranych 29
potravin, pouze Lidl ma vySSi pet pozorovani s cenou z celkovéhaipopozorovani u
zahrantnich vyrobki. Nejen zé&chto divodi je pak pracovano i s pem prodejen
jednotlivych retézci, které kromd prostorové dostupnosti prodejen mohou souviset i
s dalSimi parametry. Dale je pak pracovanaiwdu gehledu o jednotlivychetzcich

v tétoc¢asti s pozici na trhu dle velikosti trzeb a se avslsti.

Z pohledu porovnani vySe ceteskych a zahraémich vyrobki vietézcich dle
vychoziho cile Ize konstatovat, Z&edpoklad o tom, Ze pmérna cenaeského vyrobku je
vySSi nez pimérna cena zahratmiho ekvivalentu plati ve 104tipadech, neplati (tzn.,
neni vysSi, mZze byt rovna) ve 118ifpadech a v 97 iffpadech nebyl cenévsledovan
jeden ekvivalent vyrobku a proto nelze rozhodndsbuhrnné tedy nelze platnost
piredpokladu potvrdit, a tedy to samé plati o vyzkumnéotazce V3 (Maji obchodni
fettzce snahu ,poskodit” tuzemské producenty pouzitimiSioh prodejnich cen
zahrantnich produki (neodpovidajicich nakupnim cenam) opratippdné zahratini
konkurenci vyrobg potravin?) — viz i 4.3.2.

Cenové roz@ti (variabilita) jsou hodnoceny v dalSi¢lastech prace. Je pracovano
s varignimi koeficienty cen jednotlivych potravin, jejicagregovanymi hodnotami a
celkovym porovndnim i z pohledu hledani moZznych istésti. Jednotlivéfetézce

z pohledu analyzovanych potravin vychazely cetkewyssSi relativni mirou variability u
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zahranénich vyrobki (14,5 %) oproti uceskych vyrobk (12,8 %). Celko¥ obecr
pievazuji potraviny s vysSSim vatidm koeficientem u ceského vyrobku oproti
zahrantnimu (u 116 potravin) oproti opaému (106 potravin), je ovSentldzité uvazit i
pocet nezéazenych polozek, kterych je 97. ZjednoduSke fici, Ze je-li vysSi varieni
koeficient uceskych vyrobl, pak jsouceské vyrobky levisSi a opanég, je-li vySSi nebo
roven varig&ni koeficient u zahratinich vyrobki, pak jsouceské vyrobky drazsi. V tomto
kontextu Ize ale i konstatovat, Ze pokud jgeakeé vyrobky lev§si, Ize usuzovat na vysSi
variabilitu u¢eskych vyroblks, respektive pokud jsoteské vyrobky drazsi, Ize usuzovat na
vySSi variabilitu u zahradémich vyrobki, tzn. souhrn& Ze levijSi vyrobky dle zem
pavodu maji i vySSi variabilitu nebo jingkceno, u levisjSich vyrobki fetézce vice pracuji
s cenou (cenovym ro#Zpm). Fredpoklad, Ze ,vySe ceny vyrobku souvisi s cenovou
variabilitou tohoto vyrobku uplabvanou jednotlivymitetzci nebyl tedy obech
v Globusu, u zahra#ich vyrobki pak gimé zavislost ¥etszci Maj obchod, Zabka a
piipadré Penny Market.

Z hlediska hodnoceni vySe cen nejen v kontérgkych a zahraémich vyrobki, ale
i se zahrnutim porovnani cen vyrdgbknmezi jednotlivymifetzci pak byly vyrobky
roz&kleny do ti skupin (mléné, masné, ostatni) a u jednotlivych vyrblbdtanoveno
poradi z hlediska gimeérnych cen. Pokud by se jednotliva unsigtagregovala, potom u
ceskych vyrobk je nejlevrjsi Lidl (14 umistgni), Penny Market (13 umisini) a Globus
(12 umiséni) &sne nasledovany Kauflandem (11 undisf). Oproti fedpokladim neplati
to, Ze velkoforméatovéettzce jsou lev§Si, dokonce Tesco je meZieti nejlevijSimi
vyrobky zastoupeno mértasto nez Billa, Albert, COOP, Norma a dokonceti Bbchod.
Umisg&ni maloformatovychtettzci naopak odpovidarpdpokladm a jejich zansreni.

Agregovana umishi u zahrarinich vyrobki pak ogt jako nejlevijSi vyhodnocuji
fettzec Lidl (21 umisini), nasledovany s odstupem Penny Marketem (15 témijisa
Kauflandem (11 umishi). Déle pak shodns 10 umistnimi Albert a Norma, se 7
umisgnimi Tesco a Billa se 4 uméstimi. Globus pak z velkoformatovydetzca prilis
levny v tomto porovnani nebyl (3 umist) a blizi se tak spiSe maloformatovymjiijM
obchod (2) a Zabka (1). COOP také dosahl pouzeigttmh Pokud by se hodnotila mozna
zavislost mezi umishim u ¢eskych vyrobk a umisinim u zahrainich vyrobki dle

jednotlivych skupin vyrobk, potom je silna zavislost pouze u #mgch vyrobki, kde
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korelani koeficient dosahuje 0,75. U masnych vynbli naopak pouze 0,06 a zavislost
tedy neni térff¥ Zadnda. V pipact skupiny ostatni vyrobky pak je zavislost z pohledu
hodnoty korelaniho koeficientu 0,19.

Tato vSechna sttm¢ uvedena zji®hi poskytla moznost dopini zawra dle dikiho
cile I a adekvatnich vyzkumnych otazekitdinou v3ak jsou zathena na napkni dilciho
cile Il. Navyzkumnou otazku V4 (Jakietzce pracuji s cenovym rogim jednotlivych
vyrobka? — jaka je ,dka rozsahu“ ve vztahu kimérné ceg a v kontextu medianu? —
Roste tato variabilita s cenou vyral¥ Ize tedy odpasdét (viz i 4.3.3, 4.3.4), Ze:

- je mozné identifikovat odliSnosti v Fistupu fetézci k cenovému rozpti
potravin, a to i v odliSnosti fvodu potravin, tak i formatietzci, tak i skupin
potravin

- rozsah varia&niho koeficientu v agregovaném vyja#leni je od 2 % do 25 % a je
obecr¥ nizSi uéeskych vyrobki a maloformatovych prodejen

- prikazna vazba mezi fistem variability a ceny vyrobki nebyla zjisténa.

Vyzkumna otazka V5 (Je rjakd odliSnost meziceskymi a zahrashimi vyrobky
v kontextu pistupuietezca i dle jinych kritérii, napiklad rozdilu v cenach mezi vyrobky i
mezi fetzci?) je evazr vyhodnocena koretaimi koeficienty (viz i 4.3.4), které
poukazuji na mozné zavislosti sledovanych ukazatemci jednotlivychietézci a které
poukazuji na jisté odliSnosti, které viadjsou statisticky pnikazné

U vyzkumné otazky V6 (Je mozné z hlediska cenové politiky potvrdit Saltisti nejen
v ¢lenéni fetézca dle formatu prodejen, ale i ve vztahddskym a zahratinim potravinam
a lze identifikovat jednoziaé tato zjiS€ni?) je odliSnost uvaZzovanareplevsim dle
Jlevnosti“ potravin (viz i 4.3.3, 4.3.5)Jsou znatelné rozdily mezitetézci, které
potvrzuji i odlisny pristup k ¢eskym a zahranénim potravindm a odliSnosti dle

formatu prodejen ietézci.

V néasledujicichtastech prace pak jsougwazrié hodnoceny ukazatele se zahrnutim
zen® pavodu a rkteré analyzy tak vynechavajeské potraviny a jsou zaeny na
strukturu zahragnich potravin. Tato problematika jerepmétem dikiho cile Il
Z pohledu jednotlivych analyzovanyckettzci pak zastoupeni zahrg&nich potravin
z jednotlivych konkrétnich zemiihe pomoci vyhodnotitiedpoklad, zda u jednotlivych
iettzal je ngjakd preference konkrétni zémzda to nize byt u konkrétnich skupin
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vyrobkli a zda to miZze souviset se zemiiyodu fettzce. Potraviny jsou zpracovany
v ¢leréni na ml€éné, masné a ostatni produkty. Vyjédi se vztahuje Keréni zemi na
Némecko, Polsko, Slovensko a ostatni Zepiipadré na nenalezené zahrani vyrobky.
Je uvedeno relativni zastoupeni zemi n&tyg@ozorovani wetzci u zahraninich
vyrobki. Pokud by nafiklad byla vybrana hranice minim&\i85 % a zaroue minimalrg
10 procentnich badrozdil oproti druhé zemi ze skupinki tinalyzovanych zemi, pak u
mlénych vyrobki némecké produkty mezi zahr&nimi produkty dominuji v Kauflandu,
Norm¢ a lze sem zZadit i Globus. Polské produkty pak dominujfegzcich Albert, Billa,
COOP, My obchod a Tesco. V Lidlu, Penny Marketu a Zabcesife podil vyrobi
z Némecka nebo Polska kolem 40 %, neni tam ale dosstaenoveny rozdil pro moznost
uréeni dominance zegmpavodu produkce. Mezi masnymi zahréamimi produkty gmecké
produkty dominuji wettzcich Globus, Kaufland a Norma. S abstrakci odtiosta zemi
pavodu pak by se hranici dominance u masnych vyidikzily fettzce Albert a COOP.
Polské produkty pak dominuji v Lidlu a Tesctiipadré v Zabce. Pouze v Penny Marketu
pak dominuji slovenské masné produkty. Orientacekiginihotfettzce na jednu zefit
analyzovanych zemi je tak vicéelna nez vippac mlé&nych vyrobKi. U ostatnich
vyrobki jiz z celkovych pimérnych relativnich zastoupeni je dominanc@meckych
vyrobki ziejmejSi nez u mlénych a masnych vyrolik Némecké produkty mezi ostatnimi
zahrangnimi vyrobky dominuji Wetzcich Globus a Lidl, bez ohledu na ostatni &gk i
Kauflandu, Nornd a Zabce. Polské ani slovenské vyrobky nedominadnénietszci ve
skupire ostatnich vyrobik

Dale je hodnocen et pozorovani vyrobku z konkrétni z&nv dané skupi®
vyrobki v jednotlivychfettzcich, ktery je zpracovan jak souhénrak v komentéch i
konkrétre za jednotlivé potraviny (u mé@ych potravin i tabulkot). U ml&nych vyrobki
je mozné zminit vyrazné zastoupesimeckych joguti nasledovanych maslem zakysanou
smetanou a eidamem 40%, kde je jiz srovnatelné@upshi i polskych vyrobhk Polsko
vyrazre dominuje ucerstvych a bilych syr dale pak obdokins Nemeckem u masla a
bilych jogurti. Slovensko se vyrazj projevuje pouze v tavenych syrech. U masnych
vyrobki Ize konstatovat, Ze je mozné dedukovat &ami rtmeckych a polskych produkt
na produkci z vefového masa, dale pak dominanaindecka u vefové Sunky a to, Ze
paprikova klobasa je tpvazre z ostatnich zemi. Skupina ostatnich vyioble pak

S nejvySSim zastoupenim i ostatnich zemi a célkaes konstatovat, Ze je mozné uvazovat
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casty pivod fepkového oleje z 8imecka, stejiy jako peiva, suSenek,cokolady a
Zelatinovych cukrovinek. Slovensko zasesto Ize nalézt u suSenek. Polsko pak tivpe
babovka atokolad. Vejce zahraémiho pivodu jsou pouze minimath a pokud ano, tak
vétSinou z Polska. V odp@édi na vyzkumnou otazku V7 (Maji nejvyssi zastoupeni u
potravin zahraghiho pivodu zemd Némecko, Polsko a Slovensko? - Lze identifikovat
specifika pistupu k zahradhim potravinam v nabidce a cenovych relacich dle
jednotlivych potravin, fipadré i fettzci?) Ize tedy predpoklad o zastoupeni vyrobk z
Némecka, Polska a Slovenska potvrdit, a Ize i ideniKovat néktera specifika, a to i
v cenovém Fistupu (viz i 4.3.5, 4.3.6, 4.3.7). Lze ndiglad konstatovat, Ze vySSi
primérnou cenu nez je pmérna cenaieskych mlénych vyrobki maji remecké vyrobky
eidam 30 %, taveny syr neochuceny, jogurty a kysanatana. Polské vyrobky pak u
eidamu 30 %(¢erstvého syra, jogurta zakysané smetany. Nejvice zastoupeny vsak byly
slovenské produkty, a to u mléka, eidamu 40cesstvého a taveného syru a jogurt
syru s bilou plisni pak pmérna cena ekvivalentnich vyrobkz Némecka, Polska,
Slovenska a ani z ostatnich zemi nebyla vySSi ménhdgona cenaceského vyrobku. U
skupiny masnych vyrolik Ize napiklad konstatovat, Ze vySSigonérnou cenu nez je
pramérnd cenaceskych vyrobk maji rimecké vyrobky hotzi predni, jemné parky a
vepova Sunka. Polské vyrobky pak maji vySSi zastoygetd u vepové krkovice a plece,
howziho zadniho aipdniho, paprikové klobasy a u mrazenychakuU slovenskych
vyrobki pak jde pouze o jemné parky. U vepé kyty pak pimérna cena ekvivalentnich
vyrobki z Némecka, Polska, Slovenska a ani z ostatnich zenylaneyssi nez gimeérna
cenaceského vyrobku. Z hlediska variability pak celkowchazeji s vySSi relativni mirou
variability ml&né vyrobky, a to jalkceské, tak i zahraémi, a také je opay pontr u
mlény vyrobki neZ u masnych, protoZe rat@ vyrobky vychazeji celk@vs vyssSi
relativni mirou variability uceskych vyrobk (16 %) oproti u zahraémich vyrobki (12
%), zatimco masné vyrobky vychazelgeskych produkt nizSi nez u zahragnich (9 %
oproti 10 %).

V tomto kontextu (viz i 4.3.5, 4.3.7) pak je moAmédat i odpovd’ navyzkumnou
konstatovat, Ze cenova nabidka obchodnfeltzci potvrzuje obtiznost dosazeni
sokestainosti v zemidélské prvovyrols souvisejici s touto potravinovou produkci?),

protoZe z hlediska gFipadnych negativnich dopadk jsou tedy zasadni vyrobky, které
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maji u produktd z vice zemi nizSi cenu nez je deskych produkti, a jde tedy u
mléénych produktda o mléko, eidam 40 %, syr s bilou plisni a maslo. thasnych
vyrobkua pak jde pouze o vepovou kytu (piesto vSak je vhodné zminit vyznamnou
roli némeckych vegrovych produkta, ktera otdzky ohledré negativniho pisobeni na
¢eské vepové produkty zrelevantiuje. V zaméreni na skupinu mi€nych potravin a
masnych potravin lze konstatovat paralely mezi cerym chovanim retézca u
produkt @, které jsou problematické z pohledu soéstagnosti CR.

Posledni stanovenou vyzkumnou otazkou,ofézka V9 (Lze, dle charakteristik
vypovidajicich o koncentraci (dle trzniho podilpdtvrdit trend silného vlivu vyznamnych
fetézal i v pripad ceského maloobchodniho potravisiéého trhu a five toto mit
dasledky i v kontextu potravinové s&tiainosti vCR?),na niz je odpoed® spise kladna.
Pro jeji zodpowzeni je provedena konstruktedexu podpory sokEstacnosti (IPS) pro
oblast mi&nych vyrobki, ktery vyjaduje ,miru podpory so¥statnosti danymretézcem
ve skupir vyrobki“ (viz i 4.3.7). Konstrukce a Uvaha ohlédmoZnosti vypétu tohoto
indexu jsou fivodni v ramci této prace a &eni obecné platnosti ie byt gedmétem
dalSiho vyvoje. Do vypsiu je pouzito zahrnuti ceteskych a zahraémich vyrobki,
koeficienti prepaitu na vyznam v mléce, a trznich padiéttzci v procentech. Na zaklad
vysledku vypétu Indexu podpory saistainosti pro segment midych vyrobki, tzn.
s dopadem na mléko jako primarni surovinu, lze tainsat, Ze saistanost je nejmén
podporovanaetzcem Kaufland a nejvice podporovéafezcem COOP. Radifettzci
od nejmén podporujiciho je pak nasledujici — Kaufland, Lidenny Market, Tesco (tyto
Styii fetzce spide podporuji zahrani potraviny) a dale pak Zabka, Billa, Globus, Atbe
a COORP (tytaityii retézce spiSe podporujeské potraviny).

Vyznamnost uskuté&nénych zjisténi pak je mozné souhrni vyjadrit jako:
- lze najit na zakladé uskutenéného skéru dat vyznamné informace o Fistupu
retézai k potravindm ¢eského a zahraniniho piavodu
- lze spiSe potvrdit (nikoli vSak statisticky piikazné) obecré piedpokladané
trendy chovani obchodnichietézci
- pro budouci hodnoceni je vhodné zlepsit legislativar oblasti znaeni pivodu
potravin a to i vkontextu puasobeni na spatebitele pro zlepSeni miry

sobéstacénosti v nékterych zemédélskych produktech

227



- e potreba vice msobit na retézce v kontextu nabidky tuzemskych potravin,
protoze sokasné podminky na trhu (maloobchodnim i v ramci zahaniéniho

obchodu) z ekonomického hlediska nejsou tomutoirgis naklonény.

V kontextu zmihovanych zagra zpracovanych analyz jaikzity efekt této prace ve
smyslu ex-post hodnoceni vyzkumu provedeného ve spolupra@ UZEI a jeho
schopnosti dosahnout vychoziho cile, respektivendeani moznych dopoteni pro
piipadné zpesreni vysledkKi v piipad opakovani vyzkumu. Z hlediska vybéru
zarazenych potravin jsou problematické ty, které z hldiska vychoziho cile dosahuji
pouze nizké miry nalezeni ¥etézcich, pfipadné je tam vyraznéji nevyvazené nalezeni
ve vztahu kzemim pmivodu. NejvyrazrjSi nepondr byl u chlazenych kiat, kde
v kontextu celkového m@tu pozorovani byl zahratni vyrobek nalezen pouze v5 %
piipadi, zatimcocesky v 99 % fipadi. Dale pak obdoknhkurata mrazenacésky v 84 %
piipadi a zahrarini pouze v cca 4 %fifpadi). Z tohoto divodu by bylo vhodné vyrobek
kuie celé kuchanéffpadré nerozliSovat na chlazené a mrazené a shirat gdenjvyrobek
s pipadnou poznamkou nebo sledovat v jiné peéddbobdobném smyslu byl pak velky
nepongr také mezi vejcideska 92 %, zahrami 24 %), ho¥zi zadni (80 %eské a 18 %
zahranéni), zakysana smetana (96¢#ska a 35 % zahrami) a mléko 1,5 % tuku (v 94 %
ceské mléko a v 32 % zahrani mléko nalezeno). U ostatnich byl rozdil méez 60 %.
V opainém pohledu pak suSenky dosahovaly nejvysSiho ltpzgiirotoze v 51 %
pozorovani byly nalezenyeské suSenky, zatimco zahkanii v 96 % pozorovani.
Z porovnani rozdil meziceskym vyrobkem a zahramim ekvivalentem tedy u masnych
vyrobki vychazi otazka nad ¥azenim hov¥ziho masa a Kat, protoZze mira zastoupeni
pouzeceskych vyrobk je u nich znatek vySSi neZ u vapvého masa a zpracovanych
masnych vyrobk, které jsou ovSem takégqvazri z veffoveho masa. U mé@ych vyrobki
pak takto znateln&enéni neni, mimo uvathych vyrobki mléko 1,5 %, zakysana smetana
by piipadré jeSg eidam 30 % mohl byt ¥azen mezi vyrazhéeské zastoupeni v o
pozorovani wetézcich, dalsi vyrobky jsou pak jiz vice vyrovnhanéaiklad u masla je
rozdil pouze 6 procentnich bindZ divodi souvisejicich sipmou provazanosti vyrobku
mléko 1,5 % a kysana smetana (2 i eidam 30 %) s produkci mléka v agrarnim sekto
v3ak o jejich ponechani praygbdobr je rozhodnuto. Vy&r ostatnich mlénych produki

je pouzitelny dle vySe uvedenych relativnich nizkyozdili v patu pozorovani. U
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ostatnich vyrobk pak, s vyjimkou vajec, je @ppacet pozorovani relativhv takové vysi,

Ze je mozné je ponechat v analyzovaném vzorku. |@ram je vSak Siroky pojem u
jemného péiva a susSenek, ktery &ahto polozek si vyZzadal podrobnou kontrolu a rozsah
nutné korekce primarnich dat byl péme vyrazny. Je nutné upozornit, Zze ve skepin
ostatnich vyrobk je u 6 vyrobk z 9 vySSi pdet pozorovani zahrafiiho vyrobku nez
¢eského ekvivalentu, coz z hlediska vychoziho aiéepdovaZovat za vhodny ukazatel. Tato
skupina je tedy zvolena relati&adekvatg pro &ely vychoziho cile, vhodna konkretizace
vyrobka by vSak prosfla vysSi homogenit jednotlivych vyrobk v rdmci porovnani.
Celkovy grehled sledovanych vyrobika provedenych analyz a graficka podoba webové
aplikace a dotazniku pro&tdat respondenty jsou stasti Filoh této prace.

Z pohledu naretézce z&azené do vyzkumu pak je gejmy zawr, ze vybér dle
kombinace pditu prodejen a pozice dané obratem neni vzdy jednoatiné uzitelny.
Dostupnost z pohledu respondenta v kontextu pomécireznosti svobodné volligitzce
se ukazala jako pra¥dodobr hlavni faktor vyl§ru a pdadiietzci dle p@&tu pozorovani
neni tedy prokazatedrshodné s padim dle vyznamnosti na trhu.ddsti 4.3.1 je uvedeno
porovnani jak dle pfiu prodejen, tak i dle pozice na trhu. Dlec¢fo prodejen pak
jednozné&né (a je to potvrzeno i v dalSich analyzach — &asti 4.3) je vhodné vypusti
fetézce, respektive franchisového projektugjMbchod, ktery pro respondenty byl vyuZzit
pouze pro 144 pozorovani @itpm uvadi 541 prodejen na webovych strankach. diyé
ponerné tésrg nasledovana gtem sledovani vettzci Norma (160), ta ale ma pouze 45
prodejen, a to je8tv pontrné omezené lokalizaci. @htato zjiS€ni mohou byt ovlivina
primarni lokaci séru dat do hlavniho #sta Prahy danou vgbem respondenf na druhou
stranu v kontextu ostatnicretzci, a i s ohledem na trzni podily je vynechasdhto
fettzch z dalSiho pipadného vyzkumu mozné bez vyznamného vlivu navaeld
vysledki. Samostatnou kapitolou pakie bytrettzec COOP, ktery z hlediska zastoupeni
v paitu sledovani je s 310 pozorovanimi hned zg bbchod a Norma, minimalni pet
uvaZzovanych prodejen dle webovych stranek je véak @le gkterych zdroj organizace
sdruzujici maloobchodni prodejny potravin vigst ceskymi spatebnimi druzstvy
sdruzuji az 2 900 prodejen, pak by tento vysledgk jédnozn&né vyrazré negativni
z pohledu schopnosti oslovit zdkaznika pifpadnou navévu. Je ale nutné tentettzec
uvazovat vtom kontextu, Ze se jedna o #&jv maloobchodni potravireky fetzec

vlastreny ¢eskymi majiteli a jednozrta¢ se hlasici k preferenci tuzemské zddské a
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potravin&ské produkce. Tentdetzec by tedy rdl byt mezi analyzovanymietizci
piipadreé i nadale ponechad. hlediska doporuéeni pro dalsi vyzkum se jako hlavni zda
byt kritérium vySe trzeb a dle tohoto zaazeni fetézca pohybujicich se na
maloobchodnim trhu potravin s obratem vtakové vy§i dokud kumulativné
nedosahnou alespd 75 % podilu na trhu (nyni zahrnutych 11 fetézci v roce 2015
dosahovalo kumulativré podilu na trhu minimélné cca 60 %). Pokud bude relativi
dobra moznost respondeni dostat se k informacim - osobni dostupnost neni ma,
pokud jsou ceny na internetu, pak je mozné Zadit i Fetézce typu Makro, JIP, iTesco,
Kolonial.cz, Rohlik.cz, KoSik.cz, atd.

Z pohledu respondenta a metodiky #tb jim shroma&ovanych dat je pak hlavni
otazkou mira svobodného rozhodnuti respondefitaslpru dat. Povinnost anovat se
pouze jedné potravin se v kontextu hodnoceni vyzkumu projevila jako didd a
s ohledem na néknost dalSich paramétr (pccet fetézci, patet nav&v, hledani
ekvivalentnich vyrobk atd.) sama i@dstavovala nutnost uvést 40 pozorovani. MozZznost
sledovani vice potravin, néklad v kontextu podobnosti jako ndléych vyrobki apod. by
pravdEpodobré nasla jednotlivé respondenty s kladnym ohlasestsina respondetitby
ale potebovala vyraz§Si motivaci, nez jaka byla v ramci&h dat a vyzkumu pouzita.
Z tohoto divodu gred gipadnou Upravou metodického postupu pro respondentyodné
vyieSit otdzku motivace k podileni se na vyzkumu, kzodpowdnému pistupu ke séru
dat. Pokud by motivace néla zistat shodna jako u prokEhnuvsiho vyzkumu, pak
s pattem vyrobki by nebylo vhodné pracovat, spiSe s mémsvobodnou volbouiretézci
tak, aby v danychretézcich byly skute&né veSkeré sledované potraviny vyhledavany.

Z pohledu mozZnosti zjihi informaci kthem skru dat je toto limitovano povinnosti
uvacni informaci na vyrobcich, ktera je dana legiskativPrimarnim sledovanym
parametrem je cena, ktera je dapla informacemi k moznosti vyptu tzv. ,jednotkové
ceny”,

V této souvislosti je vhodné zminit, Ze legislatsa posunula Zadoucim &mem, o
cemz s¥dci i to, Ze od ledna 2017 plati novela zakona ogwirtiach, ktera upravuje
podminky pro dobrovolné ozéavani potravin sivodem vCeské republice. Navmaze
byt potravina takto oziana v gipads, Ze sto procent vSech sloZzek celkové hmotnosti
nezpracované potraviny pochazCeské republiky a vdechny faze vyroby piioly v

tuzemsku. U viceslozkovych potravin pak musi ¢cebuhmotnosti slozek &skym
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pavodem tv@git minimalne 75 procent. K ozrigni je @itom mozné pouZit jakoukoliv
slovni, obrazovou nebo grafickou informaci naangi, ze potravina jéeského fivodu.
K tomu také slouzi statem nbzavedené log@eska potravina. NeZ zakonéah platit,
bylo mozné jaka@eskou potravinu oz®d i tu, kterd byla komplethvyrobena v cizida v
Cesku teba jen zabalena. V roce 201%aaobchodnici pouzivat pro oz#eni deského
pavodu potravin zejména logbeska potravina, kter&ipravilo Ministerstvo zeroélstvi.
Za deset tydin se objevilo u 1 233 polozek v letacich. #stédku toho se @et ostatnich
druhi takovych log snizil v mezitmim srovnani o sedmdesat proceriibliZné dwé sg
produkti picitom bylo v obou porovnavanych obdobich ot vice nez jednim logem.
Hojné zastoupenou kategorii jsou totiz loga, odkazujiikvalitu ¢i slozeni potraviny.
(Zboziaprodej.cz,2017)

Jak jiz bylo uvedeno i v jinycktastech prace, je problematika gpebly potravin,
puasobeni maloobchodnichettzci, zentdélské sokstainosti, cen potravin a dalSich
souvisejicich oblasti natolik vyznamna a rozséaldd, tato prace je pouze jednim
segmentem moznéhotigtupu k provaéhi analyz vé&chto oblastech a je vysoce
pravdEpodobné, Ze p&eba pokraovani hledani odpa@di na obdobné otazky, které jsou
piednttem i této prace, fimese mnoho dalSich @gobi uchopeni analyzované
problematiky a mnoho dalSich pokus potvrzenii vyvraceni primarnich igdpoklad a
Gvah. Dokonce i i®es rozsah této prace, v ni nejsou uvedena vse(Btimiza provedené
analyzy souvisejici s datovou zakladnou, navaznaduto diserténi praci je tedy reat

piedpokladatelna i samotnym autorem.
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Priloha | — Podil cenyeského nejlew)jSiho produktu ve vztahu k jeho nejl&gimu
ekvivalentu zahragniho pivodu

Podil cen Kauf- Mj Penny 3
zahranéniftesky produkt| Alberi Billa | COOP| Globus| land | Lidl obchod| Norma| Market| Tesco| Zabka
1_PECIVO TOAST 1,271 1,464 1,000 1,126 1,309| x 1,441 x 1,144| 1,202| 1,156
2 PEIIVO BABOVKA | 1,369/0,959| 1,320/ 0,940| 0,949| 1,208|x 0,957| 1,936/ 3,960| 1,437
3_SUSENKY 1,146/ 0,655 0,659 1,530/ 0,934| 0,388| 0,989| 0,577| 0,613| 0,843| 1,315
4 _MLEKO 1,5% 1,816 1,601] x X 0,898 0,968 x X 1,376| 1,609| x
5_EIDAM 30% 1,055 1,231| x X 1,381] 1,215|x X 1,326] 1,430| x
6_EIDAM 40% 1,459/ 0,991| 0,000/ 0,562| 0,678 0,912 x X 0,732| 0,830| x
7_SYR S BILOU

PLISNI 0,985/ 0,861| 0,980| 1,526| 0,785 0,665 1,215 0,739 0,645| 0,755| 0,906
8 CERSTVY SYR -

Zervé 1,4911,496| 1,269 1,584|1,728| 1,530|x 2,123| 1,254| 1,244| 1,159
9 TAVENY SYR

NEOCHUCENY 1,8790,862| 1,360, 1,337/ 0,858 0,847| 1,584 1,380/ 1,860/ 0,916| 0,768
10_JOGURT BILY 1,5351,311] 1,604| 1,578] 1,315 1,722|x 0,918 1,675| 1,322| 0,886
11 _JOGURT OVOCNY | 1,36p1,423| 0,978 1,506/ 1,297| 1,145| 0,748 0,650/ 1,267| 1,303| 0,907
12_ZAKYS. SMETANA | x 1,175/ 1,133| 1,231/ 0,882| 0,708 0,833 0,472| 1,165| 1,077| 0,876
13 VERROVA KYTA 0,848| 0,721| x X 0,845| 0,715|x X 0,691| 1,050| x

14 VEROVA

KRKOVICE X X X X 1,085 x X X X 0,989 x

15 VERROVA PLEC 0,905/ 0,717| 0,698| x 1,037/ 1,050 x X X 1,009| x
16_HOVEZ[ ZADNI 1,007 1,139 x X 1,000 1,805| x X 1,068| 0,865| x

17 _HOVEZ[ PREDNI 0,974 x X X 0,981 1,255|x X X 0,886| x
18_MASLO 0,890/ 0,931| 0,829| 0,897| 0,894| 0,955| 0,771|x 0,856/ 0,958| 0,952
19 JEMNE PARKY X 0,964 x 2,640/ 0,898| 0,740| x X X 0,926| x
20_KLOBASA

PAPRIKOVA 1,946| 1,546 1,621 2,248| 1,406| 1,160|x X 0,848 1,337| 1,536
21 SUNKA VERROVA | 1,659/ 1,550/ 0,000/ 1,141] 1,120 1,219|x 0,961 1,058| 1,770| x
22_KURATA

CHLAZENA 1,580/ 2,550] x X X X X X X 1,678 x
23_KURATA

MRAZENA 1,011] x X X X X X X X 1,000 x

24 VEJCE 0,971/0,917| x X 1,002| 0,851|x X 1,038| 0,987| x

25 _OLEJREPKOVY 0,903 2,438 x 0,893| 2,806| 1,058| x 0,867 x 1,063| x
26_OLEJ )

SLUNECNICOVY 0,806/ 0,615 0,917| 0,837| 0,739| x X X 0,597| 0,699 0,949
27_SPAGETY 2,9302,269| 1,859| 1,690| 1,222| x 1,430| x 1,911] 1,793 2,224
28 COKOLADA 0,569| 0,715 1,071| 0,739| 0,480| 0,364 0,976| x 0,510/ 0,925| 0,957
29 ZELATINOVE

CUKR. 1,157/ 1,105 1,040/ 0,941| 0,713| 0,812 x X 0,739| 1,116| 0,969
Celkem 1,2891,239| 1,019| 1,313/ 1,083] 1,013| 1,109| 0,964| 1,105 1,225| 1,133
Zdroj: vlastni sbr dat, 2016




Priloha Il — Vybsrové charakteristiky sledovaného souboru dat vahzk jednotlivym

rettzcim
Muyj Penny
1 PECIVO TOAST | Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
CR (prameérna cena) | 43.382 | 46.154 | 39.800 | 42.800 44.290 | N/A 37.480 | 33.800 | 37.390| 40.512| 64.100
Zahrani¢i (pramerna
cena) 55.133 | 67.580 N/A| 48.175 57.955| 43.800| 54.000 | N/A 42.790 | 48.695| 74.098
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1:271 1.464 N/A 1.126 1.309 | N/A 1.441 | N/A 1.144 1.202 1.156
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR proti
prumerné cene
ceského zbozi v
1_PECIVO | fetézcich v CR 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256 1.256
TOAST CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
2_PECIVO Mij Penny
BABOVKA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumerna cena) | 114.389 | 187.767 | 157.800 | 223.125 | 181.872 | 100.348 0.000 | 172.500 | 100.658 | 100.750 | 153.530
Zahrani¢i (pramerna
cena) 156.611 | 180.143 | 208.300 | 209.785 | 172.617 | 121.227 | 215.000 | 165.000 | 194.840 | 399.000 | 220.663
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.369 0.959 1.320 0.940 0.949 1.208 | N/A 0.957 1.936 3.960 1.437
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR proti
prumerné cené
ceského zbozi v
2_'PE(V‘IVO fetézcich v CR 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142 1.142
BABOVKA | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
Muyj Penny
3 SUSENKY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumermna cena) | 160.915 | 170.604 | 250.000 | 136.063 | 158.432 | 192.067 | 154.283 | 192.100 | 156.567 | 164.003 | 190.445
Zahrani¢i (prameérma
cena) 184.341 | 111.733 | 164.800 | 208.202 | 147.936 | 74.464 | 152.583 | 110.838 | 96.053 | 138.175 | 250.346
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.146 0.655 0.659 1.530 0.934 0.388 0.989 0.577 0.613 0.843 1.315
Zahrani¢ni
prumerna cena v
fetézeich v CR proti
prumerné cené
Ceskeho zbozi v
tetézcich v CR 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835 0.835
37$USENKY CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
: Muj Penny
4 MLEKO 1,5% Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (primérna cena) 14400 | 14.612| 12.900 | 15.400 16.276 | 13.991 N/A 11.900 | 13.736 | 15.885| 20.043
Zahrani¢i (pramérma
cena) 26.150| 23.400| N/A N/A 14.614 | 13550 N/A |N/A 18.900 | 25.554 | N/A
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.816 1.601 | N/A N/A 0.898 0.968 | N/A N/A 1.376 1.609 | N/A
Zahranicni
prumerna cena v
fetézcich v CR proti
prumeérné cene
) Ceskeho zbozi v
4 MLEKO | fetézcich v CR 11225 1.225 1.225 1.225 1.225 1.225 1.225 1225 1.225 1.225 1.225
1.5% CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




Muj Penny
5 _EIDAM 30% Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prameémi cena) | 131.400 | 129.309 | 194.000 | 141.750 | 114.047 | 104.842 | N/A N/A 101.822 | 139.131 | 221.857
Zahrani¢i (pramerna
cena) 138.608 | 159.136 | N/A N/A 157.479 | 127.360 | N/A N/A 135.000 | 199.000 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.055 1231 | N/A N/A 1.381 1215 | N/A N/A 1.326 1.430 | N/A
Zahrani¢ni
prumeéma cena v
fetézeich v CR proti
prumeémeé cené
ceského zbozi v
5 EIDAM | fetézcich v CR 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262 1.262
30% CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
Muj Penny
6 _EIDAM 40% Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramérni cena) | 150.974 | 146.277 | 249.357 | 229.500 | 255.631 | 131.600 | 229.000 | N/A 183.846 | 181.928 | 239.000
Zahrani¢i (prumerna
cena) 220.250 | 144.895 | N/A 129.000 | 173.390 | 120.081 | N/A N/A 134.500 | 151.000 | N/A
Muj Penny )
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1459 | 0991 | N/A 0.562 0.678 0912 | N/A N/A 0.732 0.830 | N/A
Zahrani¢ni
prumeérna cena v
fetézcich v CR proti
prumerné cene
ceského zbozi v
6 _EIDAM | fetézcich v CR 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804 0.804
40% CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
7_SYR S BILOU Muj Penny
PLISNI Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prameri cena) | 249.875 | 256.951 | 261.500 | 186.010 | 287.176 | 266.190 | 250.968 | 299.000 | 277.606 | 267.353 | 292.057
Zahrani¢i (pramérna
cena) 246.072 | 221.113 | 256.300 | 283.765 | 225374 | 177.142 | 304.936 | 221.100 | 178.968 | 201.891 | 264.540
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.985 0.861 0.980 1.526 0.785 0.665 1215 0.739 | 0.645 0.755 0.906
Zahrani¢ni
prumeérna cena v
fetézcich v CR proti
prumeémeé cené
7 SYR ceského zbozi v
SBILOU |ietézcich v CR 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822 0.822
PLISNI CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
8 CERSTVY SYR - Muj Penny
zervé Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramérmi cena) | 156.806 | 156.525 | 184.183 | 136.210 | 126.841 | 134.966 | N/A 111.300 | 138.044 | 178.663 | 206.740
Zahrani¢i (pramérna
cena) 233.752 | 234.149 | 233.750 | 215.701 | 219.197 | 206.450 | 248.750 | 236.300 | 173.151 | 222.254 | 239.517
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.491 1.496 1.269 1.584 1.728 1.530 | N/A 2.123 1.254 1.244 1.159
Zahranicni
prumerna cena v
fetézeich v CR proti
Prumermé cené
ceskeho zbozi v
8 C ERSTVY | fetézeich v CR 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1.432 1432
SYR - zervé | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




9 TAVENY SYR Muj Penny
NEOCHUCENY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma |Market |Tesco | Zabka
CR (prameérni cena) 142.232 | 209.646 | 148.000 | 199.000 | 160.006 | 134.795 | 153.000 | 166.000 | 132.206 | 190.485 | 208.967
Zahrani¢i (pramerma
cena) 267.246 | 180.789 | 201.255 | 266.000 | 137.357 | 114.213 | 242.333 | 229.000 | 245.874 | 174.426 | 160.429
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranic¢ni cena ve
vztahu k cené CR 1879 | 0.862 1.360 1.337 0.858 0.847 1.584 1.380 1.860 | 0916| 0.768
Zahrani¢ni pramérma
cena v fetézcich v CR
9 TAVENY | proti primémé cené
SYR ceského zbozi v
NEOCHU- | fetézcich v CR 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186 1.186
CENY CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
Muyj Penny
10 JOGURT BILY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramérni cena) 40.502 | 48.899 | 41.150| 40.939| 33.192| 30.577| 79.300| 32.670 | 35.413| 49.081 | 77.234
Zahrani¢i (praméma
cena) 62.155| 64.109 | 66.000| 64.610| 43.664| 52.661 | N/A 30.000 | 59.330 | 64.871| 68393
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 1.535 1.311 1.604 1.578 1.315 1.722 | N/A 0918 1.675 1.322 0.886
Zahrani¢ni primérma
cena v fetézcich v CR
proti pramermé cene
ceského zbozi v
10_JOGURT | fetézcich v CR 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390 1.390
BILY CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
) Muyj Penny
11_JOGURT OVOCNY | Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma |Market | Tesco | Zabka
CR (pramérni cena) 56.578 | 55.191| 76.335| 52.670| 54.126| 44.790| 79.325| 60.475| 59.219| 60.767 | 93.713
Zahrani¢i (prameérma
cena) 77.297 | 78.555| 74.672| 79.335| 70.211| 51.289| 59.300| 39.320| 75.040| 79.162| 85.001
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.366 1.423 0.978 1.506 1.297 1.145 0.748 | 0.650 1.267 1.303 0.907
Zahrani¢ni praméma
cena v fetézcich v CR
proti pramermé cene
ceskeho zbozi v
11_JOGURT | fetézcich v CR 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229 1.229
OVOCNY | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
Muj Penny
12 ZAKYS.SMETANA | Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramérni cena) 55.895| 60.963 | 69.284| 61.051 79.002 | 57.794| 85.437| 79.500| 71.083 | 73.526|100.824
Zahrani¢i (pramerna
cena) N/A 71.660 | 78.531| 75.160| 69.718 | 40933 | 71.140| 37.500| 82.780| 79.159| 88.330
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranic¢ni cena ve
vztahu k cené CR N/A 1.175 1.133 1.231 0.882 0.708 | 0.833 0.472 1.165 1.077| 0.876
Zahrani¢ni primérma
cena v fetézcich v CR
proti pramerné cene
ceskeho zbozi v
12 ZAKYS. | fetézcich v CR 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995 0.995
SMETANA | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




13_VEPROVA Muj Penny
KYTA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumeémi cena) | 134.497 | 138.744 | N/A 116.500 | 131.603 | 180.125 | N/A N/A 130.043 | 123.050 | N/A
Zahrani¢i (pramérna
cena) 114.048 | 100.000 | N/A 0.000 | 111.207 | 128.705 | N/A N/A 89.900 | 129.180 | N/A
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 0.848 0.721 0.000 0.845 0.715 0.691 1.050
Zahranicni
primema cena v
fetézcich v CR proti
prameémeé cené
ceského zbozi v
137\'EPROVA-'\ fetézcich v CR 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889 0.889
KYTA CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
14 VEPROVA Muyj Penny
KRKOVICE Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumeémi cena) | 109.553 | 127.479 | 116.267 | 109.567 | 109.276 | N/A N/A N/A 120.900 | 111.071 | N/A
Zahrani¢i (prameérna
cena) N/A N/A N/A N/A 118.600 | 154.286 | N/A N/A N/A 109.882 | N/A
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR N/A N/A N/A N/A 1.085 | N/A N/A N/A N/A 0.989 | N/A
Zahranicni
prumeérmna cena v
fetézcich v CR proti
prumeme ceneé
ceského zbozi v
147VEPROVA fetézcich v CR 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012 1.012
KRKOVICE |CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
15_VERPOVA Mij Penny
PLEC Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (priumeémi cena) | 124.192 | 133.709 | 127.450 | 109.000 | 118.366 | 119.000 | N/A N/A 117.143 | 119.900 | N/A
Zahrani¢i (pramérna
cena) 112,400 | 95.900 | 89.000 | N/A 122.714 | 124932 | N/A N/A N/A 120.990 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.905 0.717 0.698 | N/A 1.037 1.050 | N/A N/A N/A 1.009 | N/A
Zahranicni
primerma cena v
fetézeich v CR proti
prumeéme cené
ceského zbozi v
15_VERPOVA | fetézcich v CR 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991 0.991
PLEC CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
16_HOVEZI Mij Penny
ZADNI Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (primemi cena) | 227.460 | 206.027 | 217.000 | 199.000 | 228.858 | 239.000 | N/A N/A 234.008 | 265.056 | N/A
Zahrani¢i (pramérna
cena) 229.000 | 234.758 | N/A N/A 228.800 | 431.460 | N/A N/A 249.825 | 229.255 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.007 1.139 [ N/A N/A 1.000 1.805 | N/A N/A 1.068 0.865 | N/A
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR proti
prumerne cene
ceského zbozi v
l6_HOVEZi ietézcich v CR 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210 1.210
ZADNI CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




17_HOVEZI My Penny
PREDNI Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramermi
cena) 168.843 | 165.152 | 167.225|179.720 | 170.656 | 166.498 | 164.900 | N/A N/A 195.113 | N/A
Zahranici
(prumérna cena) | 164.483 | N/A N/A N/A 167.444 | 209.000 | N/A N/A N/A 172.810 | 186.250
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena
ve vztahu k cene
CR 0974 | N/A N/A N/A 0.981 1.255 | N/A N/A N/A 0.886 | N/A
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR
proti prameérné
cené Ceského
zbozi v fetézcich
17_HOV]::Zi v CR 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023 1.023
PREDNI CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
) My Penny
18 MASLO Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramermi
cena) 177.984 | 164.915 | 167.000 | 168.917 | 173.367 | 156.296 | 187.467 | N/A 170.602 | 169.948 | 170.947
Zahranici
(pramérna cena) | 158.324 | 153.546 | 138.500 | 151.600 | 155.071 | 149.283 | 144.500 | N/A 146.067 | 162.752 | 162.669
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena
ve vztahu k cené
CR 0.890 0931 0.829 0.897 0.894 0.955 0.771 | N/A 0.856 0.958 0.952
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR
proti pramerné
cené ceského
zbozi v fetézcich
; vCR 0910 0.910 0910 0.910 0910 0.910 0.910 0910 0.910 0.910 0910
18 MASLO |CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
19 JEMNE Muj Penny
PARKY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramermi
cena) 127.347 | 218.728 | 147.200 | 105.000 | 168.250 | 164.500 | N/A 164.500 | 120.479 | 164.865 | 294.285
Zahranic¢i
(prumeérna cena) | N/A 210.813 | N/A 277.200 | 151.077 | 121.765 | N/A N/A N/A 152.613 | N/A
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena
ve vztahu k cené
CR N/A 0.964 | N/A 2.640 0.898 0.740 | N/A N/A N/A 0.926 | N/A
Zahrani¢ni
prumerna cena v
fetézcich v CR
proti pramerné
cené ceského
zbozi v fetézcich
19_JEI\/H\]]§ vCR 0.513 0513 0513 0.513 0.513 0.513 0.513 0513 0.513 0.513 0.513
PARKY CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




20 KLOBASA Muj Penny
PAPRIKOVA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
CR (prumérni cena) | 211.033 | 216.045 | 205.833 | 147.313 | 179.561 | 193.986 | N/A 174.500 | 242.244 | 214.416 | 279.235
Zahrani¢i (pramermna
cena) 410.637 | 334.034 | 333.750 | 331.176 | 252.548 | 225.018 | N/A N/A 205.415 | 286.572 | 429.000
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.946 1.546 1.621 2.248 1.406 1.160 | N/A N/A 0.848 1.337 1.536
Zahranicni pramema
cena v fetézcich v CR
proti prameérmé cené
ceskeho zbozi v
20 KLOBASA | fetézcich v CR 1.286 1.286 1.286 1.286 1.286 1286 | 1.286 1.286 1.286 1.286 1.286
PAPRIKOVA | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 | 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
21 SUNKA Muj Penny
VEPROVA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
CR (prumérni cena) | 238.842 | 257.033 | 249.000 | 288.355 | 234.458 | 198.684 | N/A 249.000 | 212.603 | 252.062 | 279.000
Zahrani¢i (praméma
cena) 396.217 | 398.278 | N/A 329.125| 262.522 | 242.148 | N/A 239.300 | 224.916 | 446.028 | N/A
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.659 1.550 | 0.000 1.141 1.120 1.219] 0.000| 0.961 1.058 1.770 0.000
Zahranicni pramerma
cena v fetézcich v CR
proti pramermé cené
ceskeho zbozi v
21 _SUNKA | fetézcich v CR 24 1.224 1.224 1.224 1.224 224 | 1.224 1.224 1.224 1.224 24
VEPROVA [CR 0 000 00 1.000 1.000 00 | 1.000 00 1.000 1.000 0
22 KURATA Muj Penny
CHLAZENA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumeérni cena) 81.650 | 85.186 | N/A 77.400 | 61.667 | 59.900 | N/A 59.920 | 60.815| 66.329 | N/A
Zahranici (pramerma
cena) 129.000 | 217.200 | N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 111.300 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahranicni cena ve
vztahu k cené CR 1.580 2.550 | N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 1.678 | N/A
Zahranicni pramerna
cena v fetézcich v CR
proti pramerné cene
ceskeho zbozi v
22 KURATA | fetézcich v CR 0.162 0.162 0.162 0.162 0.162 0.162| 0.162 0.162 0.162 0.162 0.162
CHLAZENA | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 | 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
23_KURATA Muyy Penny
MRAZENA Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumeérni cena) 64.171 | 29.900| 72.477| 59.028| 51.281 | N/A 61.605| 59.310| 63.307| 64.934| 79.910
Zahrani¢i (praméma
cena) 64.882 | N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 64.930 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco Zabka
Zahraniéni cena ve
vztahu k cené CR 1.011 | N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 1.000 | N/A
Zahraniéni prameéma
cena v fetézcich v CR
proti praimeérné cené
ceského zbozi v
23 KURATA | ietézcich v CR 0.056 0.056| 0.056 0.056 0.056 0.056| 0.056| 0.056 0.056 0.056 0.056
MRAZENA [ CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 | 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




Muyj Penny
24 VEICE Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prameérni
cena) 3.230 3.260 2.590 2.981 3.214 3.864 | N/A N/A 3.026 3.219 3.007
Zahrani¢i
(prumérna cena) 3.138 2.990 | N/A N/A 3.219 3.290 | 3.190 | N/A 3.140 3.177 | N/A
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.971 0917 | N/A N/A 1.002 0.851 | N/A N/A 1.038 0.987 | N/A
Zahrani¢ni
prumerna cena v
fetézeich v CR
proti prameérné
cené ¢eského zbozi
v fetézeich v CR 0.969 0.969 0969 | 0.969 0.969 0.969 | 0.969 0.969 0.969 0.969 0.969
24 VEICE CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 | 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
25 OLET My Penny
REPKOVY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumerni
cena) 36.413| 29.064| 36.900| 41.300| 32.956| 28.619| 33.005| 33.900| 27.921| 34353 | N/A
Zahrani¢i
(prameéma cena) 32.874| 70.869 | N/A 36.900 | 92457 | 30.275 |NA 29.400 | N/A 36.510| 46.900
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.903 2.438 0.000 | 0.893 2.806 1.058 0.000 | 0.867 0.000 1.063 | N/A
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR
proti pramerné
cené ceského zbozi
25 OLEJ v fetézeich v CR 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449 1.449
REPKOVY CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
26_OLEJ ; Muj Penny
SLUNECNICOVY | Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (pramerni
cena) 46.476 | 54.959 | 39.150| 43.471 43.122 | N/A 45.000 | N/A 49.173 | 48.583| 50.900
Zahrani¢i
(prumérna cena) 37.480 | 33.791| 35.900| 36.400| 31.872| 29.900 | N/A N/A 29.369 | 33.962| 48.300
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.806 0.615 0917 0.837 0.739 | N/A N/A N/A 0.597 0.699 0.949
Zahrani¢ni
primeérna cena v
fetézcich v CR
proti prumeérné
cene ceského zbozi
26_OLEJ v fetézcich v CR 0.719 0.719 0.719| 0.719 0.719 0.719| 0.719| 0.719 0.719 0.719 0.719
SLUNECNICOVY | CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000




Muyj Penny
27 SPAGETY Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prameérmi
cena) 22.625| 24.806| 30.150| 30.600| 37.229 | N/A 46.117 | N/A 22.515| 27.561 | 41.683
Zahrani¢i
(prumérma cena) 66.287 | 56.297| 56.063| 51.713| 45476| 20911 | 65.933| 27.983| 43.023| 49.417| 92.695
Muyj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 2930 2.269 1.859 1.690 1.222 [ N/A 1.430 | N/A 1911 1.793 2.224
Zahranicni
prumeérna cena v
fetézcich v CR
proti pramerné
cené ceského zbozi
v fetézeich v CR 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809 1.809
27 SPAGETY |[CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
) Muj Penny
28 COKOLADA | Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prumerni
cena) 301.283 | 280.875 | 279.000 | 290.429 | 285.875 | 299.000 | 297.571 | N/A 296.709 | 286.500 | 326.500
Zahrani¢i
(prameéma cena) 171.391 | 200.875 | 298.833 | 214.714 | 137.088 | 108.736 | 290.429 | 149.000 | 151.400 | 265.000 | 312.333
My Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod | Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 0.569| 0.715 1.071 0.739 0480 | 0364 | 0.976 | N/A 0510 0.925 0.957
Zahrani¢ni
pramema cena v
fetézcich v CR
proti primeérné
cené ceského zbozi
) v fetézcich v CR 0.638| 0.638 0.638| 0.638 0.638| 0.638| 0.638| 0.638 0.638 0.638 0.638
28 COKOLADA |CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
29 ZELATINOVE Muyj Penny
CUKR. Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
CR (prameérmni
cena) 157.610 | 163.261 | 218.358 | 183.150 | 191.105 | 133.509 | 123.750 | N/A 179.489 | 154.310 | 236.250
Zahrani¢i
(prumérna cena) 182.280 | 180.450 | 227.000 | 172.333 | 136.300 | 108.382 | N/A 134.500 | 132.572 | 172.271 | 229.000
Muj Penny
Albert | Billa COOP | Globus | Kaufland | Lidl obchod |Norma | Market | Tesco | Zabka
Zahrani¢ni cena ve
vztahu k cené CR 1.157 1.105 1.040 |  0.941 0.713 0.812 | N/A N/A 0.739 1.116 0.969
Zahranicni
prumema cena v
fetezeich v CR
proti prameérné
cene ceského zbozi
29 ZELATINOVE | v fetézeich v CR 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953 0.953
CUKR. CR 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000

Zdroj: vlastni sbr dat, 2016




Ceshd pombddiill unharzitn v Prage

==

fakulta

Provozné ekonomicka

Priloha Ill — Graficka podoba stranky http://www.czyzkum.cz/

IR T A
rrmfolised
UmiviEIita v FRAZL

Vyzkum cen ¢eskych a zahraniénich

potravin v fetézcich

Ceska zemédélska univerzita v Praze

Anotace

Wizkummy projekt Tkl nem8dicks univerzity v Praze, Provors® ekonomicks fakulty w metodicks soufinnost s Os-
taemrm remSdllshé mboromily 3 informach, zam@leny na siodr mformaci o cendch wwbramich sdkizdnich potravins

dirszem na zemi plhvodu

Cil

Chiemwizkumu je ovileni definovamich hypotéz o cenové disproporc mesi potravinami tuzermsioého plvodu 3 potravin
zahranifnibo plvedu. K ovifen hypotés je wulito dotsrnioovho Satlenl can potravin 2 nésledmdho statistickéha zpes-

oovand zickeerich det £ vwhodnooenim wiziedicll

Instrukce pro studenty

Irstrukos nalernete zde: Ensbrubcedocs

Seznam potravin

PECTVOD PEENICNE batery fousiow] chids
PECHAD JENINE - DaDoua e i) crolsam
SUSENKY PLNENE - sofeniy siepovand krdmem
KELERD PICLC'TLH:?\E 'I'ﬁm"\l'E— IﬂEHle Elnosl 1.5%
EDAMSHA CHHLA 090 30 % e
EMMAMERA CHLA nad 40 % fuk
EYR S ELOU PLISN N POVRCHU - cameminen
LERSTVY SYR - 2ens
'I'JW'E?\.“?.S'\;R NEQCHUCENY - holnost 50-T0%
SOGART BLY - 1509, minost 4%
JOCURT OWVDCHNY - 150 g. fuSnosl 3-4%, baz roziisen’ plichas
zm{vs.;a;% Smt‘mu - ButnaEt 11-15%, 150-200 3
WERROWA K TA - yosiou. ne pliy
WEPROWA KRRKOVICE S KOST] -vcelu, ne plamg
VEPROVA PLEC - el ne pitay
B rmz.ﬂ.:}o:ﬁm-mm.mpm;
HOWEZ] MASD PREDN] BEZ MOST] - vosied, ne ply
MASLD CERSTVE - 87% funy
;fﬁ.htﬁﬁﬁm-spﬁxrﬁwpm&wnma
TR A {S...’D.—J‘-} KLOBASA FRERHOVA

CEUNEA VERROVA - mintmEing 35% mEsa
FLERATA HLCHANS CELA CHLATENA
KLRATA KUCHANA CELA MRAZENA
VEJCE SLERCT CERSTVA M - krankia 10 ks (Reflensgsn
CLES REPROWVY - 0o 1 Iim
OLEJ SUUNECHICONT - do 1

COMOLADS TASULKOVA MLECNA - 100.g. min. 25% kai@a, NE pochouia

ZELATINOVE CURROVINEDY - nxpl. maovidal

Wedisanon rmalal

Viiseno Brnalar

WSO Drmaal | wEinh ootarn

Wisnow rmalal

WisEno Bl

valsoost brmalal | walnh ooigmi

o sl | ol aoaTm

\lsimai BTTRAST | weninh dotsan |

siflujaiera] |

fsiera) |

ool ormial | wrolsi doiEzmi

eSO BTTial | AEmi Golsrn i

i SO

isimod Trmuis|

valsoos brmatal ifsrerag)

o sl | ol aoaTm

wepinki ood=rnil

1=y VET OR3TNE

wymind godarni

vt TiTuiar | walnh dotaend

witsimt Brntal | woink ootsznd |

ssknoot Brmalal | woinhl ooErn i

wyisionoer Trmuddl | wolnh dodarni

ST Drnuial

viSsknat Bmaial | WEinh GoR3InE

vifisinom brmiial | wolsh ook

wSlsiei BTTRAST | wenimi ootz |

i)

[kl i fur=ra |

vifisinomt formilal | uwolsh aotsami

\ielsinoin Brriial | ermi godseni §

VSO Ml | Wenink ooEEnK

valsoost brmalal | walnh ooigmni

vifisinom brmilal | wolsh ooz




Priloha IV — Graficka podoba elektronického dotaznpka pgrepis a vkladani dat

ETUDENT

Bh L DWATUM
AL
o [
L | powaz
Jewiro Febacse
P ——
T TR E KL

PRODEMA S

Trewn: [
Iu|¢n

DT
e
o
| pownz
CWETLRA
"
e
DoV

TR
ol
powoz

P

KOO EEZ METER)  EALEMINE)

KODEEZ MEZER)  ERLENIIG)

KODEEZMEZER)  mALENTNE

KODEEZ MEZER)  EALENTG

wOOEEr sErEr. maLEliE

KODEEZ Ve EALENIE)

KODEET METER)  maLEniiE

KODEEZ MEZER)  EALENTG

KODEEZ HEZED . EALENTE

KODEEZMETER)  EALENIG)

KOO mE e Al

KODEEZMETER)  ERLENIIG)

KODEEZ METER  mALENTIE

KOOEIZ HEZED . EALENlE

e

KODEEZ MEXER)  ERLENTIG)

KODEEZ METER]  mALENTIE

FODEEE METER) . mALENTiE

KOOEEZ HETEr . EALEMlE

KODEEZ METER)  EALENIG)

[ = g

Lt =

[E

KL®E

[ =

Lt g

[ = g

Lt g

Faca

Pt et

[rp—
Wearmprear |
e pvode
Vit ety )
T preds

emprza |
ot e |
Fre——

e |

T plvmta
rsermprean
[ er—

Wrsermpeain ||
sy
Iama pivese
ot proan |
P
r———

eermpra |

TamG prlamda
Wytarmprmmn |
Zars plross
wetarmpezan |
[ ——

—

Tamd plvotc

tarmpmn |

Wtermpen |

el pled et

PEC dabum,




formutdoro skér dat (vzor pro pSetiné peivo)

irovy

s

Priloha V — Pap

:Ayweuzod

Z0A0Q
) ) v
ZoA0a
') 5] €
Z0A0Q
¥ ¥ z
Zonoa
u) o) T
npoand By | IIU3IEq | (3) waleq niags
IN3IZ | Tezeua) BUDD | 1SONIIPA NYqoJAA A0 NYqOJAA AazeN N30 | N3oAL
:Aufapoud )sd ‘YNI3a0¥d
Z0A0Q
¥) ['e) v
Zonoa
¥ ) 3
20A00
) Y [
Zonoa
¥ ) T
npoand 3y | MIu3leq | (3)juajeq nigs
IN3Z | Tezeua) BU3) | 1SONIIPA MyqoJAA aOX nyqoJAA nazeN N3G | N3oAL
:Aufapoud )sd ‘YNI3a0¥d
Z0A0a
¥ ) v
zonod
¥ e 3
Z0A0Q
¥ W 4
zZonoa
¥ ) T
npoand 8y | A!ualeq | (3)ualeq niags
IN3Z | Tezeua) BU3) | 1SONIIPA MqoJAA Ao MjqoIAA nazeN N3G | n3oaL
:Aulapoid 2Sd ‘YNI3a0¥d

:Ajweuzod

ZOAOQ

) ¥ v
ZOoA0a

¥ ) 3
ZOAOd

¥ ¥ z
ZOAOQ

LCR) L) T

npoand 8y | 2M!useq | (8)uajeq niags

IN3IZ | TeZRU) eua) 1SONIIPA mjqosAr O MqoIAA A3zZEN N30 | N3GAL

ufapoud Jsd ‘VYNI3aoyd
ZOAOd

¥ ¥ v
ZOAOQ

) ) €
ZOAOd

) ¥ z
ZOon0a

¥ ¥ L

npoand 8y | Muajeq | (8) juajeq niags
3JW3Z | Tezeua) eua mjqoAr AN mIqoJAa nazeN N30 | N3gAL
‘Aufapoud 354 ‘YNr3ao¥d

“X 2B)U0|0Y Y23sA aA asideu as nyqosAa oyidifagAyd n ‘(jedoeu ogau) lupiueiyez au e Aysa

j2qouAn aznod 1922331 A 1]-apng "nixe)} Z ogau (Z0) Ajeuz sjeny 2 npoand 1wsez jeps|yop ouinu of gpediid ojwio) A
:pOY Aulsiwiwso 3w noyow AYGoILA “(Npox 13 n) 658 Wisi2lon euiRez ¥Y poy , auuinodau” juajog
puad  poy nos/ apodiid o3wol A “ifapoid wanoynd A yaqoifa Ipsdpz azj ‘Wapoy s ¥aqoidn Auajpq 3zajpu azjau pnyod
wapoy s AYqosAr INITVE Jsfund)fau as ifeeuaweuzez *, 10348 YoAroxeIa|” Wes A AA3)s 3s INUP3|yozaN :ajnaasu|

:(3930dez eu) Joqo € 1Wpald suawfiid e oudwir

iINNVYLSNOFO 232wysis n3podpz 3 Aiq q91y2 Aroisnos Auajeq INDINISd OAIDId




