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Zdpadoceské prispévky k regiondinimu vyzkumu. Sesit 2, Podnikatelské prostiedi v
Ceské republice. Plzeri: Zdpadoceska univerzita.
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Udéleny grant FRVS:

1.

FRVS 950/2007 - Odborné prednasky hostujiciho zahrani¢niho profesora na téma
"Marketingova a institucionalni podpora preshranic¢ni spoluprace" - fesitel

FRVS F5-2114/2006- Inovace studijniho pfedmétu Marketingové Fizeni firmy vyuZitim
databaze Amadeus ve vyuce - feSitel

C — uznani odbornou komunitou

Ceska védecka komise, spoleénost:

Clenka vyboru Regiondlniho klubu Plzeri Ceské marketingové spoleénosti

Mezinarodni védecka komise, spolecnost:

Clenka mezinarodni marketingové asociace Access Marketing Management e. V.



DoloZené prednasky typu "invited speaker":

19.07.2019 Wissenschaftstag 2019, zvana prednaska Potenziale und Herausforderungen im

27.03.2014

03.04.2007

20.11.2015

27.01.2015

09.10.2019

grenziiberschreitenden  Bildungs- und Wissenschaftsraum, poradatel
Metropolregion Nirnberg

IHK-Regional Treffen Klingenthal, zvana pfedndska prezentujici zadvéry a
doporuceni cesko-saské studie navstévniho ruchu pro ¢leny hospodarské
komory, poradatel a zadavatel IHK Chemnitz

Regionalni klub Ceské marketingové spoleénosti, zvana prednaska na téma:
"CRM (fizeni vztah( se zdkazniky) jako ndstroj zvySovani konkurenceschopnosti
podnik(", poradatel a zadavatel Ceskd marketingova spole¢nost

Narodni knihovna Ceské republiky, Klementinum: "Branding neziskovych
organizaci", zvana prednaska pro knihovny v Ceské republice, poradatel a
zadavatel Narodni knihovna Ceské republiky

Pfedndska "Branding neziskovych organizaci", zvanad prednaska pro nestatni
neziskové organizace, Domov Sue Ryders, 0.p.s., zadavatel SANEK Ponte, z. s.

Pfednaska ,Uplatnéni v neziskovém sektoru”, zvana predndska se zastupci
neziskovym organizaci Nadace Dobry Andél, Clovék v tisni, o.p.s., UNICEF
(Détsky fond OSN) a Asociaci verejné prospésnych organizaci AVPO pro studujici
ZCU, zadavatel Career Center ZCU v Plzni

Cestné prohlaseni uchazece:

Prohlasuji, ze vSechny uvedené Udaje vcetné stanoveni mého podilu na vysledcich
jsou pravdivé.

V Plzni dne 9. 11. 2021

Podpis uchazece:
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